A

AA (2.A) — Férmula tipogréfica usada na producéo publicitaria, também chamada de “duplo germénia”, que denota para o
papel de impressdo o formato de 76 centimetros de largura por 112 de comprimento, estabelecendo-se o peso do papel ou
gramas por metro quadrado.

ABA - Associagao Brasileira de Anunciantes — entidade que congrega a principais empresas anunciantes do pais.

ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — entidade que congrega as principais agéncias do pais.

ABERT - Associagdo Brasileira de Emissoras de R&dio e Televisdo — entidade que congrega as principais emissoras de
radio e televiséo do pais.

ABERTURA - Diz-se do come¢o de um programa, com denotacdo de patrocinio.

ABIPEME - Associacdo Brasileira de Institutos de Pesquisa de Mercado — tradicional entidade das empresas de pesquisa,
bastante reduzida depois que um grupo das principais organizacdes da area deixou a Associacdo para fundar a ANEP.

ABI - E asigla da Associacio Brasileira de Imprensa.

ABIPEME - E asigla da Associagao Brasileira de Institutos de Pesquisa de Mercado.

ABM - E asigla da Associagdo Brasileira de Marketing.

ABORDAGEM - Angulo ou enfoque, tratamento conceitual e/ ou criativo de uma campanha publicitaria.
ABP — E asigla da Associaco Brasileira de Propaganda.

ABOVE THE LINE - Expressdo inglesa usada na linguagem publicitaria que significa, literalmente, acima da linha;
alude-se & midia ostensiva.

ABRIR PARAGRAFO — Separar linhas de um texto, apds um ponto paragrafo.

ACABAMENTO - Designa o estagio final de um trabalho, de producdo publicitdria ou tipografica, tais como
encadernacao, perfuragdo, corte, dobragem etc.

ACCELERATOR - Pessoa responsavel pela fiscalizacdo do volume da producdo em uma agéncia de propaganda,
exercendo as atribui¢cdes de supervisor ou chefe de trafego.

ACCOUNT - Conta de propaganda fornecida pelo cliente & agéncia de publicidade.
ACCOUNT-EXECUTIVE - Pessoa que serve de vinculagdo entre a agéncia e o anunciante. Contato.

ACCOUNT-SUPERVISOR - Pessoa que supervisiona a conta da agéncia de publicidade ou de um grupo de
atendimento.

ACCUMULATION - Publicidade, com a mesma finalidade ou objetivo, feita por varios meios de comunicagdo social.
ACETADO - 1. E a base nfo-inflamavel de pelicula cinematogréafica e fotografica. 2. O termo alude também a um
material para fabricacdo de um disco utilizado para cdpias de uso temporario. 3. Material em que é copiado um comercial
de rédio.

ACETINADO - Papel liso, especial para impresso.

A.C. NIELSEN COMPANY - Organizacdo especializada em pesquisas sobre vendas, no varejo, de vérios produtos. Foi
fundada em 1924, com sede em diversos paises, inclusive o Brasil.
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ACORDE - Diz-se do efeito musical que real¢a ou enfatiza determinada passagem do texto.

ACROSS THE BOARD - Expressao inglesa usada no ramo da publicidade que se traduz “de ponta a ponta, de cabo a
rabo”. Usa-se também significando programas diérios de TV.

ADAPTACAO - Designa um script, roteiro fundamentado numa obra literéria.
ADEQUACAO - Diz-se da identidade vivida entre o meio de comunicagdo social e o produto ou servico a ser
anunciados, considerados os aspectos técnico-editoriais, a qualidade intima do veiculo e publico-alvo que o produto e o

veiculo atingem.

AD HOC - Expressédo latina usada em publicidade que traduz a pesquisa realizada por agéncia de propaganda atendendo
a solicitagdo do cliente, com objetivos especificos.

ADJACENTE - E o comercial posto ao lado de outro.

AD LIB - 1. E amensagem improvisada sem referéncia ao script ou a partitura musical. 2. Improviso.

AD PAGE EXPOSURE - Exposi¢do do anuncio.

ADRESS CONTROL - Acompanhamento constante de cadastro de nomes e enderecos de clientes, objetivando a
;flrjr;eiiszs:dge cartas, circulares, comunicados ou materiais de propaganda. O cadastro deve ser mantido rigorosamente

ADRESSOGRAFO - Tipo de méaquina destinada a estampar enderecos em jornada, por meio de placas metalicas.

ADVB - Associacdo dos Dirigentes de Vendas do Brasil — entidade que congrega profissionais da &rea de marketing e
propaganda.

ADVERTISEMENT - 1. Propaganda. 2. Publicidade. 3. Andncio. 4. Aviso.
ADVERTISEMENT CANVASSER - Pessoa que obtém antincio para agéncia de publicidade.
ADVERTISEMENT MANAGER - Pessoa que administra um departamento de publicidade.
ADVERTISEMENT OFFICE - 1. Balcdo de recepgao de anuncios. 2. Seccdo de publicidade.

ADVERTISEMENT REPRESENTATIVE - Pessoa que representa um veiculo de comunicagdo, com o encargo de
angariar andincios para divulgagdo.

ADVERTISER - Pessoa que anuncia, enviando publicidade aos meios de comunicacéo social.

ADVERTISER’S ANNUAL - Anuario que relaciona os principais anunciantes do pais, com seus enderegos e indicando
0 que vendem ou produzem.

ADVERTISING - Diz-se da noticia em forma de anuncio.

ADVERTISING AGENCY - O mesmo que agéncia de propaganda.

ADVERTISING GIFT - E o brinde oferecido visando aumentar as vendas.

ADVERTISING MATERIAL - Material de publicidade.

ADVERTISING MEDIA - Meios de comunicacéo social que divulgam mensagens publicitérias.
ADVERTISING PAGE - S&o as paginas de jornal e revistas destinadas a divulgacéo de anincios.

ADVERTISING PROGRAM - Intento a ser desenvolvido numa campanha publicitéria.
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ADVERTISING RATES - Diz-se do preco cobrado para divulgacéo de publicidade em jornais ou emissoras, baseado no
espaco impresso ou no tempo a ser utilizado.

ADVERTISING THEME - Tema central desenvolvido em uma campanha publicitéria.
AEPAL - E asigla da Associagdo das Empresas de Propaganda ao Ar Livre.
AEROGRAFO — Aparelho utilizado para produzir efeitos de luz e sombra ao desenho.

AFILIADA - Emissora de televisdo ou radio ligada a outra através da transmissdo de alguns programas ou do total da
programacdo desta, ndo obstante a independéncia empresarial.

AGAINST TEXT - So os anuncios publicados em jornais e revistas, frente a frente com materiais redacionais.

AGENCIA DE PROPAGANDA - Lei n° 4.680, de 18/06/1965: Art. 3°. “A Agéncia de Propaganda é uma pessoa
juridica e especializada na arte e técnica publicitaria, que, através de especialistas, estuda, concebe, executa e distribui
propaganda aos Veiculos de Divulgac8o, por ordem e conta de Clientes Anunciantes, com o objetivo de promover a venda
de produtos e servigos, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizac¢des ou institui¢des colocadas a servigo
desse mesmo publico”.

AGENCIADOR DE PROPAGANDA - Lei n° 4.680, de 18/06/1965: Art. 2°. “Consideram-se Agenciadores de
Propaganda os profissionais que, vinculados aos Veiculos de Divulgagdo, a eles encaminharem propaganda por conta de
terceiros”.

AGENTE - Pessoa que representa atores, musicos, escritores, artistas de um modo geral junto as agéncias de propaganda,
emissoras e empresas cinematogréficas.

AGENTE DE PROPAGANDA NO LOCAL DE VENDA - Pessoa que tem atribuicBes de conceber e executar o
material necessério onde o produto estiver & disposi¢do dos consumidores, armar vitrinas e stands e dirigir mensagens
sonoras de apoio e campanhas, realizadas no proprio local.

AGUADA - 1. Diz-se da obra executada a tinta nanquim com agua, em tons claros e escuros, de acordo com a exigéncia
do desenho. 2. O mesmo que meio-tom..

A HORA CERTA - E a mensagem vinculada ao fornecimento, como informagdo, da hora certa, que surge com
regularidade, durante todo o horério de irradiacdo da emissora.

AIDA - Iniciais dos quatro principios fundamentais a serem seguidos pelos profissionais da propaganda: Atencéo,
Interesse, Desejo e Acao.

AIDED RECAL - Tipo de pesquisa que tem como objetivo verificar quanto diversos de andncios veiculados pelos meios
audiovisuais e apresentados aos entrevistados permanecerem na lembrancga dos que os assistiram.

AIR CHECK - E a gravagdo do antncio divulgado por uma emissora de radio ou de televisio entregue & empresa que o
patrocina e que se destina a servir de comprovante ou para estudo de possiveis modificacdes.

AISLE DISPLAY - Diz-se da exposicdo de produtos, com cartazes explicativos, no recinto interno da empresa que 0s
langa no mercado ou que os revende.

AJUNTAMENTO - Acéo ou efeito de juntar, na gravacdo, desenhos de técnicas diferentes (fora da propor¢do) ou de
fazer 0 ajuntamento na pelicula.

ALCANCE - E a distancia maxima que pode alcancar a emiss&o de um determinado meio de comunicagao.
ALCEAMENTO - Diz-se da coordenacédo ou disposicéo das folhas de um livro no processo de encadernacéo.

ALCEAR - Ato ou efeito de coordenar ou dispor as folhas de um livro para encadernacéo.
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ALEATORIO — Ao acaso. Diz-se do processo de amostragem fortuita que permite obter uma amostra realmente
representativa da populacdo que se deseja estudar. Refere-se também a varidveis que ndo sdo passiveis de controle
antecipado durante a realizacdo de uma pesquisa.

ALL TYPE - Literalmente, o termo significa “todo em tipo”. Refere-se a anlincios para os veiculos impressos que
contém apenas texto, totalmente em composicao sem nenhuma ilustracdo.

ALPHA - (Assessoria de Pesquisa Ltda) — Instituto de pesquisa de mercado que, além de elaborar pesquisas sob
encomenda de empresas com fins especificos, tem realizado estudos teéricos do mercado brasileiro do ponto de vista de
seu potencial de consumo, concentracdo de poder aquisitivo por regides geograficas, etc.

ALTA FIDELIDADE - Sistema de sinais (radiodifusdo ou audiofreqliéncia) que ndo deforma o que estd sendo
transmitido ou foi gravado.

ALTA FREQUENCIA — So as oscilagdes ou vibragdes entre 3.000 a 30.000 kilohertz.

ALTO-CONTRASTE - Efeito empregado em fotografia (estatica ou cinematografica) para eliminar os meios-tons,
deixando apenas 0s contornos em preto-e-branco ou nas cores dominantes.

ALTO-FALANTE - Meio de comunicagao bastante utilizado em pequenas cidades do interior onde ndo ha emissoras de
radio ou para ampliar o alcance destas.

ALTURA - Medida em centimetros da posi¢do vertical de um andncio.
ALTURA DA PAGINA - E 0 espago Vertical destinado a matérias publicitarias e/ ou redacionais.

AMERICAN ASSOCIATION OF ADVERTISING - (AAA) — Associacdo, com sede em Nova York, que reline as
principais agéncias de propaganda dos EUA.

AMOSTRA - Produtos oferecidos as pessoas, como propaganda, para que deles tomem conhecimento. A oferta é feita
em embalagens menores que a normal e chega até os possiveis consumidores através de malas diretas, entregues em
supermercados ou anexadas, quando possivel, a jornais e revistas.

AMOSTRA ALEATORIA - E a caracteristica da amostra que foi escolhida ao acaso, ou probalisticamente.

AMOSTRAGEM - Diz-se da escolha dos elementos ou classes que serdo ouvidos para fins de pesquisa sobre produtos a
venda ou opinides a respeito de determinados assuntos.

AMPLITUDE MODULADA - (AM) — E o método de transmissdo de sinais eletromagnéticos, variando a amplitude
(comprimento) das ondas por oposi¢do a variagdo de frequéncia (FM). A qualidade do som é inferior & de FM, mas o
alcance é maior.

ANALISE FATORIAL - Processo de analise em que se procura determinar ou medir, por meio de correlagdes, a
influéncia de determinados fatores em um fendmeno que esta sendo estudado.

ANALISTA DE PESQUISA PUBLICITARIA — Aquele que orienta o processamento da tubulagdo (eletronica e
manual), incluindo a programacgdo e montagem dos quadros e textos de significancia dos resultados. Interpreta dados
coletados, relacionando as causas e os efeitos. Confecciona o relatério final da pesquisa.

ANEP - Associagdo Nacional de Empresas de Pesquisa — entidade que congrega os principais institutos de pesquisa do
pais.

ANER - Associacado Brasileira de Editores de Revistas — entidade que congrega as principais editoras de revistas do pais.
ANIMATIC - Eshoco de um comercial de Televisdo ou cinema, feito com ilustracdes e movimentos bésicos, de forma a

explicar melhor como sera o resultado ap6s sua efetiva produgéo. Geralmente empregado em pesquisa, para fazer pré-teste
de comerciais.
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ANJ - Associacdo Nacional de Jornais — entidade que congrega os principais jornais do pais.
ANUNCIANTE - Ver Cliente.
ANUNCIO - Peca publicitaria em revista ou jornal. Também utilizado como sindnimo de qualquer peca de propaganda.

ANUNCIO COOPERADO - Anlncio feito por mais de uma empresa, em conjunto, com os custos divididos entre elas.
O exemplo mais comum esta nos anuncios de lojas de varejo que destacam as marcas de determinados fabricantes.

ANIMACAO - Diz-se do ato de comandar para o ouvinte ou para o telespectador um programa, apresentando seus
nameros, anunciando as atracfes e dando a audicdo um clima de entusiasmo, entretenimento e continuidade.

ANIMADOR - Pessoa que conduz o show, anunciando nimeros, coordenando a continuidade das atracdes e dando a
audicéo um clima de entusiasmo e animagao.

ANNOUNCEMENT - Anunciador. Locutor de um programa de televiséo ou de radio.

ANUARIO DE PROPAGANDA — Publicagdo que sai no inicio de cada ano, com informagdes referentes ao anterior,
contendo também enderecos de jornais, revistas, emissoras, agéncias de propaganda e relacdo dos principais anunciantes.

ANUNCIANTE - Considera-se cliente ou anunciante entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

ANUNCIO - Mensagem de venda, ou institucional, com assinatura, ou qualquer outra forma de identificacdo clara do
interessado, que a faz destinada a influenciar os provéaveis compradores de um produto ou servigo, transmitida através de
varios meios de comunicagdo de massa, ou veiculos, tais como jornais, revistas, radios, televisdo, cartazes, impressos etc.
A palavra mais freqliente é “comercial”.

ANUNCIO ADJACENTE - Aquele que é colocado ao lado de outro.

ANUNCIO AEREO - E anlncio feito com a utilizagio de bales, pequenos avides ou helicopteros, que sobrevoam as
cidades, com faixas e/ ou cartazes.

ANUNCIO ARCO-IRIS — E o anuncio que é feito através de luminosos, cujas lampadas acionadas por uma fita

perfurada sdo acesas e apagadas, formando frases ou desenhos. Utilizado também para a apresentacdo de noticiérios curtos
e rapidos, com as palavras movimentando-se.

ANUNCIO CLASSIFICADO - 1. E o anincio de pequeno ou médio tamanho, que é inserido em uma seqiiéncia de
varias paginas, no final dos ultimos cadernos e reunidos em blocos, de acordo com o que oferecem ou solicitam. 2.
Mensagem de servico ou produto, em geral de pequeno formato e sem ilustracdes, para divulgagdo em secBes
especializadas e setoriais de jornais e revistas. (diz-se comumente, apenas “classificado”)

ANUNCIO COLADO - Comercial que, no radio e na televisio, sucede a outro, do mesmo patrocinador.

ANUNCIO COM ACRILICO - Consta de chapas de matéria plastica, nas quais sio escritas palavras ou frases,
iluminadas por ldampadas comuns ou de gas néon, colocadas na parte interna.

ANUNCIOS COM LETRAS RECORTADAS - Sio os an(ncios colocados em estradas, em grandes painéis, mas que,
para serem vistos com facilidade, devem ter um fundo escuro natural (ndo o céu) como morro ou arvores.

ANUNCIO COM NEON - E o antncio feito com tubos de vidro contendo gés e que adquirem forma de letras, palavras
ou de qualquer desenho que possam bem lembrar um produto ou marca.

ANUNCIO COMPLEMENTAR — O mesmo que anincio de apoio.

ANUNCIO COOPERATIVO - Diz-se do anlincio que é pago por mais de uma firma, para o fim comum de divulgar
determinado produto.
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ANUNCIO DE ACETATO PLASTICO - E o impresso em plasticos adesivos, que sio colados em vidros de
automaveis, vitrinas ou janelas.

ANUNCIO DE APOIO - E o que se aproveita de outro, maior, para dar uma informag&o complementar.
ANUNCIO DE COMPOSICAO - E o feito apenas com recursos tipograficos, sem qualquer ilustracéo.

ANUNCIO DE FAVOR - Mensagem acrescentada gratuitamente a propaganda paga, visando chamar a atencfo para
fatos que exigem a cooperagdo de todos.

ANUNCIO DE SUSTENTACAO - Campanha publicitaria, prolongada, para manter a propaganda de servicos ou
produtos ja conhecidos do publico. Na sustentacéo, a frequiéncia, ou seja, 0 nimero dos comerciais cai. O periodo intenso,
com grande freqliéncia, se da na etapa de lancamento do produto, apés 0 que se segue a sustentagdo, com mais
espacamento e freqiiéncia menor.

ANUNCIO DETERMINADO - Aquele que, por determinacdo da geréncia, é colocado em posicéo privilegiada: alto da
pégina, ao lado dos editoriais, na contracapa (de revistas) etc...

ANUNCIO ECONOMICO - E o anincio de poucas linhas e com tipos pequenos, para economia de espaco e baixo
custo.

ANUNCIO FORA-A-FORA - E 0 que cobre todo o espaco da péagina do jornal ou revista, sem deixar margens.

ANUNCIO INSTITUCIONAL - E o que ndo visa vender, mas apenas divulgar uma imagem favoréavel da firma, pessoa,
produto, ou, entdo, incentivar uma campanha.

ANUNCIO LUMINOSO — Aquele de grandes dimensdes, localizado geralmente ao ar livre, sobre grandes edificios e em
luares que permitam ser observado de longe. Formando palavras ou desenhos e iluminado por gés néon pode também
apresentar alternadamente logotipo de empresas e a hora certa.

ANUNCIO POR PALAVRAS — Aquele que é cobrado por palavras nos jornais, revistas ou boletins, obedecendo a um
tipo estandartizado, e quase sempre classificado de acordo com 0s assuntos.

ANUNCIO ROTATIVO - Aquele que é apresentado em diversos horérios (um substituindo o outro) no réadio e TV, de
modo a alcancar a audiéncia mais diversificada.

ANUNCIO ROUBA-PAGINA — Aquele que ocupa sozinho quase toda a pagina de jornal, sem nenhum outro, tendo,
porém, acima, ao lado ou embaixo, somente matérias de redacéo.

ANUNCIO-SANDUICHE - E o que se apresenta nos locais publicos, consistindo essa forma de propaganda na
colocacdo de dois cartazes sobre o ombro de uma pessoa, que se locomove pelas ruas, de modo que um fique sobre as
costas e outro no peito.

ANUNCIO SANGRADO - E o anuincio cuja impressio cobre todo espaco do papel (pagina) sem deixar margens

AO VIVO - Diz-se da transmissdo de um programa de radio ou televisdo no exato momento em que um acontecimento se
da.

APARELHO - Receptor do som (de r&dio) ou do som e da imagem (de televis&o).

APELO - Diz-se de uma qualidade notével, ou valor para o consumidor, que se promete ser proporcionada por um dado
produto.

APELO DE UM ANUNCIO - Segundo Otto Kleppner, “o apelo um antncio baseia-se no uso, servico ou satisfagio que
0 produto pode proporcionar”.

APP — Associacao Paulista de Propaganda. Associa¢do composta de pessoas e entidades direta ou indiretamente ligadas a
propaganda e que tem por finalidade a defesa dos interesses da classe e o alevantamento dos niveis éticos e técnicos da
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profissdo, identificando-se, assim, com a sua congénere carioca, a ABP, mas sem qualquer vinculagdo, sendo o fato de
terem objetivos comuns. Fundada em 6 de outubro de 1937, teve como seu primeiro presidente o Sr. Origenes Lessa.

APPEAL - E atragio dominante de um produto.; o interesse que um produto desperta. O estimulo ou apelo usado para
influenciar o publico, como no caso de um apelo sentimental ou de um apelo racional.

APPROACH - 1. Maneira usada para se alcancar um objetivo; tratamento, como no caso de um anincio com um
(approach) humoristico ou tratamento humoristico; 2. Palavra da lingua inglesa e que, embora intraduzivel, significa

“angulo de observacéo ou aproximacdo”, “maneira de encarar”, “modo de tratar”; 3. Enfoque de uma noticia ou de uma
campanha publicitria. Abordagem.

APROPRIACAO - 1. Aplicagio da verba de propaganda, contendo dados sobre a distribuicio da verba (ou parte da
mesma), nos diversos veiculos; 2. Emprego, durante determinado tempo, da verba dada por um cliente & agéncia de
propaganda, para a execucdo de uma campanha publicitaria.

APROPRIACAO DE VERBA - 1. Orcamento detalhado de uma parte ou de toda a programag&o de veiculos num plano
de midia; 2. Orgcamento pormenorizado das verbas destinadas por uma firma ou 6rgdo publico, do qual constam os
veiculos escolhidos, datas de inser¢do dos antncios (e tamanho ou tempo de cada um).

A PROXIMA ATRACAO - Diz-se da mensagem ligada também a um tipo de informacéo e que anuncia o nome ou
género do programa que serd apresentado a seguir. Ela aparece através de trés variagBes: “A Proxima Atracéo”
(geralmente no inicio do intervalo comercial); “Falta 1 minuto ou faltam 30 segundos para o proximo programa” (quase
no final); e “Ai Vem o Proximo Programa” (no encerramento do intervalo).

AREA GEOGRAFICA - E a area de alcance de um determinado veiculo de midia.

AREA PRIORITARIA — Cidade, bairro, regifo ou estado que se pretende atingir através da publicidade, para venda de
produtos, definida entre uma estratégia de mercado e de midia.

ARMACAO - Estrutura por meio da qual painéis, cartazes ou luminosos em geral sdo sustentados. Comumente de
madeira ou metal (ou combinacéo de ambos).

ARGUMENTO DE VENDA - Apelo, através de mensagens comerciais, a respeito de marca, produto ou
empreendimento, visando atrair a atencdo do publico para leva-lo a compra.

ARQUIVO DE PROPAGANDA - 1. Servigo informativo de comerciais, cartazes e anlncios em veiculacéo,
reproduzindo, através de fotos e textos, as mensagens publicitérias veiculadas num determinado periodo; 2. Arquivo
contendo antncios que foram publicados ou divulgados. Utilizam-se para esse fim os recortes de jornais ou revistas, tapes,
fotos de outdoor e quaisquer outros.

ARQUIVO DE RECORTES - Coletanea de fotos ou desenhos, sobre diversos assuntos, para efeito de consulta.

ART-DEPARTMENT - Departamento de Arte ou secdo de uma agéncia de propaganda onde sdo executados 0s
desenhos (layout), eshogos (rougs) ou idéias dos anincios.

ART-DIRECTOR - Diretor de Departamento de Arte.

ARTE - Elemento visual do anincio, que compreende ilustracdo e distribuicdo do texto de maneira harmoniosa.
Departamento de agéncia onde se executa a arte, desde o layout a arte-final e & producéo.

ARTE-FINAL - 1. Os desenhos ou ilustra¢des do aniincio, com todos os seus detalhes para execucdo do layout mecénico
ou do préprio cliché; 2. Acabamento final dos desenhos para o antncio; 3. Trabalho de arte, quando terminado e pronto
para apresentac¢do e producédo; 4. Anlncio ou pégina de jornal ou revista pronto para ser reproduzido.

ARTE-FINALISTA - Desenhista da agéncia ou setor de propaganda que executa o servigo de arte-final.

ART-WORK - Trabalho artistico terminado. Arte-final.
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ASSINATURA - 1. Acordo através do qual se adquire, mediante pagamento de certa quantia, o direito de receber, por
tempo determinado, uma publicacdo periddica, em geral jornal ou revista; 2. ldentificacdo do anunciante na mensagem
comercial; 3. Nome e endereco da organiza¢do do cliente.

ASSINATURA MUSICAL - Musica apresentada pelo radio ou televisdo, associada a um produto ou empresa, € que,
apos ser bastante difundida durante longo periodo, faz o ouvinte lembrar-se imediatamente, de memoria, o que é oferecido
(vendido) pelo seu patrocinador.

ASSISTENTE DE CONTAS PUBLICITARIAS — E a pessoa encarregada basicamente do seguimento dos trabalhos
internos da agéncia, com relacdo a determinada conta atendida.

ASSISTENTE DE COORDENACAO DE MIDIA — Assistente do supervisor da agéncia de propaganda que executa
todas as tarefas a ele delegadas, tais como seguimento de rotinas, acompanhamento e checagem de estimativas,
autorizagOes e mapas de programacao.

ASSISTENTE DE DIRECAO, DIRECAO DE ESTUDIO, ASSISTENTE DE PRODUCAO - S#o os profissionais
que trabalham diretamente sob a orientacdo do produtor, um homem que transmite suas instrucdes aos demais elementos
do programa, colocando-se dentro do estidio, recebendo ordens do produtor que, normalmente, fica no controle geral. O
assistente é o “faz-tudo” da producdo e faz parte do acompanhamento das providéncias solicitadas antecipadamente pelo
produtor e as providéncias de menor responsabilidade que lhe forem delegadas pelo produtor.

ASSISTENTE DE FOTOGRAFO PUBLICITARIO — Pessoa que trabalha basicamente como assistente de fotografo,
além de cuidar do bom funcionamento de todo o material de laboratério e zelar por todo o equipamento fotografico da
agéncia de propaganda.

ASSISTENTE DE MIDIA - Profissional junior, que trabalha em agéncia de propaganda, no Departamento de Midia,
como auxiliar de compras, execucdo, avaliacéo, fiscalizacdo e em tarefas semelhantes.

ASSISTENTE DE PLANEJAMENTO DE VEICULACAO PUBLICITARIA — E o responsavel pelo trabalho de
levantamento de dados sobre os diversos meios e pelo acompanhamento das pesquisas adquiridas pela agéncia. Por
delegacéo do supervisor de planejamento, auxilia na elaboragdo de midia.

ASSISTENTE DE PLANEJAMENTO PUBLICITARIO — Aquele que coordena toda a execugdo do planejamento
anteriormente definido pelo supervisor geral, atuando junto a todos os canais a serem levantados. E responsével, ainda,
pela coleta de informacdes que € utilizada no planejamento mercadoldgico de cliente/ produtos/ servigos.

ASSISTENTE DE PRODUCAO GRAFICA E PUBLICITARIA - Pessoa que auxilia o produtor grafico no
acompanhamento dos trabalhos em andamento junto aos fornecedores, recepcdo e conferéncia de notas fiscais e
encaminhamento das mesmas ao trafego.

ASSISTENTE DE PROGRAMA - Diretor que tem a seu cargo a superintendéncia da irradiacdo de um “broadcast” e é
responsével pela qualidade de sua execuc&o.

ASSISTENTE DE REVISAO PUBLICITARIA — Pessoa que trabalha basicamente como assistente de revisor,
ajudando-o no desempenho de suas funcdes.

ASSISTENTE DE SUPERVISAO DE COMPRA PUBLICITARIA — Assistente do supervisor, executando todas as
tarefas a ele delegadas, tais como continuidade de negocia¢Bes e acompanhamento interno dos trabalhos, nas agéncias de
propaganda.

ASSISTENTE DE TRAFEGO DE PRODUCAO - E o funcionario que assiste o trafego em todas as tarefas de apoio na
&rea administrativa, das empresas de propaganda, assim como no que lhe for delegado.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE (ABAP) — Fundada em agosto de 1949, no Rio
de Janeiro, tem como objetivo, entre outros, preservar a ética da propaganda.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANUNCIANTES (ABA) — Instituicdo fundada em outubro de 1961, no Rio de
Janeiro. Seus objetivos sdo os de defender os interesses dos anunciantes.

PDF Creator - PDF4Free v2.0 http://www.pdf4free.com


http://www.pdfpdf.com/0.htm

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PROPAGANDA (ABP) — Fundada no Rio de Janeiro, em 16 de julho de 1937, foi a
12 a reunir publicitarios.

ASSOCIACAO DE MARCA - Ato ou acio pelo qual uma pessoa admite que realizara seus reais objetivos, se comprar
ou consumir produtos de determinada marca, ap6s ter sido influenciada pela propaganda.

ATENDIMENTO - Prestacdo de servico profissional, termo mais aplicado nas agéncias que nos veiculos de propaganda.
Nos veiculos, é exercido pelos representantes ou contatos e envolve a informacéo, a promocdo e o acompanhamento dos
servicos dos veiculos.

ATINGIMENTO - Neologismo criado pelos profissionais de marketing e comunicacdo. 1. Ato de atingir um consumidor
através de mensagem publicitaria. 2. Regido geogréafica ou segmento de consumidores cobertos por um meio ou veiculo
de comunicag&o.

A TRACO - Desenho em preto e branco feito a pincel, tira-linhas, bico-de-pena etc.

AUDICAO - Execugco, propriamente dita, de um programa de radio ou televiso.

AUDIENCE - Ouvintes de uma esta¢do de radio ou de um programa. Os americanos usam o termo “audience” inclusive
para designar os leitores de um jornal, revista ou mesmo de um livro.

AUDIENCE FLOW - Fluxo de audiéncia.
AUDIENCIA — 1. Namero de ouvintes que se supde, ou se comprova por meio de pesquisa, estar em sintonia com
determinado programa de estacdo de r&dio ou televisdo; 2. Grupo de pessoas que ouve uma determinada estacéo de réadio,

ou assiste a televisdo, num periodo convencionado.

AUDIENCIA ACUMULADA - E a soma de pessoas atingidas por uma programagao num veiculo ou grupo de veiculos
publicitarios.

AUDIENCIA ACUMULADA BRUTA — Soma das audiéncias de uma programacéo num veiculo ou grupo de veiculos
publicitéarios, considerando-se a superposic&o.

AUDIENCIA CATIVA — Porcentagem ou total de pessoas que ouvem ou véem habitualmente determinada emissora de
TV ou rddio ou léem determinada publicacéo.

AUDIENCIA DO COMERCIAL - E a porcentagem da audiéncia do programa que, no exato momento em que 0
comercial vai ao ar, esta acordada no aposento do receptor de TV, com o aparelho ligado e que néo est4d mudando de canal
durante o intervalo. Portanto, essa audiéncia tem probabilidade de contato com o comercial, o que ndo significa que ela o
viu no momento em que foi ao ar.

AUDIENCIA LIQUIDA - E a audiéncia somada de duas ou mais publicagdes ou de emissoras de radio e televisdo,
deduzindo-se a superposicdo ou 0s mesmos leitores ou ouvintes comuns aos dois ou mais veiculos.

AUDIENCIA MEDIA - Soma das audiéncias de um grupo de veiculos ou programas, dividida pelo seu nimero.
AUDIENCIA PRIMARIA — Audiéncia mais intensamente interessada no contetido e consumo do veiculo ou programa.
AUDIENCIA SECUNDARIA - E a audiéncia adicional de uma publicacdo ou programas. S&o os leitores ou ouvintes
ou telespectadores, fora da familia, que 1éem o exemplar da revista ou jornal por empréstimo ou ali ouvem e assistem a
programas ocasionalmente.

AUDIENCIA TOTAL — O mesmo que audiéncia em seu amplo significado.

AUDIMETRO — Marca registrada da A.C. Nielsen Company — aparelho que, acoplado ao seletor de canais de televisao,
fornece, nos Estados Unidos, a audiéncia por lar dos programas, baseado numa amostra de lares.
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AUDIO - 1. Parte sonora de uma transmissao de televisdo e cinema, comercial ou néo; 2. Indicagdo da parte descritiva do
som, no script de televisdo; 3. Tudo o que se refere a som em televis&o.

AUDITORIO - Estidio dotado de palco e espago apropriados para assisténcia, de onde geralmente partem as
transmissdes que requerem contato direto com o publico, que pode participar, ou néo, delas.

AUDI-TV - Servigo de pesquisa de audiéncia de televisdo, baseada na coleta de dados, por meio de “tevémetro”,
implantado em 1970, em S&o Paulo e, em 1974, no Rio de Janeiro.

AUTORIZACAO - Estimativa, apreciacdo. 1. Trabalho prévio para selecio de midia considerada mais adequada ao
produto/ servigo em planejamento de campanha, através de estimativas de audiéncias de custos brutos, liquidos, por mil,
por pontos de freqiiéncia, por GRP etc; 2. Estimativa, por meio de simulacdo, da melhor selecdo de midia para se obter o
melhor rendimento possivel; 3. Comparagdo do desempenho de veiculagdo, realmente obtido, como o desejado ou
pressuposto, a principio; 4. Comparacdo do desempenho de veiculacdo, realmente obtido, como o desejado ou
pressuposto, a principio; 4. Comparacgéo entre planos de produtos/ servigos concorrentes; 5. Documento assinado por uma

firma ou agéncia de propaganda autorizando um veiculo de comunicacéo social a divulgar determinado antincio (ou série
deles), mencionando datas de inser¢do, tamanho (ou nimero de segundos, paginas ou horérios) e pregos.

AUXILIAR DE DEPARTAMENTO DE PLANEJAMENTO PUBLICITARIO — Auxilia na coleta de informagdes
junto a drgdos, entidades oficiais, canais de distribuicdo, pontos de vendas e outros.

AUXILIAR DE PESQUISA PUBLICITARIA - Funcionario que numa agéncia de propaganda auxilia nos diversos
trabalhos executados pelo Departamento de Pesquisas, desde a copiagem e montagem do questiondrio até a execugéo de
servicos gerais, tais como recrutamento de entrevistadores, locacdo de material e outros.

AUXILIAR DE PRODUCAO GRAFICA PUBLICITARIA — Funcionério que numa agéncia de propaganda auxilia o
produtor ou o assistente de producéo gréfica nos servicos de apoio a ele delegados.

AUXILIAR DE TRAFEGO PUBLICITARIO - Funcionario que numa agéncia de propaganda auxilia na execugio das
tarefas de apoio que lhe forem delegadas no departamento.

AVALIACAO - Na érea de midia, tanto pode ser o trabalho inicial de anélise do que as marcas concorrentes estio
fazendo em termos de propaganda, como o estudo da melhor alternativa (plano) de midia a ser empregada, ou a
comparagdo entre os objetivos definidos e os resultados efetivamente alcangados.

AVERAGE FREQUENCY - Frequiéncia média.

AVISO FUNEBRE - Andncio convidando para enterro ou missa ou informando sobre o falecimento.

AVULSO - Pessoa que trabalha como autdbnomo (free-lancer).

B

BACK COVER - Ultima capa, capa externa traseira de uma publicagdo, quarta capa.
BACK PROJECTION - Retroprojecéo.

BACKDROP - Cortina ou superficie lisa pintada, que pode ser levantada ou abaixada em cena. Cortina de fundo de
cenario.

BACKGROUND - 1. Msica, vozes ou ruidos em fundo, num programa de radio, televisdo ou filme; 2. Visualmente
significa também tudo o que aparece no fundo de uma cena.

BALANCE - Equilibrio, estimativa, balanco.
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BAND ADVERTISING - Andncio publicado em jornais ou revistas em forma de faixa horizontal (que lembra as tiras de
historias em quadrinhos).

BANDA MAGNETICA - Espago nos filmes cinematogréaficos (2 margem das imagens) no qual é gravada a trilha
sonora. (Ver Trilha Sonora).

BANDA SONORA — O Mesmo que Banda Magnética.

BANDEIROLAS - Pequenas bandeiras, com apelos promocionais, penduradas em barbantes e colocadas em lojas e
supermercados. Séo feitas de papel, pano ou cartolina e, quando se referem a iniciativas da prépria empresa, destacam a
campanha em curso.

BEAMED PROGRAM TECNIQUE - Publicidade orientada para um segmento predeterminado do mercado potencial.

BELOW THE LINE - Literalmente, abaixo da linha. Refere-se & midia de ponto de venda, promogdes colaterais.

BANNER - Bandeirola, de véarios formatos, para exibicdo de inauguracGes de estabelecimentos populares, para decoragdo
ou promogdes de vendas.

BARRAS - Tiras de papel branco, sem impresséo, que se colocam entre o papel e a moldura para dar acabamento ao
anuncio.

BASIC DATA - Dados bésicos de informagdes fundamentais.
BENDAY - Aplicag&o de reticula no fundo ou em partes de um trabalho gréfico para dar uma tonalidade cinza (nos casos
das pegas em preto-e-branco) ou colorida. Também pode ser usada sobre letras ou ilustragdes, para dar o mesmo efeito (de

cinza ou colorido). Pode ser lisa ou com desenhos. Pode ser aplicada em percentagens de 5 a 95%.

BG - 1. Musica que fica ao fundo de uma locugdo falada em um comercial de radio. 2. Locucéo feita por baixo da cena
que se vé no comercial, ou seja, sem que a pessoa que fala apareca.

BIBLIOTECARIO PUBLICITARIO - Pessoa que coleta e classifica informagdes gerais sobre diversas categorias de
produtos e servicos, as quais serdo utilizadas no planejamento.

BILLING - Volume dos negécios publicitrios de uma firma, avaliado por faturamento.

BLACK AND WHITE - (B&W) Preto-e-branco, em inglés.

BLACK-OUT - 1. Interrup¢do na transmissdo de um programa, por razBes técnicas; 2. Corte de uma dada area,
normalmente coberta pelo sinal da emissora, por razdes de ordem comercial com acordes de patrocinio, interesses de
bilheteria esportiva etc.

BLOCK PROGRAMMING - Programagcéo feita em blocos.

BLOCO - Periodo durante o qual um determinado anunciante leva ao ar uma campanha, alternando fases de propaganda
relativamente freqlientes com outras de auséncia de propaganda.

BLOCO DE TETO - Bloco principal do texto de um andncio onde se desenvolvem os argumentos de vendas de
produtos. O mesmo que corpo de texto, “body-copy”.

BLOW:-UP — Técnica fotogréafica, que consiste em ampliar o detalhe de uma fotografia, destacando-o.
BLUE-SHEET - 1. Folha de pedido de trabalho, por cuja emissdo se ordena as diversas se¢des que executem o servico
solicitado pelo cliente; 2. Ordem escrita que circula entre os diversos setores de uma agéncia de propaganda,

determinando que a solicitacéo feita pelo cliente pode ser executada em todas as suas fases.

BLURB - Anuncio bombastico.
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BLURD - Excesso de elogios feitos a uma pessoa ou produto, através de artigos, reportagens ou anincios.
BODY-COPY - Bloco principal do texto do antincio, onde se desenvolve a argumentagdo do produto.
BODY MATTER - Texto de um anuncio.

BODY-TYPE - Palavras que simulam composi¢do (mas que ndo apresentam um texto legivel), colocadas no eshogo de
um andncio, para dar uma idéia de como ficara depois de pronto.

BOLD - Grosso ou espesso, em inglés. Termo utilizado para definir uma letra mais grossa que o normal. (Ver Negrito)

BOLETIM FISCAL - Documento expedido por uma firma especializada em controle e fiscalizagdo da veiculacdo de
comerciais em televisdo e radio, nas principais pragas; constam do documento, informacdes sobre a hora em que o
comercial foi ao ar, a duragdo, a colocacéo etc.

BONECA - Representacdo, em forma de layout de uma peca acabada.

BONIFICACAO - Quantia em dinheiro ou crédito que os veiculos de comunicacdo concedem as empresas de
publicidade a partir do momento em que as ordens de inser¢do de antincios atingem um limite preestabelecido.

BONIFICACAO DE VOLUME - Bénus em dinheiro ou crédito que os veiculos concedem as agéncias, em fungéo do
volume total de propaganda de todos os clientes, por eles autorizados, geralmente em porcentagem crescente segundo esse
volume.

BONUS - Diz-se também bonificacdo de agéncia. Vantagem em volume de tempo ou espago, ou em rebaixa de prego,
concedida pelo veiculo numa negociagdo. N&o confundir com bonificagdo de volume ou de agéncia ou BV.

BOOM - 1. Instrumento no qual se coloca um microfone para captar o som sem que seja visto em cena; 2. Aparelho que
permite elevar uma camera e seu operador no ar e move-los de uma posicao para outra; 3. Na lei da oferta e da procura, é
o elemento que da causa & alta. E a grande procura, dando margem & especulacdo; 4. Na TV, é o nome pelo qual é
conhecido o mecanismo mével dos microfones.

BOTTOM - Medalho, geralmente de pléstico, com simbolos e frases sobre determinada marca, muito usado em
promogdes para identificar pessoas ou ser distribuido como brinde.

BOX - 1. Bloco de palavras que se destaca do texto e titulo, servindo, geralmente, para salientar caracteristicas especiais
do produto, ou fornecer ao leitor informacgdes adicionais sobre 0 mesmo; 2. Espaco cercado por linhas num jornal, revista
Ou num anuncio.

BRAINSTORMING - Reunido coletiva de criacdo. Método de trabalho criativo introduzido por A F. OSBORN, que
consiste em reunir varias pessoas, de diferentes especialidades ou hierarquia da agéncia, que contribuirdo livremente com
idéias, meios, slogans ou solugBes préticas, referentes a todos os problemas que surgem na elaboracdo e na producéo de
propaganda. Essas reunifes devem ser realizadas segundo os principios bésicos enumerados pelo autor do método e que
sdo: 1. Nenhuma critica as idéias apresentadas durante a reunido; 2. Livre curso a imaginacdo; 3. Grande nimero de
idéias; 4. Aperfeicoamento de idéias apresentadas.

BRANDIMAGE - Imagem mental que o consumidor faz de um produto ou de uma (ou vérias) marca.

BRAND LOYALTY - Fidelidade do consumidor a uma determinada marca de produto, a qual d& sempre sua
preferéncia.

BRAND NAME - Nome da marca, sua parte verbal por oposi¢éo a pictérica.
BREAK - Intervalo.

BREAK-EVEN, BREAK EVEN POINT - Ponto de equilibrio (entre receita e despesa).
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BREAKDOWN - 1. Detalhamento, subdivisdo; 2. Lista pormenorizada dos custos de determinada tarefa ou
empreendimento de propaganda.

BRIEFING - Diretriz, sumario de orientacdo, resumo informativo.

BRIFAR — Ato de passar o briefing para outra parte envolvida.

BRINDE - 1. Um objeto ou uma mercadoria diferente da vendida pelo anunciante, oferecida aos consumidores ou aos
varejistas da mercadoria principal, como um meio de aumentar as vendas ou outros objetivos correlatos. Os brindes
podem ser dados inteiramente grétis, podem ser vendidos a um preco simbdlico ou podem ser dados apenas se o
comprador da mercadoria satisfizer determinadas exigéncias impostas pelo anunciante, tais como ajuntar um determinado
namero de rétulo de produto; 2. Pega promocional com utilidade para o usuario.

BROADCAST - 1. O mesmo que programa. Conjunto das atividades radiofonicas; 2. Transmisséo.

BROADCASTING — Emissora de radio.

BROADSIDE - 1. Trabalho impresso para lancar produtos ou explicar detalhes de campanhas a vendedores de
determinada firma, com amostra de propaganda e argumentos de venda; 2. Uma folha Unica de literatura a respeito de um
produto de tamanho relativamente grande, impressa geralmente em cores, dobrada como se faz com os mapas. Usa-se para
impressionar de pronto pelo tamanho, ou quando a necessidade de ilustragdes grandes ou numerosas obriga a essa forma
de impresso.

BROCHURA - 1. Acabamento de trabalho editado em folhas ou péaginas, com capa de papel ou cartolina; 2. Livreto
enviado por mala direta a pessoas possivelmente interessadas no que esta sendo mostrado com argumentos e fotografias.

BROCHURE - Folheto.

BROMURO - Cdpia fotogréafica em preto-e-branco de cromo ampliado para ser colada no paste-up e indicar a ampliagdo
necessaria e 0s cortes corretos a serem feitos no fotolito ou rotofilme. (Ver Fotolito, Paste-up e Rotofilme)

BUDGET - Orgamento, verba.

BULA — Impresso explicativo que acompanha produtos farmacéuticos, de beleza etc., dando informac6es sobre seu uso.
BUNCH - Colocacdo de vérios antncios agrupados em jornal ou revista, em lugar de distribuidos pelas vérias agéncias.
BURIED ADVERTISEMENT - Diz-se de um anuincio que ndo se destaca, por estar em meio a outros, nos jornais.
BUSINESS PAPER - Periddico cuja matéria editorial é dedicada aos interesses de determinada inddstria ou ramo de

negdcios. E publicado para o interesse de leitores especiais, como retalhistas de determinadas espécies de produtos
(automdbveis e acessorios), publicitarios (Revista PN), impressores, construtores etc. No Brasil, chamamos de revistas

especializadas. Em inglés, sdo sindnimas as expressdes “business paper”, “trade paper”, “ trade journal” e business
publication”.

BV - Sigla de Bonificacdo de Volume, uma Bonificagdo extra dada pelos veiculos (e também por produtoras e
fornecedores) as agéncias que conseguem encaminhar a eles elevados volumes de midia ou trabalhos de diversos de seus
clientes.

C

C. A - Iniciais de Caixa Alta.
C. Ab - Abreviatura de caixa alta e baixa.

C.B - Iniciais da expressao caixa baixa, que em tipografia, significa letra mintscula. Oposto a C. A, letra maidscula.
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CABECALHO - Titulo. A parte superior de um trabalho impresso.

CACHET - 1. Pagamento feito a um artista ou locutor por sua atuagdo num programa de radio ou televisdo, num filme de
propaganda, na gravagdo de um jingle, de um spot, etc; 2. Pagamento feito a um modelo que tenha posado para um
anuncio.

CADEIA - Conjunto de emissoras participantes de uma dada programacdo em ambito nacional ou regional, quer
pertencam a uma mesma empresa ou Se associem a uma emissora ou empresa lider para transmisséo de tal programacéo.
Também se aplica a grupos de veiculos de imprensa.

CADERNO - Parte ou se¢do de um jornal, agrupando matérias conforme o contetido editorial, especialmente nas edi¢des
de domingo, quando o volume de texto e de anlncios praticamente obriga a diviséo.

CADERNO REGIONAL - Suplemento publicitario (com ou sem adicdo de material editorial) das revistas e jornais
nacionais veiculados em regibes especificas.

CAIXA ALTA - Letras mailsculas. Como as letras maidsculas s&o menos usadas que as minusculas, convencionou-se
colocar as maidsculas na parte alta da caixa de tipos. Diz-se também versais.

CAIXA BAIXA - Letras minusculas: tipos mindsculos, colocados na parte mais “baixa da caixa” de tipos, a fim de
ficarem mais & méo. Dai procede o costume de também denominar as letras de caixa baixa.

CALENDARIO PROMOCIONAL - Fixagdo, com grande antecedéncia, das datas em que as campanhas de publicidade
e vendas serdo realizadas durante o ano. Nele podem ser incluidas datas a serem comemoradas.

CALHAU - 1. Anuancio divulgado por precos inferiores aos da tabela, desde que haja sobra de espaco; 2. Anlncio
geralmente usado para preencher espaco destinado a publicidade. Por extensdo, o comercial de TV ou radio com 0 mesmo
fim. Geralmente do proprio veiculo, ainda que ndo se confunda com a autoprogramacéo do veiculo.

CAMPANHA - 1. Série de antincios baseados hum tema ou idéia, feitos com um mesmo propésito, planejadamente, para
um mesmo produto; 2. Série de pe¢as de propaganda de um produto, servico, marca ou empresa, para um ou mais meios,
andncios, comerciais, cartazes, etc. Do angulo de planejamento e criagdo, uma campanha tem unidade conceitual e
temética. Do angulo de midia, uma duracdo e, eventualmente, uniformidade de formatos; 3. Série de artigos ou matérias
sobre determinado tema, visando sensibilizar a opinido das autoridades ou do publico, para o problema levantado; 4.
Conjunto de anuncios divulgados em seqiiéncia pelos diferentes veiculos de comunicagdo social, a respeito de um ou
varios produtos; 5. Série de anuncios publicados, através de um ou mais veiculos ou canais de comunicacdo, as vezes
coordenados com outras atividades promocionais, com o fim de atingir um objetivo especifico.

CANCELAMENTO - 1. Desautorizacdo da programacdo ou da ordem de insercdo da mensagem comercial,
regulamentada por contrato e/ ou normas de veiculos; 2. Determinagdo dada a um meio de comunicagéo social, para que
deixe de publicar um ou vérios anlincios que estavam programados.

CAPA INTERNA - 1. Diz-se de qualquer dos lados internos das capas; 2. Também denominada contracapa ou segunda e
terceiras capas. S&o as capas interiores de qualquer revista, caracteriza-se por maior preco de tabela em relagdo as paginas
internas e por serem, em geral, negociadas com determinado cliente para utilizagdo em grandes periodos.

CAPITULAR - Letra em destaque, inicial de capitulo. Em certas impressdes, a capitular € uma verdadeira ilustracéo.
CAPTION - 1. Texto enquadrado e de pequeno tamanho que esclarece particularidades de um produto, no antincio a ele
referente; 2. Pequeno texto, podendo ser uma Unica palavra, que acompanha uma ilustracdo, com fim de identificacéo,
descri¢do ou esclarecimento do assunto; 3. Texto isolado, cercado por fio tipografico ou desenhado, no qual se salienta ou
se esclarece uma particularidade do produto anunciado.

CAR CARD - Pequeno cartaz, em uma ou varias cores, utilizado para a propaganda, exposto no interior de 6nibus, taxis,
trens e outros transportes coletivos.

CARACTERES - Texto corrido sobre a imagem, durante o programa, com mensagem comercial.
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CARONA - 1. Comercial curto, inserido antes ou depois de um programa, do mesmo produto pertencente a0 mesmo
anunciante do programa; 2. Anuncio de véarios produtos em um sd comercial veiculado pelas emissoras de radio e
televisdo; 3. Comercial curto, inserido antes ou depois de um programa, do mesmo produto que os patrocina,, ou de outro
produto pertencente ao mesmo anunciante do programa; 4. Comercial composto, ou duplo, que engloba mais de um
produto. Em geral, um produto é anunciado como parte da mensagem devotada principalmente a outro.

CARTAZ - 1. Anlncio de dimensfes varidveis, geralmente em cores, impressos de um s lado em papeldo, pano ou
outro material, para exibi¢do ao ar livre e, quase sempre, colado em painéis, murais ou paredes, em via publica urbana ou
rural; 2. Artista conhecido e apreciado, cuja participacdo é fator de audiéncia para um programa ou emissora; 3. Andncio
de grande ou pequena dimenséo, geralmente em cores, feito sobre papel, papeldo, pano ou outro material, impresso de um
s6 lado, exibicdo ao ar livre e, quase sempre, colado sobre painéis, muros ou paredes em estradas ou lugares publicos; 4.
Anuncio ao ar livre ou em grandes recintos, facilmente distinguido pelo pablico em virtude de seu enorme tamanho.
Composto por vérias folhas impressas, colocadas no local, como nos outdoors; 5. Também chamado “cartaz mural”.
Modalidade de propaganda ao ar livre na qual a mensagem é impressa em folhas de papel, coladas sobre chapas metélicas,
emolduradas por madeira pintada.

CARTAZ-DIA - Avaliacdo do custo de exibicdo de um outdoor. Divide-se 0 gasto pelo nimero de dias em que
permanecer exposto ao publico.

CARTAZETE - Cartaz de pequenas dimens@es, para uso em ponto de venda. Incluem-se aqui 0s minicartazes de
espetéculos e os de transportes.

CARTOGRAMA - Representacdo esquematica das diversas intensidades de um fendmeno distribuido geograficamente,
como por exemplo, a densidade da populagéo.

CARTOLINA - Cartazete publicitario utilizado em meios de transporte.
CARTOON - Cartum.
CARTUCHO - 1. Caixinha de papeldo para embalagem; 2. Embalagem para remédios, perfumes, etc.

CASE HISTORY - Histéria de um caso, em inglés. Termo utilizado para definir uma histéria, geralmente de sucesso,
vivida por uma empresa ou marca.

CASE — Abreviagdo de case history e termo usado mais freqiientemente.

CATALOGO - 1. Relagfo dos tipos usados na composico tipogréfica; 2. Relacdo de precos; 3. Relagéo de cores de
impressdo. Album de amostras de itens promocionais, usado pelas firmas especializadas como mostruario de seus
produtos; 4. Livro ou folheto que contém a relacdo de todos os produtos fabricados ou vendidos por uma empresa,
mostrados através de ilustracdes e informes.

CATYV - Community Antenna Television ou cable TV.

CATV-TV - Por cabo, paga por assinatura, com ou sem propaganda comercial. Admite-se que possa vir a ser, ao lado do
videocassete, uma revolucdo nos meios de comunicagdo. E uma forma seletiva de programacgdo, comparada a TV
tradicional.

CAVACAO — Corretagem de anlincios para uma publicacéo ou para uma edicfo de eficiéncia duvidosa.

CENARISTA DE TV - E o responsavel que projeta os cenarios e dirige 0s maquinistas na sua montagem, os carpinteiros
e demais operarios na sua construcao.

CENTIMETRAGEM - 1. Area de um antncio de jornal que é a multiplicagdo do nimero de colunas pela altura em
centimetros (cm/ coluna); 2. Volume total de um anunciante num jornal; 3. Espago obtido por uma campanha de relagdes

publicas num jornal ou programacdo; 4. Volume de anincios num jornal num dado periodo; 5. Espaco total em
centimetros (quadrados ou de colunas), ocupado por andncio, titulo, ilustracdes ou texto.
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CENTIMETRO DE COLUNA — 1. Unidade basica de custos em jornais. O custo bésico de espago em jornais é um
centimetro em uma coluna; 2. Unidade padréo para o custo da propaganda em jornais. Centimetros/ coluna expressam a
&rea total do anuncio e séo o resultado da multiplicacdo da altura do antincio, em centimetros, pelo nimero de colunas
(sua largura). Assim, um antncio de 200 cm ou 200 centimetros — colunas pode ser de 40 cm de altura por 5 colunas de
largura ou 50 cm por 4 colunas, 25 cm por 8 colunas etc. Esta multiplicacdo é distinta em an(incios de iméveis nas paginas
de classificados, onde é maior o nimero de colunas (10 colunas de 3,5 cm) e diferente no mesmo jornal, o custo de
unidade centimetro/ coluna. Ndo h& padronizacdo, quer do nimero de colunas, quer de sua largura, salvo entre grandes
jornais metropolitanos (8 colunas de 4,5 cm).

CENTRAL DE MIDIA - 1. Agrupamento de vérias agéncias, para que as funcdes de midia de um anunciante possam
ficar centralizadas, uniformizando-se os critérios de compra, planejamento e produgdo; 2. Grupo de trabalho de agéncias,
de um consorcio de agéncias ou de um grande anunciante com vistas ao exercicio centralizado das funcBes de midia deste
anunciante.

CENTRAR - Colocar um antincio no centro de um espago.

CERTIFICADO DE CENSURA - Documento liberat6rio da exibicdo de filmes de propaganda em TV e cinema e de
comerciais em emissoras de radio, obtido pelas produtoras junto aos drgéos de censura federal, estaduais e municipais.

CHAIN BRECK - Intervalo comercial, identificacdo de emissora.

CHAMADA - Instrugdes fornecidas aos jornais e revistas pelas agéncias de propaganda, encaminhadas por original ou
copia és oficinas, a respeito da colocacéo do anuncio.

CHAMADA, TEXTO DE CHAMADA - Diz-se da mensagem publicitiria que promove programas de eventos
especiais, no meio em que é veiculada ou em outro meio. Caracteriza-se especialmente a autopromocdo de um veiculo,
quando é instrumento de midia interna.

CHAPA - Cada uma das folhas metalicas de que é feito um painel ou uma tabuleta de cartaz-mural.
CHECKERBOARD - O mesmo que pagina¢do em xadrez.

CHECKING - 1. Controle, fiscalizacdo; 2. Verificagdo, conferéncia; 3. Departamento ou secdo da agéncia de
propaganda que se encarrega de verificar a correcdo da publicagdo dos anlncios nos veiculos, segundo os detalhes de
centimetragem e colocacdo da ordem de insergao.

CHECKING - PUBLICITARIO — Pessoa que coordena e supervisiona o trabalho de controle da execucio dos planos,
através de boletins fiscais, elaborando documento mensal a ser enviado aos clientes da agéncia.

CHECK-LIST - Relagéo do que deve ser providenciado ou comprado para o inicio ou prosseguimento de uma campanha
de publicidade.

CHEFE DE DEPARTAMENTO FOTOGRAFO PUBLICITARIO - Pessoa encarregada de supervisionar os trabalhos
realizados no laboratdrio, assim como sugerir e orientar a aquisicdo de material e equipamentos, sempre dentro dos
objetivos prefixados pela supervisdo do diretor de Criacdo, de uma agéncia de propaganda.

CHEFE DE ESTUDIO PUBLICITARIO — Pessoa que dirige e coordena o pessoal e os trabalhos de layouts,
ilustracdes, diagramacéo, montagem e artes-finais a cargo do estddio, tornando-se responsavel perante o diretor de
Criacédo da agéncia de propaganda pela limpeza e qualidade do trabalho apresentado.

CHEFE DE PROPAGANDA - Aquele que cria, programa, desenvolve e mantém a clientela publicitéria dos veiculos
aos quais esteja ligado. Suas atividades implicam em conhecimentos do mercado de propaganda e dos leitores, ouvintes e
telespectadores do veiculo que vier a utilizar.

CHEFE DE TRAFEGO PUBLICITARIO — Pessoa que supervisiona o andamento de todos os trabalhos criativos a
cargo da agéncia de propaganda, sendo a responsavel pela ligacdo entre o Atendimento, Criacdo e Produgdo,
estabelecendo junto a esses departamentos os critérios de prioridades e o controle do material de arte e estudio.
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CHUPAR - Ato ou efeito de plagiar um andncio ou campanha, mesmo que elaborado para produto diferente.

CINEGRAFISTA DE TV - E o elemento subordinado ao Departamento de Cinema, a cujo diretor o produtor faz
solicitacBes no tocante a efeitos filmados, clips ou filmagens especiais.

CINTA - Faixa, tira de papel utilizada para cingir jornais, revistas e impressos que devem ser expedidos pelos correios.

CIRCUITO ABERTO - Em rédio ou televisdo, serve para definir as emissfes de carater aberto, que qualquer aparelho
sintonizador pode pegar.

CIRCUITO FECHADO - Transmissdo que ndo é irradiada para o publico em geral, mas dirigida exclusivamente a
aparelhos de recepgao especiais.

CIRCULACAO - Total de exemplares de uma edicdo de determinada publicacio (jornal ou revista) distribuido,
efetivamente, quer seja por meio de venda a varejo, atacado, distribuicdo gratuita promocional, venda por assinatura por
atacado ou varejo etc. E a diferenca existente entre a tiragem e o encalhe. A circulagdo pode ser considerada paga,
controlada (gratuita) ou mista, e, para as publicagGes filiadas ao IVC — Instituto Verificador de Circulacdo — existe uma
série de condicdes bésicas para definir cada categoria de circulagao.

CIRCULACAO FRACIONADA — Aplica-se para jornais e revistas. S0 os antincios colocados apenas em determinado
namero de exemplares de uma edicdo. E usada nos testes de andincios ou quando o anunciante tem interesse em anunciar
apenas em determinadas regides do pais.

CIRCULACAO PAGA - O total de exemplares efetivamente vendidos de cada publicagdo. A circulacio paga ¢ a parte
da tiragem total da qual estdo excluidos: o encalhe, os exemplares grétis e as folhas estragadas na impresséo.

CIRCULACAO PROMOCIONAL - Total da circulagdo gratuita dirigida aos anunciantes, agéncias e segmentos de
formadores de opinido.

CIRCULACAO VERIFICADA - E a circulagdo certificada por um instrumento especializado em verificagdes de
circulacdo ou firma de auditoria contabil.

CLAQUETE - Tela de identificacdo de um comercial (com titulo, duragdo, nome do anunciante, agéncia, produtora, etc.)
colocada antes de seu comego e que jamais € exibida ao publico.

CLAROS - Partes incompletas, espacos em branco, em escrito ou impresso.

CLASS MAGAZINE - Periddico que ndo seja um jornal ou “trade publication”, cuja matéria editorial é dedicada aos
interesses de um grupo particular de leitores.

CLASSE SOCIAL - Ambiente econémico, politico e social em que vive um determinado agrupamento humano, dividido
convencionalmente, para fins de estudo de mercado, em trés tipos sociais principais: classe A ou rica; classe B ou média;
classe C ou pobre.

CLASSE SOCIO-ECONOMICA — Faixa da populagio — mercado com caracteristicas afins de termos de renda familiar,
grau de escolaridade, condicdes gerais de vida, itens de conforto familiar.

CLASSISFICADOS - Pequenos anuncios de oferta e procura de bens, utilidades e servicos, feitos geralmente por
particulares e publicados nas se¢Bes especializadas dos jornais e revistas, quase sempre denominados “classificados”.

CLICHE - Chapa de metal, cuja superficie polida apresenta, em sentido inverso, todos os pontos em relevo que devam
deixar impressdo no papel. Empregam-se clichés na impresséo de jornais, revistas, livros, anncios, folhetos etc.

CLIENTE - 1. A empresa anunciante; 2. Fabricante, vendedor ou executante de servi¢os que entrega a sua propaganda &
agéncia especializada; 3. Anunciante cuja propaganda se acha sob contrato da agéncia; 4. Pessoa que, através da agéncia
de publicidade, anuncia nos veiculos de comunicacéo social.
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CLIP SHEEP - E uma folha impressa em forma de jornal, contendo noticias, artigos, ilustracdes, fotografias, editoriais,
piadas e qualquer outro material de possivel utilizagdo por parte de secretarios de uma organizagdo que deseja publicidade
(ndo-comercial) por meio de reproducdo desse material nos jornais que se interessam em usa-lo.

CLIPPING BUREAU - Organizacdo que fornece recortes de noticias, artigos, andncios, fotografias e outras matérias
relacionadas com qualquer interesse especial dos clientes que assinam seus servigos; 2. Agéncia especializada no
fornecimento de recortes de noticias, fotografias e de anincios as pessoas que assinarem seus Servicos.

CLOSE-UP — Tomada de imagem em primeiro plano. Tomada de um rosto ou objeto, ocupando toda a tela.

CLOSING-DATE - Prazo méaximo para o fechamento de uma edic8o de jornal ou revista. Prazo mé&ximo para a entrega
do material de um andncio ao veiculo. O mesmo que “deadline”.

CLOSING FILE - Pasta com recortes de antncios, utilizados pelas agéncias de propaganda.
CLUBE DE CRIACAO - Entidade que retine profissionais de criagdo. O principal deles é o de S&o Paulo (CCSP), que

edita um Anuério com o melhor da criagdo publicitéria de cada ano, sendo seguido em importancia pelo Clube de Criacéo
do Rio de Janeiro.

CLUSTER - Conglomerado.

CLUTTER - 1. Excesso de propaganda em um meio de comunicagdo social; 2. Sobrecarga de propaganda.
Congestionamento, excesso.

COBERTURA - 1. E a 4rea em que circula uma publicagio ou é ouvida uma emissora de modo constante. Tratando-se
de publicacdes especializadas, 0 nimero ou porcentagem dos que trabalham numa profissdo, negécio, ramo industrial, que
tem ou assinam essa publicacdo; 2. Termo que exprime 0 conceito de “reach” . O conceito, em sua expressdo mais
simples, é este: 0 numero de diferentes pessoas (ou unidades familiares) expostas uma vez a um veiculo ou a uma

combinagdo de veiculos; 3. Capacidade de penetracdo de um veiculo de propaganda, com raio de acdo local, regional,
nacional ou internacional.

COBERTURA GEOGRAFICA - S#o os bairros, as cidades, zonas ou regides alcancados pela audiéncia de um veiculo.
CODIGO BRASILEIRO DE AUTO-REGULAMENTAGAO PUBLICITARIA - Conjunto de normas autodefinidas
pelo mercado publicitério para garantir a honestidade da propaganda e a concorréncia ética entre as empresas. (Ver

CONAR)

CODIGO DE ETICA - Conjunto de normas que devem ser seguidas pelos profissionais dos diversos ramos da
comunicacdo social.

COINCIDENTAL-CALL - Consulta de flagrante.

COINCIDENTAL TELEPHONE MEASUREMENT - E a medida relativa da popularidade de um programa de radio
ou de televisdo obtida por meio de telefonemas a residéncias escolhidas ao acaso numa lista telefonica. Denomina-se
coincidental porque os telefonemas devem ser dados no momento que coincide com o da transmissdo do programa.
COINCIDENTAL TESTE - Tipo de pesquisa que consiste em registrar o fendmeno no momento em que ele est4 se
processando, geralmente usado para estudo de audiéncia radiofénica ou de televisdo, podendo ser feito por telefone ou
pessoalmente. Teste de flagrante.

COLA DE BORRACHA - Cola usada para montagem de layouts e desenhos.

COLADO - Diz-se do comercial que sucede a outro do mesmo anunciante.

COLADOR - Quem coloca as folhas que formam um outdoor.
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COLAGEM - 1. Afixagdo em murais de vérias folhas de papéis impressos que, em seu conjunto, formam um anuncio; 2.
Afixacdo de cartazes-murais, efetuada nos primeiros dias do periodo quinzenal de exibi¢do. Por extensdo, aplica-se o
termo a este periodo de programacao.

COLOCACAO - 1. Refere-se & posicdo da mensagem no veiculo, determinando variacéo de preco e de valor. De preco,
conforme o horério e/ ou a programacéo da emissora de radio e TV; ou a pagina do jornal; se a capa ou contracapa em
revistas etc; 2. Lugar da pagina em que deve ser inserido um andincio ou noticia.

COLUNA - Cada uma das diferentes divisdes verticais dos blocos de texto, as quais constituem as péginas chamadas
tabelas, querem essas divisGes sejam preenchidas com texto, quer com algarismos etc.

COMBINACAO - Mistura das tintas, impressas por superposicéo, para produzir tonalidades diferentes.

COMBINATION PREMIUM OFFER - E a oferta de um brinde ao fregués, que é dada na dependéncia da compra de
uma ou mais unidades de mercadoria anunciada.

COMERCIAL - 1. Mensagens de propaganda, isoladas ou dentro de um programa de réadio, jornal ou televisdo. De
valor, segundo critérios normalmente ndo-comercializados, tais como a ordem de entrada num intervalo de emissora; de
insercdo em péaginas indeterminadas de jornal; ou em relagcdo com o conteldo editorial de uma revista. A colocagdo pode
afetar as probabilidades de exposicéo e de percep¢do da mensagem; 2. O anlncio de TV e radio, cantado ou falado, ou em
uma combinagdo de fala e canto; 3. Desenho ou filme, gravado ou ao vivo; 4. Comunicagdo a favor de um anunciante ou
patrocinador.

COMERCIAL AO VIVO - E aquele feito no momento da transmissio. Hoje, cada vez mais raro, a néo ser quando
ocorrem inaugurac@es de firmas, exposi¢des ou feiras comerciais/ industriais.

COMERCIAL COLOCADO - E amensagem com horério fixo, dentro de uma programacao.

COMERCIAL EM FILME - E toda acdo do comercial que é registrada em pelicula cinematografica. Geralmente
pelicula de 25mm na producao e cdpias de 16mm para proje¢do no ar.

COMERCIAL EM SLIDES - E aquele que se usando o projetor de telops ou transparéncias, com o qual as emissoras
estdo equipadas, faz-se exibir uma sucessdo de slides ou telops em sincronismo com o texto, lido ao vivo por um locutor
off-stage ou em gravacgdo.
COMERCIAL EM TABLE-TOP - E conhecido como pequeno filme realizado com letreiros e objetos ou pegas de arte
(desenho, jogos etc), filmado com o auxilio de tituladeiras multiplanas, empregando os recursos de animag&o simples e de
filmagem em Stop-Actim.

COMERCIAL EM VIDEOTAPE - E o comercial com gravacio de som e imagem em fita magnética para posterior
reproducao.

COMERCIALIZACAO - Orientagao e procedimentos na promogo e na venda de um veiculo e/ ou partes deste veiculo.
COMIC STRIP — E uma espécie de historieta em quadrinhos.

COMISSAO - Importancia paga por um veiculo de comunicago social a quem Ihe entrega um andncio.

COMISSAO DE AGENCIA — Comissdo que os veiculos atribuem as agéncias ou aos corretores devidamente
credenciados por esses veiculos. Essa comissdo sd é concedida as agéncias e aos corretores credenciados da equipe do
veiculo.

COMPENSACAO - 1. Nova inser¢do gratuita, de um mesmo antncio, cuja impressdo saiu defeituosa ou nova irradiacéo
de um jingle, spot ou comercial cuja irradiacdo anterior ndo foi satisfatdria; 2. Repeticdo de anlincio ou comercial que, por

qualquer razdo, ndo foi divulgado de acordo com as caracteristicas especificadas ao veiculo: colocagdo, duracéo,
qualidade da reproducéo etc.
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COMPENSAR - 1. Retransmitir um comercial cuja apresentacdo anterior ndo foi satisfatéria (defeituosa, por exemplo,
ou que sai do ar, por motivos técnicos, logo apos ter sido iniciado); 2. Republicar (em jornais e revistas), sem dnus para o
cliente, anGincio que saiu com erros, mal-impresso ou em pégina (ou posicao) diferente da combinada no contrato.

COMPOSICAO - O mesmo que “all type”, ou a parte tipogréafica de uma mensagem publicitaria.

COMPOSICAO DE AUDIENCIA — Grupo de pessoas atingidas por um veiculo publicitéario, definido em termos de
sexo, idade, classe s6cia-econdmica, grau de escolaridade, tipo de ocupagdo ou outras caracteristicas de agrupamento ou
classificagéo.

COMPOSITOR - Profissional especializado na criagdo do som publicitario — spot, jingle e trilha — que geralmente
trabalha como free-lancer ou ligado & uma produtora. (Ver Criacdo, Free-Lancer, Jingle, Produtora, Spot e Trilha Sonora)

COMPRA - 1. Ato de aquisi¢do de espago ou tempo nos veiculos para a divulgagdo da mensagem comercial; 2. Setor do
Departamento de Midia que realiza esta aquisicdo de espaco e de tempo nos veiculos, em nome dos anunciantes; 3.
Reserva de espago (em centimetros ou de tempo) nos meios de comunicacéo social para insercdo de propaganda.

COMPRADOR DE ESPACO - 1. Funcionério da agéncia de propaganda encarregado de contratar a divulgacdo de
anuncios de seus clientes nos veiculos de comunicagdo; 2. Pessoa responsavel no Departamento de Midia pela compra de
espaco para anincios nos veiculos impressos. Em radio e TV diz-se comprador de tempo, em inglés, respectivamente,
space-buyer” e “time buyer”.

COMPRADOR DE MIDIA — Nas agéncias, o (s) responsavel (eis) nos departamentos de Midia pela negociagio e
compra de espago e tempo nos veiculos.

COMPRADOR DE TEMPO - Funcionério de agéncia de propaganda que entra em contato com emissoras de radio e
televisdo para a reserva de espago destinado a veiculacéo de antincios dos clientes.

COMPRAR SILENCIO - Prética ilegal de se oferecer dinheiro a um veiculo de comunicagio para que nfo divulgue
determinada noticia. Pode ser tentada a compra mediante a insercdo de antincios de alto custo.

COMPRAR TEMPO - Negociar determinado nimero de segundos ou de horas em uma emissora para divulgagdo de
programa e/ ou publicidade; 2. Negociar (e comprar) horario numa emissora de radio ou televisao.

COMPREHENSIVE LAYOUT - Layout bem-acabado, com todos os elementos gréaficos e de ilustragdo apresentados de
forma precisa, quase final.

COMPROVANTE - 1. Documento comprobatério de cada item incluido nas faturas emitidas pela agéncia e que
demonstra que determinado servi¢o foi executado ou autorizado. Consideram-se comprovantes as folhas da publicagdo em
que o anuncio foi inserido, bem como a cépia do pedido de publicidade, no caso de propaganda radiofonica; copias de
notas fiscais etc; 2. Recorte do andncio publicado em jornal ou revista; 3. Exemplar de um jornal ou revista contendo
publicidade e que é remetido a quem anunciou; 4. Recorte de anincio, gravacdo ou declaracdo e documentacdo
comprobat6ria de inser¢do da mensagem comercial autorizada.

COMUNICACAO - Disciplina que estuda os fundamentos, processos, métodos e técnicas de informagéo, divulgacéo,
formacéo de opinido publica e persuaséo coletiva. E o processo pelo qual o emissor de uma informagéo atinge o receptor
através de um veiculo, dentro de um contexto do entendimento de ambas as partes. Na linguagem popular, comunicacéo
ndo é o que vocé diz, é o que o outro entende.

COMUNICACAO DE MASSA — Refere-se & exposicdo simultanea ou em outro certo periodo de tempo, de audiéncia
ampla, dispersa e heterogénea, a mensagens transmitidas por um industrial de meios. A comunicacdo de massa
caracteriza-se por recep¢do ou audiéncia em massa; embora a produgéo das mensagens se faca por segmentos minoritarios
da sociedade. Por isso é também estudada como industria cultural.

COMUNICADO - Noticiério de interesse de uma empresa, instituicdo, 6rgdo oficial. O mesmo que “release”.
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COMUNISCOPIO - Aparelho criado por DARREL LUCAS, que procura analisar o problema da propaganda, através de
exposic¢des taquitos-copias. Ndo deve ser considerado como um aparelho para medir ou registrar; ele permite a analise da
variacdo dos efeitos em fung¢éo do conhecimento do tempo de exposi¢éo e do tipo de anincio.

CONAR - Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria — entidade formada por anunciantes, veiculos e
agéncias que administra o cumprimento do Cddigo Brasileiro de Auto-Regulamentacgéo Publicitéria. (Ver Cddigo)

CONCENTRACAO - 1. Estratégia que reside na centralizagdo de recursos e/ ou atividades visando ao seu maior
rendimento, sua otimizagdo; 2. Utilizacdo de um s6 veiculo, grupo de veiculos ou meio numa dada campanha; 3.
Utilizacdo de verba num s veiculo, grupo de veiculos ou meio, numa dada campanha; 4. Utilizacdo da verba de uma
campanha num periodo relativamente curto; 5. Veiculagdo de uma campanha em poucas ou somente numa area
geogréfica; 6. Veiculagdo de uma campanha para poucos ou somente para um segmento do mercado; 7. Centralizacdo dos
recursos para uma campanha de publicidade, seguindo um critério que visa & economia: veiculagdo durante curto periodo
ou escolha de determinados e poucos meios de comunicacao.

CONCORRENCIA - Em sentido restrito, os produtos ou servicos similares. Em sentido amplo, toda a atividade
publicitaria que uma campanha deve enfrentar para destacar-se.

CONCURSO PROMOCIONAL - Método para aumentar as vendas ou chamar a aten¢éo do publico para um produto.
Mediante o envio de parte da embalagem aos patrocinadores, as pessoas concorrem a sorteios de prémios, em geral
transmitidos pela televisdo ou com os resultados publicados na imprensa.

CONFIRMACAO - 1. Entendimento final entre anunciante e um meio de comunicagdo social para que determinada
propaganda seja feita sob certas condi¢es: patrocinio exclusivo ou ndo, existéncia de produtos similares nas veiculaces;
2. Diz-se do acerto de patrocinio ou contratagdo de propaganda sob reserva ou op¢do hum veiculo.

CONSORCIO - 1. Associagdo de agéncia para atendimento de um ou mais clientes comuns, quase sempre da area
oficial. Também veiculos que se associam para exploragdo de uma dada oportunidade de mercado; 2. Reunido de agéncias
para atendimento de um ou VArios clientes comuns, em geral durante determinadas ocasifes.

CONSUMER ADVERTISING - Divulgagdo de mensagens de vendas entre os consumidores finais de um produto ou
servico, feita por um fabricante ou por uma organizagdo de servicos. Sao 0s anlncios que tem por objetivo informar o
publico acerca das qualidades da mercadoria e estimuld-lo a obté-la nos fornecedores locais. Pode ser traduzido por
propaganda ou por publicidade no sentido lato desse termo.

CONSUMER JURY PANEL — Um grupo de pessoas que representam uma amostra dos provaveis compradores a quem
se apresentam provas de diferentes antincios de um mesmo produto ainda ndo publicados, a fim de se obter a opinido
conjunta da eficiéncia relativa de cada antincio como um todo ou de algum elemento particular do andncio.

CONSUMER PURCHASE PANEL - Diz-se de um grupo representativo de familias convidadas a cooperar nas
pesquisas de ajustamento “merchandising”, anotando suas compras de determinadas espécies de mercadorias, de forma a
se poder obter uma média dos habitos de compra das familias, no interesse de um anunciante de um veiculo ou de
qualquer outra entidade.

CONSUMIDOR SECUNDARIO - Segmento do mercado de importancia relativamente menor para o produtor/
comerciante. A expressdo envolve o conceito de grande consumidor.

CONTA - 1. A empresa anunciante; 2. Pessoa fisica ou juridica que confia a uma agéncia de propaganda a
responsabilidade de campanhas publicitarias.

CONTATO - 1. Especialista de propaganda que se encarrega da ligagdo entre o cliente e a agéncia; 2. Funcionério da
agéncia de publicidade que serve de ligacdo entre a agéncia e 0 anunciante, no que se refere a planejamento e execucéo de
propaganda; 3. O profissional que trabalha para uma agéncia no levantamento e conquista de novos clientes.

CONTATO DE VEICULO - Representante de veiculo de propaganda junto as agéncias e anunciantes, com as fungdes
de informar sobre o veiculo, promové-lo e contratar programagéo.

CONTEUDO - Editorial, do veiculo; comercial, do anGncio.
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CONTEXTO - A adequacéo entre a campanha e 0 estilo, o clima, o tipo de informacao ou entretenimento que o veiculo,
ou parte dele, transmite, é um aspecto de muita importancia no planejamento e na compra da midia. O mesmo que
editorial.

CONTINUIDADE - 1. Pode ser definida como conceito, objetivo e/ ou estratégia. Na prética, é programacéo ininterrupta
de uma campanha por um longo periodo de tempo; 2. Qualidade de uma estéria que é contada do principio ao fim, de

forma inteligivel e l6gica; 3. Qualidade de uma campanha, cujos aniincios tem uma identidade formal e séo subordinados
auma mesma idéia bésica.

CONTRACAPA - 1. As trés capas secundarias de um livreto, livro ou revista; 2. Qualquer das duas capas internas de
uma revista, também chamada de segunda e terceira capas. Seu preco é superior ao da pégina interna e, geralmente, a
compra é feita em volume e negociada a médio e longo prazo.

CONTRAPROGRAMACAO - Uso por uma rede de estagdo de programas diametralmente opostos ao da concorrente
como opc¢ao de audiéncia.

CONTRAPROPAGANDA - 1. Propaganda com a finalidade de anular ou combater outra; 2. Competicdo publicitaria
entre produtos semelhantes, em disputa de maior publico.

CONTRA-REGRA - 1. Indica¢do para todos os ruidos que devem ser feitos no estidio, num programa de radio ou
televisdo; 2. Encarregado de todos os acessorios indispensdveis a um programa.

CONTRA-REGRA DE TV - E o responsavel pela colocacdo de todos os acessorios necessarios a realizagio do
programa, props, aderegos etc.

CONTROLE - 1. Sala, a prova de som, da qual, usando-se o equipamento eletrénico, coordena-se um programa em
termos de producdo artistica e se faz com que os sinais eletrdnicos captados de estidio sejam levados ao transmissor, e dai
ao ar; 2. Em algumas agéncias de propaganda o departamento encarregado de acompanhar o desenvolvimento de um
anuncio, de uma campanha, ou de qualquer servico. O mesmo, portanto, que trafego; 2. Area geral da midia dedicada a
avaliacdo e a fiscaliza¢do da propaganda.

CONVENIENCE GOODS - Mercadorias de consumo freqliente, compradas repetidamente e com um minimo de
esforco, tais como cigarros, sabonetes, jornais, revistas e muitos produtos de mercearia. Utilidades e servigos, feitos
geralmente por particulares e publicados em se¢do especializada, quase sempre denominada classificados em jornal ou
revista.

COORDENADOR DE MIDIA (GRUPO DE CONTAS) — Encarregado de toda a rotina executiva do departamento,
sendo o responsavel pela emissdo de estimativas, autorizagfes, mapas de programagao, recolhimento de material, além do
acompanhamento do dia-a-dia das contas a seu cargo.

COORDENADOR DE PESQUISA PUBLICITARIA — Pessoa que coordena a execugdo das pesquisas em todas as
fases, incluindo o treinamento dos entrevistadores, a distribuigdo da amostra, a critica e o estudo das entrevistas de campo.

COORDENADOR PUBLICITARIO - Aquele que juntamente com a diretoria estabelece a filosofia e a politica de
trabalho da agéncia de propaganda no que diz respeito ao relacionamento interdepartamental, além de coordenar as tarefas
e 0 pessoal do Departamento de Tréafego.

CO-PATROCINIO - 1. Patrocinio de programas por mais de um patrocinador, em geral através de cotas ou, menos
freqlientemente, com rodizio entre os co-patrocinadores, quando alternadamente cada um deles tem destaque maior que 0s
outros nas transmissdes; 2. Associagdo de dois ou mais anunciantes para custeio de um programa jornalistico, de radio ou
televiséo.

COPIA — Reproducio de matriz fonogréfica para execucdo em radio ou para arquivo, podendo, por sua vez, funcionar
como matriz.
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COPIAO - Primeira selecdo montada das cenas — filmadas — de um comercial, para anélise e decisio final sobre a
montagem ou edi¢do. (Ver Edicdo e Montagem)

COPY - 1. Texto do anlncio; 2. Parte do andncio feita com a palavra escrita ou falada; 3. Texto; 4. Exemplar de um
namero (edicdo) de uma publicacéo; 5. O titulo e o texto de um anuncio ou de qualquer literatura impressa. O termo em
inglés deriva-se da prética de se pedir aos compositores para copiarem “to copy” — em tipos os originais que lhes eram
entregues em manuscrito.

COPY CHEF - O supervisor de um ou mais redatores numa agéncia de publicidade ou departamento congénere.

COPY PLATAFORM - 1. Enumeracdo condensada de fatos sobre um produto, objetivos da sua propaganda e demais
principios e argumentos fundamentais a seu respeito, com seus slogans, tabus etc, preparada pela agéncia de propaganda;
2. Tema principal para uma campanha.

COPY RESEARCH - Modalidade de pesquisa realizada com o objetivo de verificar quais os fatores que aumentam o
indice de observacéo ou leitura de anincio ou mensagem de venda.

COPY TESTING - 1. Tipo de pesquisa que consiste em verificar qual o impacto produzido no espirito do publico por
determinada campanha de propaganda; 2. Verificacdo, através de pesquisa, do impacto causado por uma campanha
publicitaria; 3. Estudo da eficacia relativa de um andncio ou de seus elementos, afim de se colher orientacdo para o
anudncio ou para a campanha definitiva.

COPYRIGHT - E o direito legal exclusivo de um trabalho literario ou artistico para imprimir, publicar, copiar e vender,
durante um periodo de 28 anos, segundo a lei americana, renovavel por mais 28 anos. Direito autoral. Entre as diversas
coisas que podem ser objeto de “copyright” se incluem os anuncios.

COPY-WRITER - Redator de textos de propaganda, andncios.

CORPO DE TEXTO - Bloco principal do texto do antncio, no qual sdo expostas as qualidades do produto, com
argumentacéo de venda.

CORTA O BG - Interrupgdo brusca do fundo musical ou ruido que venha em fundo, num programa de réadio ou
televiséo.

CORRETAGEM - Funcéo exercida pelos corretores de anincios, que ganham, além do ordenado, uma comisséo pela
publicidade que angariam.

CORRETOR - Agenciador autbnomo de andncios para um veiculo ou grupo de veiculos.

CORTE LOCAL - E a possibilidade e/ ou permissdo de insercio de propaganda local, numa transmisséo de cadeia, por
desinteresse do anunciante nacional na praga onde ha o corte. Diz-se também janela.

CORTINA - Breve mensagem comercial de radio, em geral um tema de campanha ou frase musical indicadora de um
jingle.

COST PER THOUSAND - Custo de antincio por mil exemplares.

COTA - Tempo contratado, por uma agéncia ou anunciante, para veiculagdo de publicidade em um programa de radio ou
televiséo.

COUCHET - Tipo de papel, coberto por uma fina camada de gesso, indicado pra impressos de boa qualidade.
COUNTER CARD - 1. Material de ponto de venda, que consiste num pequeno cartaz de propaganda para ser posto
sobre o balcdo, geralmente mencionando o preco de produto; 2. Cartaz, de cartolina ou qualquer outro material, colocado
sobre os balcBes de lojas e supermercados, contendo nomes de produtos que estdo & venda e que mencionam
resumidamente suas qualidades e precos.

COVERAGE - Zona de circulagdo de anuncio. Literalmente, cobertura. Conceitualmente, alcance.
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COWCATCHER - E uma pequena mensagem que é apresentada imediatamente antes do inicio de um programa, quer
em torno do produto que patrocina o programa, quer em torno do produto também fabricado pelo patrocinador. Entre os
profissionais de publicidade, h4 quem chame de “carona” a esse tipo de mensagem.

CRESCE E CONTINUA EM BG - Indica¢do do ruido, voz ou musica que denomina a cena por momentos e segue
depois em cortina.

CRIACAO - Trabalho de realizacdo de uma campanha de publicidade, com idéias, desenhos, frases e ilustracdes,
submetido ao final a aprovagéo do cliente.

CRIADOR INDEPENDENTE - Funcionério de agéncia de propaganda que tem uma especialidade, seja a de diretor de
arte, redator ou artista. A ele se recorre para apoiar uma campanha, pedindo-lhe que exponha os objetivos, func¢des ou
vantagens de um produto ou firma, através de fotografias, ilustracGes, cartazes.

CRITERIO ABA - Refere-se a classificagio socio-econdmica do mercado brasileiro, segundo critérios definidos por
uma comissdo de especialistas, sob o patrocinio da Associacéo Brasileira de Anunciantes.

CROMO - Fotografia em cores em positivo (tipo dispositivo) de alta qualidade técnica para ser reproduzida em anuncios,
cartazes e outros materiais graficos.

CRONOGRAMA - 1. Tdbua, mapa ou diagrama de uma programacao ou de um plano de midia, indicando sua duragéo;
2. Estatisticas e quadros que mostram a programagao de um plano de midia, indicando sua durago e diferentes fases.

CROSS SECTION - Separagdo de uma parte do publico, segundo um critério especifico. Direcdo do publico por sexo,
idade, profissdo, determinado hébito.

CUME - Abreviatura de Cumulative. Audiéncia acumulada.

CUPOM - 1. Espaco reservado no andncio ou num impresso para que o leitor possa fazer um pedido ao anunciante,
indicando, em linhas devidamente pontilhadas e especialmente destinadas a esse fim, seu nome e endereco, bem como
outras informacgdes pertinentes; 2. Forma de reprodugdo do prego de um produto, pelo prdprio fabricante, que oferece aos
compradores em potencial, um vale, encontrado em andincios ou embalagens.

CUPONAGEM - Técnica para incentivar as vendas e que consiste na publicagdo em jornais e revistas, de cupons de
propaganda de diversos produtos e nos quais hd impressa determinada importancia. Ao adquirir o artigo que foi
anunciado, (e so ele) o consumidor apresenta 0 cupom ao supermercado e recebe o desconto mencionado.

CUSTO - 1. Valor em dinheiro da unidade de tempo ou espaco de um veiculo; 2. Importancia cobrada por jornal, revista
ou emissora, para veiculacdo de determinado antincio ou campanha.

CUSTO BRUTO - 1. Total do preco cobrado pelos veiculos de comunicacdo social por um andincio, sem os descontos ou
bonificacdes concedidos ao cliente e/ ou agéncia; 2. Preco cobrado pelos veiculos de propaganda antes da deducéo dos
descontos de agéncia e de volumes; preco bruto, taxa bruta.

CUSTO LEITOR - E obtido dividindo-se o ndmero que representa a tiragem de um jornal ou revista, pelo preco do
centimetro de coluna.

CUSTO LIQUIDO - 1. Preco cobrado pelos veiculos de propaganda, depois de deduzidos os descontos de Agéncia e de
volume; preco liquido, taxa liquida. Os descontos para pagamento & vista ndo séo deduziveis para se determinar o custo
liquido que incide a comissdo de Agéncia; 2. Importancia a ser paga por um anuncio, deduzindo-se da tabela de precos a
bonificacdo, desconto ou porcentagem.

CUSTO POR COBERTURA - Valor que se obtém da divisdo do preco total da propaganda pelo nimero de pessoas
diferentes (expressas em milhares) que se consegue atingir com ela (a sua porcentagem).

CUSTO POR GRP - Custo total de um grupo de inser¢bes em um ou mais veiculos (de um mesmo meio) dividido pela

soma das audiéncias brutas acumuladas. O principio e a necessidade de se conhecer o custo por GRP equivalem ao do
custo por mil — estabelecer, em geral, para o publico-alvo, o custo da propaganda para 1° da audiéncia.
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CUSTO POR MIL — CPM - 1. Custo da cobertura de uma audiéncia, expresso em milhares. E o valor que se obtém da
divisdo de uma inser¢do em uma publicacdo ou emissora pelo total de sua audiéncia. O custo por mil pode ser apresentado
por lares ou por pessoas do publico-alvo que se esta considerando. E uma das medidas-padréo da eficiéncia da propaganda
usado para comparar diversos veiculos, cuja audiéncia no pablico-alvo varia, bem como o preco de tabela.; 2. Uma das
medidas-padrdo utilizada em propaganda para comprovar a sua eficicia e que mostra o custo de determinada cobertura. O
resultado é obtido dividindo-se quanto foi gasto na veiculagdo da publicidade, pelo nimero de pessoas por ela atingidas.
CUSTO POR MILHEIRO - Unidade de comparagdo de custos de espaco de um centimetro de coluna em mil
exemplares. Formula: Custo por centimetro em jornais ou péginas em revistas, multiplicado por mil, dividido pela
circulacdo paga no veiculo.

CUSTO DO TARGET - Custo (bruto, liquido, por GRP ou por mil) para atingir o target ou publico-alvo de uma
campanha. (Ver defini¢des anteriores de Custo, bem como Pdblico-Alvo e Target).

D

DATA - 1. Dados; 2. Informacdes.

DATE - 1. Data; 2. Dia de circulagdo de um jornal ou revista.

DAY-AFTER RECALL - Lembranca da véspera de um programa ou anincio visto ou ouvido no dia anterior.
DAY-GLO - Tinta luminosa utilizada em material de propaganda e promogéo.

DEADLINE - Prazo méximo para a entrega de um trabalho. O mesmo que “closing date” se se tratar de entrega de
material de um anuncio para determinada edigéo.

DEALER - Comerciante varejista.

DEALER-HELP - Material de propaganda que um fabricante fornece ao varejista para auxiliar as vendas do seu produto.
DECALCAR - Reproduzir um desenho ou layout, calcado, copiar.

DECALCOMANIA - 1. Producdo de quadro, calcando com a méo contra o papel, de pequenos desenhos ou figuras ja

estampados noutro papel; 2. Impresso em matéria plastica, com capa protetora e destacavel por meio da &gua, para
aplicacdo na superficie em que se deseja colocar a propaganda.

DECUPAGEM - Na producgdo de um comercial, a descricdo pormenorizada de cada uma de suas cenas, com diélogos,
cenografia, presenca de intérpretes e figurantes, figurino, efeitos especiais, etc.

DEL-CREDERE - Contrato do qual consta clausula de pagamento de comisséo a agéncia de propaganda.

DEMONSTRACAO - Programa especial de televisdo exibido apenas para o anunciante que ira patrocina-lo, a fim de
que o aprove ou sugira modificacdes.

DEPARTAMENTO DE ANUNCIO AO AR LIVRE - Secdo da agéncia de propaganda que se incumbe da distribuicio
de cartazes, do seu controle de exibicdo, da selecdo dos pontos de exibigdo, dos orcamentos e informagdes gerais sobre
esse veiculo. Departamento de outdoor.

DEPARTAMENTO DE ARTE - Secéo da agéncia de propaganda que se incube dos desenhos e ilustracdes de qualquer
peca de propaganda impressa.

DEPARTAMENTO DE MIDIA - 1. Secfo da agéncia de propaganda encarregada de fazer as recomendagdes, estudos,
distribui¢do de antncios e contato com os veiculos impressos (jornais e revistas); 2. Setor de agéncia de propaganda que
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tem por encargo a veiculagdo da publicidade; 3. Em geral, recolhe e busca informagdes sobre o veiculo, recomenda 0s
mais eficientes, segundo o mercado a ser atingido e processa com os veiculos as negociagdes necessrias.

DEPARTAMENTO DE PESQUISA - Diz-se do departamento de uma agéncia de propaganda que preenche vérias
funcdes, tais como pesquisa de mercado, explorar as possibilidades de venda de um produto; pesquisa de veiculos, para
aferir sua cobertura e eficiéncia; pesquisa de relacéo, para medir a forca de uma mensagem de venda etc.

DEPARTAMENTO DE PRODUCAO - Diz-se do departamento de uma agéncia de propaganda que dirige os trabalhos
mecénicos, encomendando clichés e estéreos e aconselhando sobre a escolha de tipos, qualidade de papéis, cores e
processos de reproducio.

DEPARTAMENTO DE PROMOGCAO DE VENDAS - 1. Secéo da agéncia de propaganda que trata do planejamento e
execucdo de pegas promocionais, como displays, folhetos, livretos, faixas etc., tratando seus precos, acompanhando sua
producdo e, algumas vezes, promovendo sua distribuicdo; 2. Departamento de organizacdo comercial ou industrial a que
esta afeto o planejamento de iniciativas promocionais, producdo direta de material promocional etc. Ativa mais
diretamente na criacéo ou sugestdo de pecas ou idéia que serdo usadas, principalmente nos pontos de venda.

DEPARTAMENTO DE RELACOES PUBLICAS — Secéo da agéncia de propaganda encarregada de promover opinido
favoravel a respeito de pessoas, fatos, produtos ou servicos, relacionados com seus clientes.

DEPARTAMENTO OU SETOR DE CRIACAO E PLANEJAMENTO - E o que da expressio ao plano de
propaganda tragado pela agéncia, através da experiéncia dos seus executivos, nos textos de redatores ou nos desenhos de
diretores de arte, para os veiculos impressos, ou nas mensagens especificas para radio, televisdo e cinema.

DEPARTAMENTO PROPRIO - Setor de uma empresa comercial ou industrial que se encarrega diretamente de
produzir e veicular a publicidade da firma, sem recorrer a agéncias independentes.

DESCONTO - 1. Toda e qualquer concessdo financeira feita aos anunciantes, quer a anunciantes diretos, quer aos que
anunciam através das agéncias. O desconto obedece sempre a um critério de freqiiéncia, regularidade ou volume da
publicidade encaminhada por um (nico anunciante. Esse critério beneficia a todos os anunciantes diretos ou de agéncias e
atinge qualquer dessas especificacbes ou todas; 2. Forma ou formula de reducdo de custo para o0 anunciante; 3.
Importancia que os veiculos de comunicacdo social concedem aos anunciantes (ou as agéncias de propaganda) sobre o
total de publicidade a ser pago.

DESCONTO DE FREQUENCIA — 1. Reduc#o dos pregos dos antincios, concedida por um veiculo, levando em conta o
maior nimero de vezes da divulgacdo da publicidade; 2. Redugdo do custo unitério da veiculagdo (péagina, segundo,
cm/coluna) em funcio do numero de vezes (freqiiéncia) que o anincio seré veiculado; 3. E o desconto dado pelos veiculos
ao anunciante, de acordo com o nimero de vezes que o seu anincio é publicado na imprensa ou transmitido pelo radio ou
televisdo, em determinado periodo.

DESCONTO DE VOLUME - 1. Desconto adicional que certos veiculos concedem quando o anunciante contrata um
mais elevado nimero de anincios dentro de determinado prazo; 2. Concessdo dos meios de comunicacdo social aos
anunciantes que lhes proporciona uma reducdo do preco da tabela, levando em conta a quantia total a ser paga durante
determinado periodo, mas sem considerar a freqiiéncia das inserces.

DESCONTO PARA PAGAMENTO A VISTA — 1. Desconto que a agéncia credita aos seus clientes, quando concedido
pelos veiculos, em razdo do pagamento imediato das faturas destes, e desde que o cliente também pague as faturas da
agéncia dentro de determinado ndmero de dias de vista; 2. E o concedido pelos jornais e emissoras as agéncias de
propaganda, desde que o pagamento das faturas seja feito imediatamente apds a sua apresentagéo, ou poucos dias depois.

DESCONTO PROGRESSIVO - Bonificagdo ou redugdo concedida aos anunciantes, de acordo com as tabelas
elaboradas pelos veiculos: quando maior a importancia reservada para a propaganda, mais se acentua o desconto.

DESCONTO DO PRODUTO - Séo exemplos de situa¢des em que o produto desempenhou servicos de relevancia.
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DESGASTE - Fendmeno que consiste na redugdo da persuasdo de uma mensagem publicitaria que passa a perder a
atencdo dos ouvintes, telespectadores ou leitores.

DESIGN - Ferramenta de comunicagdo de marketing que trabalha com formas, tragos e cores.

DESPERDICIO - 1. Margem perdida da audiéncia que no interessa ao anunciante por nao ser parte de seu publico-alvo
ou da campanha em questéo; 2. Pablico que n&o se interessa por determinados andncios.

DESTINATARIO - E o consumidor. E o ponto final da mensagem.

DESTINO - Grupo de pessoas ou setores sociais atingidos por mensagens publicitarias ou jornalisticas e por elas
influenciados.

DETALHAMENTO - Discriminagdo dos diversos componentes de uma programagdo publicitaria, no planejamento, na
compra e na execucao.

DETERMINADO - Diz-se do antincio colocado numa posicéo privilegiada do veiculo, especificada por quem o autoriza.
Capa, pagina editorial etc.

DIAGRAMACAO - 1. Divisdo e ordenacio do espaco de uma pégina, cartaz ou outra peca grafica entre imagens e
textos. 2. Ordem da publicacdo de matérias e anincios em uma revista ou jornal.

DIAGRAMADOR - Profissional que faz a diagramac&o. (Ver Diagramac&o).

DIAPOSITIVO - Anuncio projetado na tela de cinema. Fotografia positiva em vidro, para projecdo. Gravacao de letras
ou desenhos brancos sobre chapado ou reticulado, sem inverséo de imagem.

DIARIO - 1. Jornal que circula diariamente. 2. Em pesquisa, caderno em que a pessoa pesquisada de forma continua faz
as anotacdes a respeito do que estd sendo pedido (como habito de consumo de midia, de produtos, etc.).

DIAS DE DATA (ou simplesmente d.d ou ainda d/d) — Expressdo usada em papéis comerciais para significar que
determinado evento, em geral o pagamento de um titulo, devera suceder dentro de determinado prazo, a contar da data do

papel.

DIAS DE VISTA (ou simplesmente d.v. ou ainda d/v) — Expressdo usada em papéis comerciais para significar que
determinado evento, em geral pagamento de titulo, deve ocorrer a contar da data em que o pagamento € apresentado.

DIFERENCIAL - Neologismo criado para caracterizar a diferenca competitiva de um produto, servi¢co ou empresa em
relacdo ao mercado onde atua.

DIRECT-MAIL - Diz-se das pecas de propaganda impressa, folhetos, livretos, cartdes, cartas-circulares, que sdo
enviadas diretamente pelo correio, as pessoas que se pretende atingir. O mesmo que mala direta.

DIRETOR DE ARTE - E o criador de idéias graficas que usa como principais ferramentas sua imaginacdo e seu
conhecimento das condic8es e dos motivos que influem na decisdo de compra do consumidor.

DIRETOR DE FOTOGRAFIA - Em producdo, denominacéo do fotégrafo do comercial.

DIRETOR DE PRODUCAO - Em producéo, denominacio do profissional encarregado da diregdo geral da parte de
produgdo.

DIRETOR DE TV - E o encarregado de fazer o chamado “corte de imagens”, das diferentes cadmeras usadas no
programa, de emprega-lo do modo mais prético e eficiente nas tomadas que a a¢do do programa faz necessarias.

DIRETOR ASSISTENTE - Pessoa que, na cabina de controle, auxilia o diretor geral, sobretudo comunicando-lhe as
“deixas” que devem ser observadas, 0s sinais de movimento feitos no texto etc.

DIRETOR GERAL - Pessoa que, da cabina de controle, aciona os botdes que fazem transmitir cada imagem ou “shot”.
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DISK-JOCKEY - Pessoa que organiza programas de discos numa estacdo de radio e os transmite acompanhados de
comentérios; programa comentado de discos. Diz-se “disk-jockey” mesmo.

DISCUSSION INTERVIEW - Técnica de pesquisa denominada pesquisa exploratdria ou pesquisa de profundidade,
mediante a qual o entrevistado, envolvido com habilidade, é induzido a manifestar as verdadeiras razbes pelas quais
compra ou ndo determinado produto; técnica usada para evitar a insinceridade inconsciente — ndo resposta as perguntas
feitas de modo direto.

DISPLAY - 1. Material de ponto de venda; 2. Pequeno cartaz ou composi¢do de objetos; 3. Mostruério destinado a atrair
atengdo do comprador; 4. Peca de propaganda, geralmente pequeno cartaz montado em papeldo, com ou sem suporte ou
ilhdis; 5. Anlincio montado em cartdo, com um suporte na parte traseira, para ser exposto em balcdes, vitrinas etc.

DISSOLVE - Desaparecimento de uma imagem enquanto a imagem seguinte aparece.

DISTRIBUICAO DE FREQUENCIA — Nmero de vezes que cada segmento do plblico-alvo viu, leu ou ouviu (ou teve
oportunidade de ver, ler ou ouvir) a mensagem publicitaria, variando conforme sua exposi¢cdo maior ou menor a midia.

DIVULGACAO - Ato de divulgar, tornar ptblico, informar.

DOBRA - Recurso pelo qual se diminui o formato de um trabalho, sem que seja alterado o tamanho da folha empregada.
DOLLY - Camera montada sobre rodas, de modo que se possa, aproximar ou afastar da imagem visada.

n— 1. Preferéncia do publico por determinadas emissoras, jornais, programas ou produtos, em virtude da qualidade, beleza
e outros atributos que apresentam; 2. Intensa campanha de publicidade, com vultosos gastos, que visa superar a dos
concorrentes.

DOUBLE SPREAD - P4gina dupla central.

DRAMATIZAR - Dar destaque, énfase ou maior valor a um ou vérios elementos do anlncio ou argumento de venda,
visando obter mais interesse humano.

DRIVE TIME - Hora do rush.

DTP - Desk Top Publishing, ou editoracdo eletrdnica. Sistema, processo e equipamento informatizado capaz de fazer a
diagramagao, composicdo, artes e arte-final no computador, com o resultado sendo mostrado no video e dando saida do
trabalho em papel, fotolito ou disquete — para se enviado aos fornecedores de fotolito. (Ver Diagramagdo, Composigdo,
Avrte-final, Fotolito, DTR e DTPrint)

DTPrint — Desk Top Printer. Sistema, processo e equipamento de DTR de maior poténcia recursos, capaz de produzir
tanto artes-finais e fotolitos acabados como de controlar diretamente a operacdo de maquinas de impressdo, enviando
sinais eletronicos que imprimem sem o uso de fotolitos. (Ver Arte-final, Fotolito, DTP e DTR)

DUB-IN - Introdu¢do de som numa gravacdo ou num filme, a qual ndo se originou no estidio, no momento da
transmiss&o.

DUPLA CENTRAL - Anuncio de pégina dupla, de revista em formato canoa, que ocupa o centro da publicacdo. Idem
em jornais, ocupando o centro do caderno.

DUPLA DE CRIACAO - Redator e desenhista que nas agéncias de propaganda trabalham em colaboragéo procurando
sugerir os anuncios solicitados. O redator propfe os textos e o desenhista se encarrega de distribuicdo dessa parte
tipogréafica e, quando for o caso, das ilustracdes que se adaptam a idéia e a finalidade da campanha.

DUPLA FALSA - Diz-se da pégina dupla de revista em formato canoa que ndo ocupa o centro da revista, mas mantém a
caracteristica da central, que é a inteireza gréfica da execucdo do antncio, indivisivel entre as paginas que o compdem.

DURACAO - Em comerciais de TV, radio e cinema, o tempo do comercial, medido em segundos. Em relagdo a uma
campanha, o periodo que ela cobre — em dias, semanas, meses.

28

PDF Creator - PDF4Free v2.0 http://www.pdf4free.com


http://www.pdfpdf.com/0.htm

E

EDITOR PUBLICITARIO — Pessoa que, na agéncia de propaganda, elaborada as diferentes pegas publicitérias, como
cartazes para vitrinas, brochuras, prospectos e etiquetas.

EFEITO - Uma impressdo visual ou sonora criada artificialmente.
EFEITO CUMULATIVO - Repercussdo causada sobre a audiéncia pela repeticdo de mensagens publicitarias.

EFEITO DE ONDA - Estratégia de programacdo publicitaria que consiste em distribuir uma campanha em fases de
maior intensidade, intercaladas por outras, menos intensas.

EFEITO RESIDUAL - Diz-se da lembranga de uma mensagem ou campanha registrada algum tempo apds sua
veiculagdo.

ELEFANTE BRANCO - Campanha de publicidade muito cara, mas com pequeno resultado.

ELETROPSICOGRAFO — Aparelho langado em 1946. Utilizado para medir as rea¢des emocionais do leitor a textos,
titulos e ilustragdes dos antncios.

ELETRICISTA - Pessoa encarregada de iluminacéo das cenas.

ELETRICISTA DE TV - E o encarregado de fazer funcionar a iluminagéo planejada e de movimenta-la de acordo com
a necessidade de a¢éo do show.

EMBALAGEM - 1. Recipiente que contém um produto, também chamado de “vendedor silencioso”, pois serve para
identificar a marca e ligd-la & propaganda geral, persuadindo & compra e colaborando na luta contra os concorrentes
similares; 2. Empacotamento de folhetos, encaixotamento de impressos; 3. Involucro no qual se apresenta acondicionado
0 produto.

EMBRATEL — Empresa Brasileira de Telecomunicagdes. E a empresa responsavel pela transmissdo em cadeia dos
programas das redes de radio e televisdo dentro do Pais; pela recep¢do, para retransmissdo interna dos programas
estrangeiros via satélite; pela emissdo para o exterior, via satélite, dos programas originados no Brasil.

EMCEE — Animador de um programa de radio ou de televisdo. E a prondncia escrita das iniciais da expressio inglesa
“méster of ceremonis”.

EMENDA - Retificagdo ou corre¢do dos erros cometidos, pelos tipdgrafos ou linotipistas, na composi¢do tipogréafica de
um texto. Acréscimo, supressdo ou alteracdo de palavras, que se efetua depois de composto o original.

EMPASTELAMENTO - Mistura ou disposicdo desordenada na composi¢&o tipografica ou na montagem de andncio.

EMPASTELAR - Acéo de misturar ou dispor desordenadamente o0s tipos na composicao tipogréfica ou na montagem de
um anuncio.

ENCADERNACAO — Acabamento e ordenacéo final das folhas de um trabalho impresso, em formato de livro.
ENCAIXE - Disponibilidade de tempo ou de espaco num veiculo, brecha, vaga numa programacéo.

ENCALHE - Exemplares devolvidos pelos jornaleiros, por ndo terem sido vendidos ao publico.

ENCARTE - 1. Anlncio, avisos soltos (ou suplementos com publicidade), distribuidos com a edi¢do normal dos jornais
e revistas; 2. Andncio que abrange duas ou mais péginas colocadas no centro da revista, grampeadas ou néo, e geralmente

de papel diferente daquele usado no miolo da revista.

ENCASAR - Ordenar as folhas umas dentro das outras, para formarem caderno. Diz-se também alcear.
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ENCONTRO DE MIDIA — Reunido da qual participam jornalistas, anunciantes, diretores, funcionérios de agéncia de
propaganda e estudantes, com o objetivo de discutirem novas técnicas de trabalho.

ENTRELINHA - Em artes gréficas, espaco entre as linhas de um titulo ou texto

ENTREVISTADO - Pessoa que presta informagdes solicitadas por outra, denominada entrevistador, que a interroga por
meios adequados as informacdes que se tem em mira.

ENTREVISTADOR - Pessoa que, por meio de interrogatorio apropriado, colhe opinides e informac6es de outrem sobre
determinado assunto em pesquisa.

ENVERNIZADO - Diz-se do impresso protegido e realcado com verniz.

EQUILIBRIO - Diz-se do balanco visual das partes de um layout ou de um anuncio. Diz-se formal quando € simétrico e
informal quando assimétrico. E o requisito basico do layout.

EQUILIBRIO FORMAL OU SIMETRICO — Consiste em conservar todos os elementos em fungio exata da linha
vertical central.

ERRATA — Lista de retificagdes dos erros que escaparam na elaboragdo e revisao do trabalho impresso.
ESCALA - Relagdo existente entre a grandeza gréfica e a grandeza real.

ESCALA DE CORES - Em artes gréficas, as provas de cada uma das cores (geralmente quatro) de uma matriz para
impressao. Serve para que o impressor possa controlar a impressdo de cada cor de modo a atingir um bom resultado final.

ESCRITA AEREA - Modalidade de propaganda em que uma faixa com um texto curto é puxada por um avido que
sobrevoa locais especificos.

ESPACEJAMENTO - Acdo ou efeito de diminuir ou aumentar gradativamente o espaco entre as palavras ou linhas ou
dividir a palavra.

ESPACO - 1. Diz-se da area destinada a andncios nas publicacdes. E vendido por centimetro-coluna (jornais) ou por
péginas ou fracfes de paginas (revistas); 2. Pequena lIamina de metal que serve para encher os claros entre as palavras e
que ndo marca o papel na impressdo. Os espacos tém sempre 0 mesmo corpo do tipo do qual fazem parte; 3. Tamanho
ocupado na pégina por um anudncio ou noticia.

ESPECIAL - Programas de rédio, televisdo, edicdo de revista ou jornal, ndo regulares em sua peridiocidade e que
apresentam caracteristicas e assuntos proprios.

ESPECIFICACAO DE QUALIDADE - S#o detalhes de um antncio a respeito de materiais, ingredientes, processos de
fabricacéo, etc., que resultaram em qualidade do produto.

ESPELHADO - Em midia, (designa anincio em uma pégina anterior ou posterior a outra que também tem uma
mensagem publicitaria).

ESPELHO - Esquema da diagramagéo de uma publicacdo (Ver Diagramacéo)

ESPETACULAR - Grande luminoso equipado com flasher em néon ou l&mpadas. Usa-se o termo também em inglés
“spetacular”.

ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing — entidade de ensino do mercado publicitario, com sede em S&o
Paulo e unidades no Rio de Janeiro e Porto Alegre.

ESTANDE - Pequena construcdo ou balcdo armados em feiras ou locais publicos para servir de base a promotores e
divulgadores de uma empresa ou marca, receber clientes e prospects, expor mercadorias e amostras, material publicitario
ou promocional.

30

PDF Creator - PDF4Free v2.0 http://www.pdf4free.com


http://www.pdfpdf.com/0.htm

ESTIMATIVA - Orcamento dos custos de uma campanha.

ESTRATEGIA — “Arte de aplicar os recursos disponiveis de formas a atingir os objetivos tracados, face a uma oposicio
ativa”. (Leo Bogart)

ESTRATEGIA DE AUDIENCIA — Consiste em se definir como se vai transmitir ao publico a proposicio de compra de
um produto, a mensagem publicitaria.

ESTRATEGIA DE MIDIA - E o desdobramento natural da estratégia de audiéncia. E a escolha dos veiculos a serem
usados no plano, ou seja, a quem dizer.

ESTRATIFICACAO - Colocago, dentro de uma amostra, de todas as diferenciacdes econdmicas, sociais, politicas e
étnicas existentes num grupo humano em estudo.

ESTUDIO - 1. Seco da agéncia de propaganda que se encarrega de executar ou contratar artes-finais, para andncios de
imprensa, montar anuncios ou folhetos, escolher e contratar modelos de propaganda etc.; 2. Local dotado de condigdes
técnicas, onde se preparam filmes, fotografias ou de onde se transmitem programas de radio ou televis&o.

ESTUDIO DE EXECUCAO - E o que trabalha para agéncias de propaganda, seguindo as informacdes a respeito de
textos, ilustracdo e paginagdo que sdo fornecidas.

ESTUDO DE MOTIVACAO - Pesquisa para esclarecer as opinides e decisdes dos comunicadores, relativas as compras:
impulsos, freios, atitudes e comportamentos.

EXCLUSIVIDADE - Compra de tempo de intervalos comerciais de radio e televisdo por uma firma.

EXECUCAO - 1. Em Departamento de Midia, o setor responsavel pelas tarefas operacionais de rotina: elaborago de
orcamento e programacdes, autorizacdo de insercdes, trafego de material de veiculagdo dentro e fora da agéncia; 2. Em
criagdo/ producdo, o desenvolvimento da idéia criativa.

EXECUTIVO DE CONTA - Profissional da area de atendimento de agéncia. (Ver Atendimento)

EXIBICAO - Periodo em que uma peca de outdoor é exposta ao publico. Geralmente de 15 dias, para cartazes de 08 a 32
folhas; 15 a 30 dias, para cartazes de 01 ou 02 folhas; de 02 meses para cartazes de 03, 04 e 24 folhas; de 12 ou 24 meses,
para painéis e luminosos.

EXIBIDORA - 1. H& 2 aspectos ou &ngulos no conceito de exposi¢do; expor e estar exposto. Expor, no sentido de exibir,
¢ 0 ato fisico de expressar, anunciar, mostrar. Estar exposto envolve a nogdo de cobertura, de probabilidade de contato. A
exposi¢do ao veiculo ndo determina a exposicdo do anincio, a atengdo que ele pretende provocar ou a percepcdo de seu
enunciado; 2. O mesmo que feira.

EXPOSICAO DO ANUNCIO - Periodo em que o0s antncios podem ser lidos, vistos ou ouvidos pelo publico.

EXPOSITOR - 1. Pessoa fisica ou juridica, que exibe seus produtos em feiras ou exposic@es; 2. “Display”, mostrurio;
3. Anunciante que exp8e sua mercadoria numa feira.

EXPOSURE - Exposicao.

EXPOSURE FACTOR - Fator de exposig¢ao.

EXPOSURE PROBABILITY - Probabilidade de exposicéo.

EXPRESSOES DE PROPAGANDA - Entende-se por expressdo ou sinal de propaganda, toda legenda, anuncio,
reclame, frase, palavra, combinagéo de palavras, desenhos, gravuras, originais e caracteristicos que se destinam a emprego

como meio de recomendar quaisquer atividades licitas, realcar qualidades de produtos, mercadorias ou servigos ou a atrair
a atencdo dos consumidores ou uUsuarios.
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EXTERNA - Em producdo, a filmagem ou gravagdo (em videoteipe) de cenas fora de estidio, ao ar livre. (Ver
Filmagem, Gravacao e Locacao)

F

FAC-SIMILE — A reproducéo exata de um original, por meio de fotografia ou fotostatica.

FACA — Em artes graficas, instrumento de metal montado em madeira que serve para recortar impressos em formatos
especiais.

FADE-IN - Inicio de cena (do preto para a luz). Aparecimento gradual de imagem.
FADE-OUT - Término de cena de luz (luz para preto). Desaparecimento gradual de imagem.

FADING - Diminuicdo do volume de um sinal de radio. O efeito “fading” é usado em propaganda para a passagem, sem
solugdo de continuidade, da musica para a parte falada, mantendo-se aquela em fundo — surdina.

FAIXA - Mensagem publicitaria impressa em faixas de pano ou plastico, colocadas nas ruas, fachadas de prédios ou em
seu interior.

FAIXA DE GONDOLA - Tipo de faixa especifica para gdndolas de supermercados. (Ver Gondola)

FAMILIA — 1. Tipo de letras ou sinais tipograficos que tem as mesmas caracteristicas, variando apenas 0 corpo
(tamanho); 2. Em propaganda, grupo de pessoas que ocupa uma casa, apartamento ou outro tipo de moradia e que
constitui uma unidade econdmica, ndo necessariamente ligada pelo sangue, casamento, adogéo etc.

FASE — Tempo de duracdo de uma campanha publicitaria.

FATOR DE EXPOSICAO - Estimativa da quantidade ou proporcdo de pessoas que sejam atingidas pela mensagem
publicitéria.

FATURAMENTO - Total da receita de uma agéncia de publicidade ou de um veiculo de comunicagéo social.

FEATURE - Caracteristica, particularidade essencial ou importante. Como verbo, quer dizer destacar, salientar, pér em
evidéncia.

FECHAMENTO - Ultimo dia para envio de anncios ao jornal, destinados & publicagdo, em determinada data.

FEDERAL TRADE COMMISSION - E um 6rgéo, sediado nos Estados Unidos, encarregado de controlar e fiscalizar as
mensagens de propaganda no terreno da ética.

FEE - Taxa cobrada pela agéncia de publicidade como compensacdo de seus servicos ao cliente ou anunciante,
geralmente depois de lhe haver passado a comissdo concedida pelos veiculos, calculando-se apenas sobre o liquido
restante.

FEEDBACK - 1. Ruido agudo, continuo, provocado quando se abre um microfone diante de um alto-falante; 2. Retorno
da mensagem.

FEELING - Capacidade que uma pessoa tem de assimilar mensagens jornalisticas ou publicitérias.

FEIRA - Exibi¢do publica para promogdo e vendas de produtos e servicos. Via de regra uma exposicdo é setorial,
destinada a um ramo industrial ou comercial determinado e aos que lhe so afins. Diz-se também exposigéo.

FICHA TECNICA - Relagfo dos profissionais responsaveis pela criagio/producdo de qualquer peca ou campanha

publicitéria.
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FIDELIDADE DE AUDIENCIA - Em oposicio a rotatividade de audiéncia, é a audiéncia que se mantém constante
numa determinada emissora de r&dio ou televisdo, na compra de uma publicacéo etc.

FIDELIDADE DE MARCA - Preferéncia do consumidor por produtos de determinada marca, avaliada pela constancia
com que efetua as suas compras, sem pretender qualquer substituigao.

FIDELIZACAO - Neologismo criado pelos profissionais de marketing para definir programas e esforcos no sentido de
conquistar ou incentivar a fidelidade dos consumidores a determinada marca ou empresa.

FIGURISTA - 1. Arte-finalista ou “layoutman” especialista no desenho de figuras humanas nas ilustragdes de anuncios,
cartazes ou demais pegas de propaganda; 2. llustrador.

FILMAGEM - Acdo de filmar uma cena para a producdo de comercial para televisao ou cinema. (Ver Gravacao)
FILME - Pelicula de celul6ide preparada para receber, em negativo ou positivo, imagens fotograficas.

FILME DE PROPAGANDA DIRETA - Filme de propaganda, com projecdo de 2 a 3 minutos no méaximo,
apresentando o produto acompanhado de texto de venda.

FILME DOCUMENTARIO - 1. Filme curto que apresenta, de modo educativo, aspectos de uma indUstria, organizagdo
ou realizacdo, com o objetivo de fazer-lhe indiretamente a propaganda; 2. E o que, em poucos minutos, mostra, de modo
educativo, aspectos de uma indistria, organizacéo ou campanha, com o objetivo de indiretamente fazer propaganda.
FILMLET - E um filme comercial mudo.

FINALISTA - Desenhista que executa a arte-final de anincios. O mesmo que arte-finalista.

FISCALIZACAO - Verificacdo e comprovagdo de exibicio de uma mensagem publicitéria em qualquer meio de
comunicacao.

FLATRATE - Prego liquido. O menor pre¢o cobrado por uma publicacdo para anincios.

FLIGHT - Literalmente, vdo, revoada, trajetria. Refere-se a um bloco de comerciais, num dado periodo, uma fase de
campanha: bloco, conjunto, periodo, fase.

FLOW CHART - Fluxograma.

FLUXOGRAMA - Gréfico elaborado por agéncia de propaganda, no qual constam nomes dos clientes, datas de
divulgacéo dos anuncios, horérios e espacos comprados, valido por determinado tempo.

FM - Frequency Modulation - Frequéncia modulada.

FOGUETE - Diz-se do texto curto de radio, contado por palavras ou segundos.

FOLDER - 1. Folheto, literalmente dobrar “to fold”, dobrado, peca dobrada; 2. Folheto com uma sé folha impressa e
dobrada para fins publicitarios; 3. Folha de papel dobrada, impressa, que contém mensagem de venda sobre um produto
Ou Servico.

FOLHA - Parte de papel que forma um cartaz.

FOLHA DE ARTE - Pléastico transparente utilizado, mediante decalque, para producéo de layouts, ilustracdes, titulos e
arte-final.

FOLHETAO - Impresso, destinado ao langamento de campanhas publicitarias, que se utiliza de papel de grande largura
e distribuido como encarte nos jornais e revistas.
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FOLHETO - 1. E uma folha impressa dos dois lados e dobrada uma s6 vez, O folder é uma folha maior em tamanho e
em dobras. Quando ele ndo é suficiente para encerrar toda mensagem de vendas, usa-se entdo o livreto; 2. Peca de
propaganda impressa com dobras para mensagens de venda direta.

FOLHETO-SANFONA — Aquele que contém dobras repetidas como o fole de uma sanfona.

FOLHINHA - Impresso, geralmente constituido de uma série de folhas, que contém o calendério do ano.

FOLLOW THROUGH - Acompanhamento do trabalho.

FOLLOW-UP — Acompanhamento, literalmente. Em midia, sustentacdo; 2. Seqliéncia de uma campanha publicitaria.

FONOGRAMA - Peca publicitaria sonora, para veiculacdo em réadio, televisdo ou cinema. (Ver Jingle, Spot e Trilha
Sonora)

FONTE — Em artes gréficas, o nome e o formato de uma familia de tipos. (Ver Tipo)

FORA A FORA - Diz-se do anuncio cuja impressdo cobre todo o espaco do papel, sem deixar margens. Usa-se também
dizer sangrado. Em inglés, “bleed”.

FORECAST - Previséo.
FORA DE FOCO - Diz-se da imagem que se apresenta com distorcao.
FORMAT - Feitio geral, estilo, etc. de um programa.

FORMATO - 1. Indicacdo do tamanho de um desenho, folheto, andncio-layout etc., abrangendo a medida de largura e
altura; 2. Dimensdo de um veiculo impresso, que consta de suas tabelas de publicidade.

FOTOCOMPOSICAO — Composicio feita por processo fotografico. (Ver Composigéo)
FOTOCROMIA - Processo de fotografia que produz imagens coloridas.

FOTOGRAVURA - Em artes gréficas, matriz em metal ou plastico de uma fotografia ou ilustracdo. Técnica em desuso,
pois foi substituida pelo fotolito ou rotofilme. (Ver Fotolito e Rotofilme)

FOTOLITO - 1. Filme de artes graficas, que serve como matriz de impressdo off-set e sobre o qual séo reproduzidos
textos, fotos e ilustragBes originalmente em papel ou cromo. 2. Empresa que executa servicos de fotolito. (Ver Cromo,
Off-set e Rotofilme)

FOTOLITOGRAFIA - A arte e técnica de fazer fotolitos.

FOTOTRAGCO - Reprodugdo fotogréfica de textos e imagens em alto-contraste, sem tonalidades cinzas. (Ver Alto-
contraste)

FOTO-FICHA - Pega de propaganda (em televisdo), outdoor, luminosos e semelhantes, que é fotografada para fins de
arquivo na agéncia ou pelo telefone.

FOTO-LEGENDA - Pequeno texto explicativo ou descritivo nas ilustracdes ou fotos para jornais e revistas.

FREE-LANCE - 1. Trabalho feito fora do horario normal de servico; servi¢o extraordinério; 2. Trabalho encomendado
fora da agéncia.

FREE-LANCER - Autdnomo, avulso, biscateiro; 2. Pessoa que trabalha para a agéncia, mas ndo é sua empregada.

FREE SAMPLE - Amostra gréatis de um produto entregue ou enviada aos consumidores, visando incentiva-los a comprar
0 artigo.
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FREQUENCIA — 1. Ndamero de vezes em que uma pessoa ou familia é exposta & midia dentro de um determinado
periodo de tempo, ou tem oportunidade de ser atingida pela mensagem publicitaria; 2. Termo numérico que expressa
quantos casos de determinado fenémeno se encontram dentro de uma classe econdmica ou social; 3. Intensidade com que
s8o publicados os anuncios de imprensa ou transmitidas as mensagens de radio ou TV.

FREQUENCIA DE EMISSORA — Posic&o que a emissora ocupa no dial e que no radio é expressa em quilociclos.

FREQUENCIA DE TEXTOS — Quantidade ou conjunto de textos comerciais ou de chamadas de programas, irradiados
num determinado periodo de tempo.

FREQUENCIA MEDIA — Nmero médio de vezes que um grupo de pessoas recebeu as mensagens de uma propaganda.
FREQUENCY - Freqgiiéncia.

FREQUENCY DISTRIBUTION - Distribui¢éo de freqliéncia.

FRINGE - Literalmente, borda, franja, margem. Usual na expressdo “fringe time”.

FULL PAGE - Pégina inteira.

FULL-TIME - Tempo integral.

FUNCAO-RESPOSTA — Impacto causado sobre cada pessoa que se submeteu & audiéncia de uma campanha de
propaganda.

FURO - Perfuracdo em folha de papel (especialmente de catalogos) para a competente disposi¢do em arquivos ou pastas
de demonstragdo. Medida grafica, equivalente a 48 pontos.

FUSAO - Inicio de uma cena que se sobrepde imediatamente & que termina, para indicar passagem de tempo.

G

GALLUP - Instituto de pesquisa de mercado que realiza tanto pesquisas regulares como por encomenda do cliente. Entre
elas, a que mais interessa a pesquisa de midia é o impacto Gallup, técnica que testa a lembranca da mensagem publicitaria
veiculada na televisdo, entre a audiéncia declarada do programa na qual a propaganda foi inserida.

GARANTIA - E a demonstragéo do desejo de um fabricante responder pelos argumentos apresentados com relagéo ao
produto.

GATEFOLDER - Anlncio espetacular para revista, consistindo num encarte de varias paginas de tamanho maior do que
as integram o miolo da revista, isto é, as paginas do andncio se desdobram lateralmente ou para cima.

GIMMICK - Trugues. Um expediente habil ou curioso de se caracterizar um produto ou detalhe de um produto, ou
simplesmente de chamar a ateng&o ou despertar um interesse especial.

GIVE-AWAY - Folheto ou qualquer outra pega promocional, de baixo custo.
GOAL - Meta.
GONDOLA - Prateleiras (estantes) dos supermercados, onde se colocam mercadorias para venda.

GOODWILL - Clientela. Boa vontade. Propaganda feita com o objetivo primério de obter opinido favoravel do publico
para a firma que a faz. O mesmo que propaganda institucional.
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GRAFICO DE AREAS E VOLUMES - Gréafico em que os valores estatisticos sd0 proporcionais a areas ou a volumes.
Quando se trata de &reas é mais comum fazer-se a representacdo por meio de quadrados, cujas &reas sdo proporcionais aos
valores que devem ser representados. No caso dos volumes, pode-se usar cubos.

GRAFICO PICTORICO - 1. Grafico de forma atraente e sugestivo, constituido de pequenas figuras, destinado a
transmitir informagdes ao grande publico, bastando que uma das duas dimens3es seja proporcional ao valor representado.
E um dos processos graficos que melhor falam a mentalidade popular; 2. Gréfico destinado a mostrar ao publico
resultados de algumas pesquisas e que emprega desenhos que chamam atencéo dos interessados.

GRAVACAO - 1. A¢do de gravar uma cena em videoteipe para produgdo de comercial para televisdo ou cinema. A
filmagem feita em VT. 2. Acdo de gravar locucdo, misica ou canto para comerciais, jingles, spots e trilhas. (Ver
Filmagem, Jingle, Spot e Trilha)

GRIFO - O mesmo que italico. (Ver Italico)

GROSS-BILLING - Faturamento bruto.

GROSS RATING POINTS (GRP) — 1. Pontos brutos de audiéncia bruta acumulada; 2. Total da audiéncia de vérios
veiculos de comunicacéo social empregados pelo anunciante.

GROUP DISCUSSION - Discussao em grupo.
GRP - Abreviacdo de Gross Rating Point. 1. Soma total da audiéncia obtida por uma campanha ou programacéo. 2.
Unidade de audiéncia (1 GRP eqliivale a 1% de audiéncia). O mesmo que audiéncia bruta. (Ver Audiéncia Bruta e

Programacéo)

GRUPO DE MIDIA — Associagéo que redne os profissionais de midia do Brasil com objetivo de discutir os problemas
comuns, analisar a situagdo do mercado, oferecer sugestes e promover cursos e seminarios.

H

HAND-OUT - Impresso, em geral mimeografado ou datilografado, entregue por um agente de relagBes publicas ou de
publicidade editorial a um jornal, revista, estacdo de radio ou televiséo, para divulgacdo. VVolante.

HARD SELL - Venda pesada, em inglés. Expressao utilizada para definir abordagens e mensagens de venda direta, de
estilo promocional e sem sutilezas. (Ver Soft)

HD — Abreviacdo corrente de High Definition — Alta Defini¢do. (Ver LD)

HELIOGRAEICA — Tipo de copia feita do fotolito para o papel, geralmente na cor azul, para antecipar o resultado final
da impresséo. E utilizada para os trabalhos em preto-e-branco.

HEADLINE - Titulo de antncio. Palavra, grupo de palavras, ou frase, geralmente composta em tipos grandes por cima
do texto num andncio impresso, destinando-se a atrair o leitor e leva-lo & leitura do texto. Cabecalho.

HEAVY BUYERS - Os que mais compram o produto.

HEAVY-SERS - Maiores consumidores que mais repetem compra de determinados produtos.
HEAVY-USER - Grupo de grandes consumidores de um produto ou servigo.

HEAVY VIEWER - Telespectador mais freqliente. Telespectador habitual.

HED — Abreviatura escrita de “headline”

HI-FI - Ou “high fidelity”. Alta fidelidade.
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HISTORICO DO CASO - Relato de um caso de marketing, propaganda, midia, com exposi¢do de situag&o, problemas,
providéncias, solugdes e resultados que o tornam significativo.

HITCH-HIKE - E uma mensagem comercial que aparece intercalada entre dois programas e patrocinada pelo mesmo
anunciante.

HOMEM DE PERNA-DE-PAU - Pessoa com compridas pernas de pau que faz propaganda pelas ruas, carregando
cartazes nas costas ou falando em megafones sobre produtos ou firmas.

HOMEM-SANDUICHE - Modalidade da propaganda avulsa: um ambulante com dois cartazes, um a frente, outro atrés.
HONORARIOS - 1. Remuneragéo da agéncia por qualquer de seus servigos ao cliente, com excecio da veiculagio, paga
através da comissdo concedida pelos veiculos. 2. Remuneracéo do profissional free-lancer ou contratado. (Ver Free-lancer

e Comiss&o)

HORA DO RUSH - Horéario em que nos grandes centros urbanos aumentam o trafego de automdveis e a audiéncia de
rédio.

HORARIO MARGINAL - E o que esta proximo da faixa ou horario.

HORARIO NOBRE - O que tem inicio entre 19 e 20 horas na televisio e que assim se denomina por apresentar maiores
audiéncias. Sua extensdo varia ligeiramente segundo o mercado ou mesmo segundo a comercializacdo das emissoras
lideres e é matéria de debates.

HORIZONTAL BUY - Compra horizontal.

HOUSE AGENCY - Departamento de propaganda de uma empresa, por ela criado e mantido, visando economizar
verbas e tratar exclusivamente da sua prépria veiculagdo. Departamento préprio.

HOUSE ORGAN - 1. Revista ou pequeno jornal editado por empresa industrial ou comercial, com distribui¢do gratuita e
circulacéo restrita aos seus funcionarios e revendedores ou a um publico selecionado; 2. Publicac&o interna.

HOUSE STY LE - Padrdo gréfico utilizado por uma empresa em seus impressos, propagandas e publicagdes.

IAA - International Advertising Association (Associagdo Internacional de Publicidade) — entidade que reline empresas e
profissionais de anunciantes, agéncias e veiculos para defender a liberdade da propaganda e para desenvolvé-la enquanto
técnica e atividade econdmica. Tem membros em 85 nacgdes e capitulos nacionais em 49 paises do mundo, inclusive no
Brasil.

IBOPE - E asigla do Instituto Brasileiro de Opini&o Publica e Estatistica. O termo é usado também para significar que
um programa de radio ou de televisdo esta sendo (ou ndo) bastante aceito. Diz-se que o programa tem x de ibope.

IDENTIDADE VISUAL - Conjunto de simbolos e cores que identificam uma empresa ou marca, como logotipo e
logomarca, alfabeto, papelaria, pintura de frota, padrdes visuais de embalagem e de propaganda, etc.

ILUMINACAO - 1. Tudo o que se refere ao trabalho de fazer com que todas as areas dos cenérios sejam atingidas pela
luz de modo préprio; 2. Equipamento de iluminagdo em seu todo.

ILUMINADOR DE TV - E aquele que planeja e faz os eletricistas realizarem a iluminag&o necessaria ao programa.

ILUSTRACAO - 1. Qualquer desenho, fotografia, gravura ou simbolo gréfico que ilustre uma peca publicitaria. 2.
Técnica especifica de desenho para uso em propaganda, promocao, etc.
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IMAGEM CORPORATIVA - Conjunto das percep¢des em relagdo a uma empresa, tanto junto a seus consumidores
como a outros grupos de pessoas e ao mercado como um todo. Essas percepcdes sdo a visdo externa em relagdo a diversos
aspectos da empresa, como tamanho, objetivos, postura diante do mercado, produtos fabricados ou servicos prestados,
qualidade desses produtos/servicos, volume de produgdo e de faturamento, rentabilidade, contemporaneidade, etc.

IMAGE-ORTHICON - Tubo extra-sensivel da cAmara de TV, aperfeicoada pela RCA Victor, para captar as imagens de
televiséo.

IMAGEM DE MARCA - Conceito que o publico faz de determinado produto, ligando-o & marca e & empresa,
comprando-o com regularidade e a ele fazendo boas referéncias. Se esses conceitos se referirem & empresa que produz o
bem de consumo ou executa servigos, afirma-se que hd uma imagem corporativa.

IMPACTO - Efeito, maior ou menor, que a criatividade de um antincio exerce sobre o publico.

IMPRESSO - Todo e qualquer material utilizado em publicidade: folhetos, cartazes, cartazetes e outros.

INCENTIVO - Ferramenta de comunicagdo utilizada para motivar o publico interno (empregados) e intermediério
(distribuidores, atacadistas, varejistas, etc.) a cumprir determinados objetivos definidos pela empresa.

INCOME LEVEL - Importancia percebida pelos diretores e demais funcionérios de uma agéncia de publicidade para a
elaboracdo e divulgacdo de campanha.

INDETERMINADA - Diz-se da colocagdo do aniincio que ndo tem pégina certa para a sua insergdo e que, por isso, goza
de reducdo nas tabelas de publicidade.

INDETERMINADO - Anlncio cuja posicdo ndo é especificada, ficando a critério da publicacdo a pagina em que sera
colocado.

INDICADOR PROFISSIONAL - Secéo de jornais, suplementos ou revistas, destinada & inser¢éo de pequenos anuncios,
sob varias especialidades.

INDICE - Relagdo das principais matérias publicadas em jornal ou revista, informando o ndmero das péaginas em que
cada uma esté inserida.

INDICES DE VENDA - S#o os que mostram a crescente popularidade do produto. Fatos ou nimeros provando a
satisfacdo dos consumidores.

INFORMATIVO - E a mensagem apresentada junto a uma noticia de interesse geral ou esportiva.

INFORMACAO PUBLICITARIA - Mensagem publicitaria (na midia impressa, radio ou TV) sem as caracteristicas
habituais de um antincio ou comercial, geralmente imitando o estilo editorial do veiculo em que esta sendo veiculada. (O
mesmo que Informe Publicitario ou Publieditorial)

INFORME PUBLICITARIO - Reportagem com finalidades comerciais.

INPUT - Entrada. Carga.

INSERCAO — Autorizago, por escrito, para a publicagdo de um andncio em jornal ou revista.

INSERCAO PUBLICITARIA — Publicidade que integra os programas transmitidos por uma rede de repetidores de
televisdo, que esta sendo levada ao ar diretamente pela emissora geradora do programa.

INSERT - Peca de propaganda escrita para inclusdo em publica¢des regulares. Encarte.
INSIDE COVER - Capa interna de revista, folheto, livro.

INSIGHT - Idéia que surge repentinamente quando esté sendo criado um andncio.
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INSTITUCIONAL - 1. Diz-se do aniincio que visa prestigiar um produto ou servi¢o, sem intencdo direta de vender; 2.
Diz-se da propaganda cujo objetivo imediato ndo é a venda, mas a criagdo de uma atitude, um clima, uma opinido, um
comportamento favoravel & empresa que assina; 3. Propaganda que tem por finalidade promover a boa imagem de um
6rgdo ou empresa ou de seus dirigentes, porém sem objetivos de venda ou lucro.

INSTITUTO BRASILEIRO DE OPINIAO PUBLICA E ESTATISTICA — IBOPE - Orgio que efetua pesquisas de
opinido publica, de mercado e prévias eleitorais, fornecendo os resultados, sempre de alta eficiéncia, de acordo com
critérios socio-econdmicos.

INSTITUTO GALLUP — Orgéo que efetua pesquisas por iniciativa propria ou sob a solicitacdo de interessados. Sua

técnica envolve a mediacdo da eficiéncia da propaganda, através de indices de lembrancas e mensagem declarada,
induzida ou ndo, nominal ou detalhada, e a associagdo com a credibilidade, marca a inten¢éo de compra.

INSTITUTO MARPLAN - Orgéo que efetua pesquisas regulares de midia ou de mercado, fundado no Brasil em 1958.
INSTITUTO VERIFICADOR DE CIRCULACAO - IVC - Instituto que tem por finalidade efetuar pesquisas de
jornais, revistas, anuérios, catilogos e outras publicacdes que se proponham a ser admitidas como membros da
organizacdo. Seus relatérios incluem: informagdo jurada do editor, verificagdo da circulacdo (paga, controlada, mista,
geral, liquida), tiragem, auditoria e outras.

INTEGRACAO - Preparacio de anincios de radio ou televisdo de tal forma que seu espirito e carater se casem com a
atmosfera do programa em que séo feitos.

INVESTIGACAO DE MERCADO - Tarefa a cargo de agéncias de propaganda para a identificacdo do consumidor que
se pretende mobilizar e para o qual vdo ser dirigidas as marcas de uma empresa. Essa pesquisa pretende conhecer o
comportamento das pessoas, a partir de suas necessidades, habitos, conveniéncias, vontades, aspiracdes e fantasias.
INVOICE DATA - Data da fatura.

INVOICE NUMBER - NUmero da fatura de propaganda.

ISSUE — NUmero (edi¢do) de uma publicacéo.

ISSUE - LIFE - Vida util de uma edico.

ITALICO - Forma de escrita intermediaria entre o impresso normal (em pé ou redondo) e o cursivo (feito & mao).
Caracteriza-se pelas letras inclinadas (geralmente para a direita). (\Ver Grifo, Negrito e Redondo)

IVC - Instituto Verificador de Circulacdo — entidade mantida por anunciantes, agéncias e veiculos ara auditar, de forma
independente, a tiragem e circulacdo de jornais e revistas. (Ver Circulacdo e Tiragem)

J

JANELA - Intervalo, em programas de radio e televiséo, destinado a divulgacdo de andincios de apenas alguns segundos.

JINGLE - 1. E a forma mais popular das mensagens de propaganda pelo radio. E uma combinag&o harmoniosa de masica
e de letras, formando uma mensagem comercial que se assemelha a uma pequena cancdo; 2. Propaganda gravada em
disco, com texto e masica; 3. Anlncio musicado, geralmente gravado, com a duracdo comum de 15 a 30 segundos,
podendo também ser usado em televisdo, com a duracéo habitual de 10 segundos a 1 minuto; 4. Propaganda gravada com
texto, imagem e/ ou mdsica, com a duracdo entre 30 segundos e 1 minuto, transmitida pelos meios de comunicagéo
audiovisuais; 5. Andncio musicado. Em geral tem o jingle, uma parte cantada, seguida de um pequeno texto lido por
locutor, salientando os argumentos principais do anuncio.

JINGLE EXCLUSIVO - lingle de um anunciante, irradiado, com exclusividade, entre dois programas de outros
patrocinadores diferentes.
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JINGLE TV - Propaganda filmada, com imagem, texto e mdsica, apresentando produtos ou servicos.

JOB - 1. Faturamento de um publicitério; 2. Ordem de servigo, tarefa, trabalho.

JOBBER - Comerciante atacadista.

JORNAL - Meio de comunicagdo e propaganda, de publicagdo periddica — diaria, semanal ou quinzenal, raramente
menos freqliente. E 0 meio de propaganda mais antigo que existe, cuja forma de operar originou-se, estruturalmente, todo

0 negdcio de midia.

JUNIOR PAGE - P4gina junior.

K

KICK-BACK - Pessoa que, na publicidade, se utiliza de expedientes que sdo ética e profissionalmente condenaveis.

KINESCOPE - Registro, em filme, de um programa de televiséo, obtido diretamente do tubo receptor, chamando-se o
préprio tubo de “kinescope” ou cinescopio.

KIT - Conjunto de material e de elementos de publicidade editorial, relagdes publicas e promotor de um determinado
produto, servico ou pessoa, comumente disposto em pasta ou envelope especial para o envio a editores, jornalistas,
revendedores etc.

KNOW-HOW - 1. Saber fazer, experiéncia, técnica, tecnologia; 2. Expressdo usada para designar os conhecimentos
culturais, técnicos e administrativos de uma pessoa, na area de comunicacao social (ou em outras).

L

LABORATORISTA PUBLICITARIO - Encarregado de executar todas as rotinas do laboratério (revelagdo, ampliagio
e copia), é responsével pelo controle de gastos e cuida do equipamento e do material do proprio laboratério.

LANCAMENTO - 1. Inicio de uma campanha publicitéria, que se caracteriza por ser intensa; 2. Publicagdo do primeiro
exemplar de jornal ou revista.

LAYOUT - Esboco de um andincio, com determinacéo da colocacdo do texto e das ilustracdes, de maneira que fiquem
destacados certos pontos e se desperte o interesse do leitor. Esbo¢o bem-acabado, de anuncio.

LAYOUTMAN - 1. E a quem cabe conceber e executar a forma fisica do layout; 2. Desenhista que executa os layouts.
LAYOUT MECANICO - O layout montado. A peca resultante das partes que compdem o layout, tais como titulos,
ilustracdo, composigdo tipogréafica e demais elementos materiais que fazem parte do anuncio, devidamente colados no
lugar determinado no esbogo primitivo.

LD - Abreviagdo corrente de Low Definition — Baixa Definicdo. (Ver HD)

LEAD - O primeiro paragrafo de uma noticia de um artigo de jornal, segundo a técnica jornalistica americana, onde deve
ser resumido todo o assunto de que trata o artigo ou a noticia. Para tal, é usada a técnica dos cinco: What? (o que?), Who?

(Quem?), Where? (Onde?), When? (Quando?) e Why? (Por que?).

LEADER - Filme colocado no principio e no fim de um carretel para a protecdo da cdpia, permitindo que se carregue o
projetor sem usar as primeiras seqiiéncias da produgéo.
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LEGENDA - 1. Texto destinado & apresentacdo de nimeros musicais, a cargo de locutores em programas que ndo tem a
participacdo de radio-teatro; 2. Dizeres explicativos de uma ilustragdo ou foto; 3. Pequeno texto, geralmente explicativo
ou descritivo, que se coloca abaixo das ilustracdes e das fotografias as quais se refere.

LEITOR - Pessoa que identifica a publicacdo que Ihe é apresentada como sendo a que regularmente 1, total ou
parcialmente.

LELOT - Boletim distribuido a assinantes, com relagdo dos antincios divulgados pelo radio e televiso, discriminados os
segundos que duraram e horarios em que foram transmitidos.

LEMA — O mesmo que slogan. Divisa que resume a politica de uma casa ou de uma organizacéo politica.

LEMBRANCA DE VESPERA — Pesquisa que visa comprovar se um andncio, transmitido na véspera pelos meios
audiovisuais, se conservou ou ndo na memaria de quem lhe assistiu.

LETRISTA — Especialista em desenho de letras.

LETRISTA PUBLICITARIO - Encarregado de desenhar e marcar toda a parte de letras, seja para layouts, seja para
artes-finais, quando as especificacfes o exigirem.

LETTERING MAN - Encarregado de desenhar letras nas pegas publicitarias.
LIGHT-USER - Grupo de consumidores esporadicos de um produto ou servi¢o. Consumidor menor.
LIGHT VIEWER - Telespectador menos freqliente, telespectador eventual, esporadico.

LINHA DE PROGRAMACAO - Escolha dos programas de radio ou de televisdo, nos quais serdo inseridos os
comerciais de uma emissora durante determinado periodo e que pode ser alterado em algumas regides.

LINK - Conexdo, ligacdo, lincagem.
LINKAR - Ato de fazer o link. (Ver Link).

LISTA DE ENDERECOS - Elenco de nomes e enderecos de empresas de mala direta ou quem utilizem este meio. Em
geral, classificado por ocupagdo, classe sdcio-econdmica ou quaisquer outras caracteristicas de interesse do usuério.

LIVE - 1. Tudo o que é realizado diante das cdmeras ao vivo; 2. Tudo o que é realizado por pessoas vivas e coisas reais
em filmagens.

LIVRETO - Trabalho impresso, de muitas paginas, grampeado ou com a lombada costurada, encadernado ou nao.
Diferencia-se do folheto pelo seu maior volume.

LOCACAO - 1. Realizacdo de uma filmagem ou gravacio (em videoteipe) fora do estudio, seja em externas ou em
ambientes fechados naturais (com ou sem adapta¢do). 2. Lugar onde séo feitas essas filmagens/gravaces. (Ver Externas)

LOCUCAO - 1. Texto falado por locutor ou intérprete para comerciais de radio, televiséo e cinema. 2. Ato de realizar a
gravacdo desse texto. (Ver Gravacdo)

LOCUCAO EM OFF — Texto de comercial interpretado por locutor/intérprete que ndo se vé na cena. (Ver Off)

LOGOMARCA - Simbolo gréfico identificador de uma empresa ou marca, quando composta do simbolo em si mais o
logotipo. (Ver Logotipo e Marca)

LOGOTIPO - Desenho caracteristico de marca comercial ou industrial do anunciante, usado em seus anuncios.
LOMBADA - Dorso do livro, onde se imprimem geralmente o titulo e nome do autor da obra.

LONG-PLAYING - Disco de vinil, antigo “bolacha preta”, que comporta 33 1/3 ou 45 rota¢fes por minuto.
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LONG-SHOT - 1. Seqiéncia ininterrupta de tomada de imagem para mostrar o cenério ou ambiente; 2. Tomada de uma
cena por inteiro.

LOTACAO — Qualquer cena tomada fora do esttidio.

LUMINOSO - 1. Modalidade de propaganda ao ar livre que utiliza a luz - fixa, ou com movimentos, chamados
“cendrios” como elemento principal de visibilidade. E um tipo de veiculo urbano, contratado a longo prazo e, muitas
vezes, indicativo de ponto de venda; 2. Andncio iluminado a g&s néon ou lampadas.

M

MAGAZINE - 1. Grande loja onde se vendem varios artigos e mercadorias, geralmente em secBes especializadas; 2.
Publicacdo periddica, com artigos e se¢des variadas, ordinariamente ornada de gravuras; o mesmo que revista; 3. Depdsito
de matrizes nas maquinas de compor, linotipo e monotipo.

MAILING - Abreviacdo de mailing list. (Ver Mailing List)

MAILING LIST - 1. Relacdo com nomes e enderecos, utilizada para o envio de circulares, catdlogos, convites,
prospectos e qualquer outro material de interesse de uma empresa; 2. Enderecamento, lista de enderego.

MAIL-ORDER - Propaganda de mercadorias ou servigos — em revista, jornais ou por meio de impressos variados a
provéveis compradores — para pedidos e remessas pelo correio. As vezes, em vez do pedido imediato, 0 andncio tem a
finalidade de fazer com que o publico peca informac¢es mais detalhadas sobre a mercadoria ou servigo anunciado. No
Brasil, o sistema de reembolso postal é o que corresponde ao “mail-order” americano.

MAKE GOOD - 1. Compensag¢do; 2. Anlncio ou programa que é repetido por solicitagdo do anunciante, que ndo ficou
satisfeito quando da exibi¢do anterior.

MALA DIRETA — 1. E a propaganda que consiste em enviar material impresso através do correio; 2. Mensagem enviada
por via postal as pessoas que constam de uma lista de enderegos selecionados de acordo com prévios critérios; 3.
Propaganda pelo correio. Midia caracterizada pela seletividade e até mesmo pela personalizagdo da audiéncia; utiliza
como instrumentos, folhetos, cartas, pequenos brindes, folders. E a modalidade de propaganda e ndo de merchandising.
Isto &, divulga informac8o promocional pelo correio.

MANCHA - llustracdo em rough, feita para dar uma idéia inicial de como ficard a peca grafica quando finalizada. (Ver
Rough)

MANEQUIM - Quem trabalha para firmas que produzem jéias, vestuarios e calgados (ou que exercem outra atividade) a
fim de, em desfiles ou posando para fotos, fazer a propaganda de langamentos.

MAPA DE PROGRAMACAO -- Quadro utilizado no planejamento e execucao de midia para mostrar visualmente quais
as insercdes que serdo feitas. (Ver Insercéo e Programagéo)

MAPA DOS CONSUMIDORES - Gréfico demonstrativo da evolucdo das vendas de um produto. Resulta de pesquisas
feitas em geral com donas-de-casa.

MAQUETA - 1. Visualizagdo em miniatura em 3 dimensfes de um cendrio; 2. Visualizacdo em miniatura, em 3
dimensdes, de uma vitrina, de um stand, de um balcdo, etc.

MAQUINISTA DE TV - E o encarregado de montagens dos cenarios dos programas.

MARCA - Elemento que identifica um produto, firma ou instituicdo, que pode constituir-se de palavras, do préprio nome
falado ou escrito de uma organizacdo e do que ela produz ou de um logotipo ou marca registrada.

MARCADOR PUBLICITARIO — Etapa preparatoria a funcéo de desenhista, de acordo com a designacéo do chefe de
estudio, em uma agéncia de propaganda.
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MARKETING - 1. Execucéo de todos os atos de comércio que sirvam para dirigir o escoamento de mercadorias e
servicos do produtor ao consumidor; 2. Conjunto de opera¢des que envolve a vida do produto, desde a planificacdo de sua
producdo (embalagens, armazenamento, distribuicdo, vendas, relagdes com revendedores, margem de venda para
revendedores, vitrinas etc.) até o momento em que é adquirido pelo consumidor; 3. Mercadologia, mercadiza¢do ou
comercializag&o.

MARKETING DIRETO - Ferramenta de marketing e de comunicacdo de marketing utilizada para estabelecer o
relacionamento direto entre as empresas e seus consumidores e prospects (tanto pessoas fisicas quanto outras empresas).

MARKETING MIX — O conjunto das atividades necessarias a realizagdo do marketing. Essas atividades sdo reunidas em
quatro areas bésicas : Produto (tudo o que se refere ao produto ou servigco em si, como formulagao fisica, caracteristicas,
producdo, qualidade, etc.); Distribuicdo (tarefas necessérias para apresentar o produto/servi¢o ao consumidor, para que ele
possa compra-lo e consumi-lo); Promogdo (todas as tarefas de comunicacdo de marketing, que visam promover o
consumo do produto/servico); e Preco (politica de preco).

MARKET TEST - Teste de mercado.

MARQUISE - Local de exibicdo de cartazes ou luminosos em pontos de venda.

MASS MEDIA - Midia de massa.

MASTER CONTROL - Controle que comanda as atividades de todos os estiidios de uma estagdo de radio ou TV e que é
o ponto final intermediério nas atividades eletrdnicas dos estldios para o transmissor.

MATERIA INEDITORIAL — Toda aquela publicidade por solicitagio de terceiros e do seu exclusivo interesse.

MATERIA PAGA - Anlincio (as vezes também em forma de noticia, porém enquadrada ou com asteriscos indicadores
de ndo se tratar de matéria da redacdo), bem como editais, avisos e outros.

MATERIAL - Cépias de filmes, videoteipes, fitas, discos, cds, clichés, estéreos, fotolitos etc., necessarios a reprodugéo
da mensagem publicitaria e que as agéncias enviam aos veiculos para a execucdo da programacéo de midia. Os veiculos
normalmente especificam prazos e datas para recebimento do material.

MATRIZ - 1. Gravagdo de um jingle, spot ou programa, da qual se possam tirar copias feitas, geralmente em disco de
acetato com base de aluminio; 2. Molde de papeldo para fundicdo de estéreos. H4 matrizes denominadas de escova e
outras chamadas calandras; 3. Todo e qualquer programa de rddio ou televisdo, incluindo jingles, que podem ser
reproduzidos em fitas ou cds,m para envio as emissoras que devem veicular a publicidade neles contida.

MATUTINO - Jornal vendido pela manha.

MAXIMIZACAO — Técnica que estuda e pde em préatica os métodos para que uma campanha tenha grande alcance,
frequiéncia regular, custo compensador e pouca evasdo do publico-alvo. O mesmo que otimizac&o.

MECANICO - Diz-se do layout que mostra apenas o contorno e a disposicio dos elementos integrantes do desenho; 2.
Cépia do original que marca as éreas de texto e arte.

MEDIA - Veiculos de publicidade. No Brasil, chamamos o “média” de uma agéncia & pessoa que nessas organizacdes se
encarrega dos veiculos de publicidade e efetua a compra de espaco para anincios.

MEDIA BUYING SERVICE - Central de midia.
MEDIA MARKET - Mercado de midia.
MEDIA MIX - Mida mix.

MEDIA PLAN - Plano de midia.

MEDIA STRATEGY - Estratégia de midia.
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MEDIAMAN - Encarregado do Departamento de Midia.
MEDIUM - Meio (de comunicacdo). Veiculo.
MEDIUM CLOSE-UP - Tomada de imagem humana da cintura para cima.

MEDIUM SHOT - Cena intermediéria entre “close-up” e “long shot”. Cena tomada a meia distancia, com lente de
90mm.

MEDIUM USER - Quem efetua compras ou se utiliza de servigos habitualmente em escala pouco menor que os grandes
consumidores. Consumidor médio.

MEDIUM VIEWER - Telespectador médio.
MEIO - Designa um conjunto de veiculos, canal, uma midia — a TV, as revistas, etc.

MEIO DE COMUNICACAO - Os meios pelos quais a comunicagéo é feita, como o jornal, revista, rédio, televisdo,
outdoor, etc. (Ver Midia).

MEIO-TOM - Graduagdo do preto. As partes cinzas nas pe¢as em preto-e-branco.

MENSAGEM - 1. O que se deseja dizer ou transmitir. E 0 aniincio (ou texto) de radio, comercial de televis&o, o cartaz de
rua, o comercial filmado, etc.; 2. Aquilo que se comunica. O contelido do anlncio que se diz a mensagem e vendas do
anunciante. Comunicac&o.

MENSAGEM COM EFEITOS SONOROS - E um texto ou dialogo, por uma ou Vérias vozes, mas ilustrados ou
enriquecidos por efeitos musicais ou simplesmente sonoros.

MENSAGEM COM PARTICIPACAO DO AUDITORIO - E aquela em que o pablico presente no auditério toma
parte ativa na apresentacgdo, quer cantando melodia, quer dizendo em voz alta 0 nome ou caracteristica do produto.

MENSAGEM DE VENDA - Parte do antincio que realga as qualidades de um produto ou servigo oferecido ao publico.

MENSAGEM DIALOGADA - E aquela em que duas ou mais pessoas realizam uma conversagio na qual s&0 expostos
as vantagens de um produto, suas razdes de compra e seus apelos de venda.

MENSAGEM DRAMATIZADA - E aquela que aparece vérias vezes, mas encarnando personagens de uma estoria ou
de uma fantasia.

MENSAGEM PUBLICITARIA - E a que visa transmitir ao ptblico um impacto sobre o produto veiculado, atraindo a
atencdo, suscitando o interesse, despertando o desejo e convencendo o consumidor de que, com a posse do que comprar,
serdo atendidas todas as suas expectativas. A mensagem compde-se de quatro elementos: atracdo, texto, ilustracdo e
paginacao.

MENSURACAO DA AUDIENCIA - Pesquisa por intermédio da qual se avalia 0 nimero e as caracteristicas das
pessoas que constituem a audiéncia de uma mensagem publicitaria ou de um programa de réadio ou televiséo.

MERCADO - 1. Local onde compradores e vendedores debatem as condi¢Bes e causas que determinam 0s pregos; 2.
Local de venda de um produto; 3. Conjunto de consumidores com as suas caracteristicas completas quanto & idade, sexo,
classe social e habitos de vida.

MERCADO POTENCIAL - Venda presumida num determinado mercado, para um produto ou servi¢o, em periodo de
tempo conhecido.

MERCHANDISING - 1. Técnica de insercdo de anincios aparentemente sem finalidade publicitaria, em noticias,
locugBes ou cenas apresentadas pela televisdo; 2. Acéo de ampliar o rendimento de uma campanha de propaganda; 3.
Qualquer implementacéo feita a propaganda preparada para um produto, a fim de ampliar o rendimento dessa propaganda.
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MESTRE COPY - Texto-guia. Antncio modelo redigido ordinariamente pelo chefe de redacdo da agéncia e que serve
de base para os demais antincios de uma campanha, redigidos pelo mesmo ou por outros redatores.

METAL SIGN - Anlncio impresso ou pintado sobre metal, para exibi¢do ao ar livre ou em pontos de venda.

METODO CAT - Técnica para constatar como o plblico responde a perguntas sobre o produto anunciado. As iniciais se
referem a Commercial Assessment Technique.

METODO PCRB - Teste de propaganda, desenvolvido por Richard Crisp, que mede a penetragdo, a disposicdo de
compra, a memorizacdo e a credibilidade do anuncio.

MIDIA — 1. Setor de agéncia de publicidade encarregado da veiculagio das mensagens de interesse dos anunciantes; 2.
Profissional publicitario especializado nessa &rea.

MIDIA BASICA — Veiculo principal escolhido para divulgacio de uma campanha de publicidade.
MIDIA DE APOIO — Meios complementares que contribuem para reforco da campanha feita pela midia bésica.

MIDIA ELETRONICA — Veiculos de comunicagfo social — radio, televisio e cinema — todos audiovisuais, preferidos
para insercdo de anincios em determinados produtos.

MIDIA IMPRESSA - Meios escolhidos para a colocagao de antincios destinados a serem vistos e lidos: revistas, jornais,
folhetos, mala direta, cartazes, outdoors, displays, catalogos, etc.

MIDIA MIX — Conjunto de veiculos diversos utilizados em uma campanha a fim de atingir o méaximo de pessoas, através
de mensagens publicitrias.

MICROONDA - Termo genérico aplicado ao aparelhamento que torna possivel transmitir os sinais de televisdo de um
ponto ao outro, por meio de emissdes de radio de frequiéncia ultra-alta.

MILLINE RATE - Custo de espago de propaganda por linha ou centimetro, em cada milh&o de circulagdo do veiculo, e
que se calcula multiplicando o preco da linha ou centimetro por milhdo e dividindo o resultado pela circulacdo real do
veiculo.

MIOLO - Parte interna de um livro ou livreto; texto impresso.
MIX — Completo, composto.

MOBILE - Pequeno cartaz com o formato tradicional ou nédo, colocado em lugares de venda, suspenso por arame,
barbantes ou fios de nylon e que se movimentam quando h4 vento.

MODERADOR - Pessoa que preside aos debates em mesas-redondas, no radio ou televisdo, apresentando os seus
particulares, dirigindo as discussdes para que ndo fujam ao tema, moderando as partes que se defrontam.

MODERNO - Diz-se do estilo em que as regras tradicionais ou classicas de forma, proporg¢éo e cor foram abandonadas e,
em lugar das mesmas, o artista cria uma interpretacdo pessoal e subjetiva do assunto artistico.

MODULO — Em um plano de midia, conjunto de meios,. Veiculos, formatos e posi¢des com caracteristicas semelhantes,
que possam ser repetidos, combinados ou comparados com outros modulos nas tarefas de avaliacdo e simulagdo. (Ver
Avaliacdo e Simulagéo)

MONSTRO - 1. Texto, mUsica, ou texto e mdsica, traduzindo a idéia inicial de um produtor para realizagdo de um spot
ou de um jingle. O monstro, ordinariamente, é a melodia em solo de piano e versos, apenas com o objetivo imediato de
proporcionar ao anunciante uma vaga demonstracdo do que sera o antncio depois de executado e completo; 2. Esboco de
um jingle, mostrado ao anunciante para aprovacdo e que contém a melodia tocada apenas por um instrumento, em geral
piano, com as palavras lidas do texto.
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MONSTRO SAGRADO - Nome que se d& as pessoas que se tornaram célebres em determinadas atividades jornalisticas
ou publicitérias, ou em quaisquer outras.

MONTADOR PUBLICITARIO — Aquele que se dedica & etapa preparatoria a funcdo de arte-finalista, ajudando e
dando-lhe assisténcia, sempre que for designado pelo chefe do estudio.

MONTAGEM - 1. Fase de confec¢do do antincio em que as vérias pecas sdo reunidas, num sd conjunto, reproduzindo o
modelo fornecido e durante a qual, conforme a necessidade, os clichés ou estéreos séo recortados, fresados e montados em
blocos de madeira compensados; 2. Trabalho executado mediante colagem de fotos e textos, ou pela colagem do original,
ja pronto, em molduras, para efeito de apresentacéo; 3. Apresentacdo de uma pégina, preparada com as provas de titulos,
textos e ilustragdes, pregada sobre a folha de papel do mesmo tamanho que a do jornal.

MOOD - Clima, contexto.

MOTIVO COMERCIAL - Mensagem musical de um anunciante, lida ao radio durante a transmissdo dos programas
que contam com o patrocinio do produto.

MOVIOLA - Méaquina na qual séo organizadas, selecionadas, emendadas e avaliadas as cenas e seqiiéncias dos filmes,
formando inicialmente o copido e, depois, a montagem final. (Ver Copido e Montagem)

MULTIMIDIA - 1. Mensagem que utiliza mais de uma midia para ser transmitida, como um audiovisual ou video
interativo (que une videoteipe, disc-laser e computador). 2. Sindnimo de midia mix. (Ver Midia Mix)

N

NANQUIM - Tinta preta que se utiliza em desenho a traco ou em aguada, quando se quer fazer desenhos em meios-tons.
Tinta preta ou de qualquer outra cor, para desenhos.

NEGATIVO - Imagem fotografada, ainda impressa na chapa de celuléide ou vidro.

NEGOCIACAO - Entendimento entre agéncias de publicidade, clientes e meios de comunicagio social, a respeito de
uma campanha. Apesar da existéncia de tabelas de precos, podem ocorrer vantagens e descontos.

NEGRITO OU NORMANDINHO - Tipo de letra cujo desenho se caracteriza por seus tracos mais grossos que os dos
tipos comuns e é empregado para se por em destaque alguma parte do texto.

NET - Importéncia liquida, paga a um veiculo de comunicacéo social, pela agéncia de propaganda, referente & inser¢éo
de um ou vérios anuncios de determinados clientes; 2. Diminutivo da expressdo internet, que significa, literalmente, rede.

NET-BILLING - Faturamento liquido, isto é, o faturamento bruto menos a comissdo da agéncia.
NETWORK - Rede nacional de televiséo.

NET REACH - Cobertura.

NET PAID CIRCULATION - Diz-se da tiragem de uma publicacdo que é realmente vendida aos leitores.
NETWORK - Rede, cadeia (jornais, emissoras, etc.)

NETWORK TV - Rede de televisgo.

NEW BUSINESS — Novos negécios.

NEWSLETTER - Boletim informativo.
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NEWSMATTE - Recurso técnico do videoteipe que permite sobrepor uma imagem a outra imagem de fundo. Ou colocar
uma imagem de fundo, geralmente externa, em uma cena que estd sendo gravada em esttdio. E uma evolugdo do chroma-
key. (Ver Back Projection e Chroma-key)

NIELSEN - Organizac8o que se dedica & pesquisa de mercado, fundada em 1924 e com escritorios em dezenas de paises,
inclusive no Brasil.

NIQUELAGEM - Revestimento de niquel, em estereotipia ou galvano, para impressdo de grandes tiragens, para
aumentar a resisténcia do material.

NOME - A parte falada ou legivel de uma marca. Sinalizacéo verbal de origem, responsabilidade e autoria de produgéo,
COMErcio ou servico.

NOME DE FANTASIA - Designacdo de produtos ou servigos, cujas palavras ndo tem outro significado ou fim, sendo o
de ficarem gravadas na mente do consumidor.

NON COMMISSIONABLE MEDIA - Midia ndo-comissiondvel. Refere-se a colaterais, pagos por “fee” ou pelo custo
da producdo, acrescido de honorérios de agéncia.

NOVELTY ADVERTISING - Publicidade por intermédio de objetos curiosos, de novidades, tais como canivete-
tesoura, lapis-caneta, espatulas, mata-borrges etc.

NUANCA — Cada uma das tonalidades de uma cor.

NUMERO-INDICE - Numero por meio do qual se estudam as variagdes de séries estatisticas, relativas a fatos
heterogéneos, calculando a partir de uma base, a que se atribui o valor 100.

NTSC - Padréo norte-americano de televisdo em cores. (Ver PAL e SECAM)

O

OFF CAMERA - Fora de camera. Refere-se a som de alguém ou de algo que a imagem n&o revela.

OFF SCREEN - Voz ou som ouvido sem que se perceba a imagem que o produziu.

OFFSET - 1. Processo de impressdo em que as ilustragdes e a composicdo sdo reduzidas numa chapa; 2. Sistema de
impressdo em que a imagem é o primeiro impressa num rolo de borracha e dai para o papel (impressdo indireta). A
imagem a ser impressa € transferida, por um processo fotogréfico, para uma chapa granulada, de aluminio ou zinco.
Quando estiver fixada sobre a chapa, esta entra na maquina de impresséo e as partes gravadas recebem a tinta, ao passo
que a superficie em branco continua umedecida e ndo recebe. A chapa, entdo, imprime sobre um rolo de borracha que, por
sua vez, imprime no papel.

OFFSTAGE - Voz ou agdo que se produz fora de cenério.

OFFTALMOGRAFO - Aparelho que permite registrar, para posterior estudo, os movimentos dos olhos de um leitor,
percorrendo a superficial de um anudincio. Através desse processo, sdo localizados os outros focais e a duracdo do interesse
por areas e elementos da ilustracdo por DODGE, em 1980, e foi aperfeigoado e empregado pela pesquisa de mercado no
estudo dos andncios.

ON CAMERA - Em camera. Refere-se a som de alguém, ou de algo, ouvido em sincronia com sua imagem.

OPCAO - Reserva, com prioridade, para o patrocinio ou insercio de comerciais em que um programa de televisao.

OPERADOR - Técnico que tem a seu cargo a boa execucdo do programa de radio ou televisdo, no que se refere a
qualidade do som.
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OPERADOR DE AUDIO - E aquele que, ao lado do diretor de TV e sob orientagdo, se incumbe da operagio e
funcionamento dos microfones, sonoplastia, e em geral, da parte que se ouve, do programa.

OPERADOR DE CAMERA - E o técnico encarregado de movimentar, focalizar e enquadrar as cAmeras, segundo
instrucGes do diretor de TV ou do produtor diretamente, quando esse é o seu proprio diretor de TV. Normalmente, usam-
se duas cameras em cada programa.

OPERADOR DE PROJETOS FIXOS E DE FILME - E o elemento que faz parte das facilidades que sio postas a
disposig¢ao da producéo de programas e age sob a dire¢do dos diretores de TV.

OPERADOR DE VIDEO - E o técnico que cuida da qualidade do visual do programa, do ponto de vista puramente
eletrdnico.

OPORTUNIDADE DE VER - 1. Probabilidade de exposicdo da mensagem publicitéria a uma determinada audiéncia; 2.
Possibilidade de que um andncio seja visto.

ORCAMENTO - 1. Recursos financeiros destinados a serem utilizados em determinadas campanhas de propaganda, em
determinado mercado, em dado meio, para um ou mais produtos/ servicos de uma mesma empresa. As vezes, a palavra é
usada como sindnimo de apropriacdo de verba, embora imprecisamente; 2. Estimativa de custo de tarefas especificas de
propaganda a terem sua verba posteriormente apropriada.

ORIGINAL - 1. Desenho pronto para a reproducdo; 2. Anlncio ja montado; 3. Desenho ou montagem que entra em
gravacdo; 4. Texto a ser composto tipograficamente.

ORTICON - E um tubo de raios catédicos, onde se originam todas as imagens da televisdo, equipando néo sé cameras
como também acessérios, como projetores de filmes e de slides, que séo, em Gltima anélise, cAmeras de TV.

OSCILOSCOPIO - Aparelho eletrdnico usado pelos operadores de video para ajustar a qualidade das imagens a serem
transmitidas.

OTIMIZACAO - Vide maximizagio.

OTS, OPPORTUTIES TO SEE - Literalmente, oportunidade de ver, probabilidades de contatos.

OUTDOOR - 1. Painéis colocados em locais mais visiveis das cidades ou nas estradas e que anunciam produtos ou
servicos. S&o constituidos pela colagem entre 16 a 32 folhas de papel, tendo cada uma impressa em cores de determinada

parte de um anuincio; 2. Denominagao genérica para indicar qualquer propaganda ao ar livre; 3. Propaganda ao ar livre.

OUTLET - Ponto no qual uma mercadoria deve ser vendida. Lojas e estabelecimentos onde se encontra a venda
determinado produto.

OUTLE’S - Revendedores ou ponto de venda.
OUTPUT - Saida, produgao.
OUVINTE - Pessoa que ouve radio habitualmente.

OVERLAPPING - 1. Superposicdo; 2. Leitores comuns a duas ou mais publicacBes. Aplica-se também ao radio e TV,
quando 0 mesmo ouvinte ou telespectador faz parte da audiéncia de duas ou mais emissoras.

OVERLAY - 1. Parte ou partes moveis de uma arte-final, na qual se deseja introduzir alteragdes ou fazer alternativas; 2.
Papel transparente que se coloca sobre uma arte-final para nele ser feita a reviséo.

OVER THE SHOULDER SHOUT - Cena tomada de uma pessoa por sobre os ombros do seu interlocutor.
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P

P.l. — Abreviagdo de Pedido de Insercéo, que corresponde a autorizacdo emitida pela agéncia ou anunciante para 0s
veiculos. (Ver Autorizacdo)

PACK-SHOT - Expresséo em inglés que significa a cena em que é feito um close do produto ou da marca que esta sendo
promovida no comercial. O pack-shot entra geralmente no final do comercial (ou um pouco antes), acompanhado de
letreiro e/ou locucgdo off com o tema/slogan da campanha ou marca. (Ver Locucdo Off)

PACKAGE - 1. Programa completo, contendo idéia, script, misica, talento etc., e vendido pela estacdo por um preco
global; 2. Pacote, em midia. Embalagem.

PACOTE - Compra de um conjunto de veiculos de uma mesma, para um mesmo anunciante, geralmente com reducéo de
preco.

PADRAO - Norma adotada para uma campanha de publicidade e que servira para a selegdo dos meios de comunicagio
social, além do tempo ou espaco reservado a cada um.

PADRAO DE ATENDIMENTO - Maneira de se avaliar o modo como agéncia de propaganda trata os seus clientes, e
que pode variar de acordo com a importancia da empresa e/ ou volume de verba destinada a uma campanha. Classifica-se
0 padrdo de atendimento como A., B e C, ou de primeira, de segunda e de terceiras linhas.

PAGE PROOFS - Provas de um folheto ou livreto de propaganda.

PAGINA — Cada uma das faces de uma folha de livro, jornal, revista, etc.

PAGINA DETERMINADA — Ordem para que um andncio figure obrigatoriamente em uma pégina escolhida e que, por
sua natureza, sempre é bastante lida, quer pelos assuntos (editoriais) que divulga ou por ser impar.

PAGINA DUPLA - S#o chamadas duas paginas (uma ao lado da outra) de uma revista ou jornal, aproveitadas para um
s6 anuncio, matéria redacional ou ilustracdo. Tanto podem ser utilizadas as paginas centrais (que formam uma s6 folha),
como quaisquer outras, lado a lado, desde que se ilumine a margem direita da primeira e a esquerda da outra seguinte.

PAGINA DUPLA FALSA - E a que, sem ocupar o centro de um jornal ou revista (uma s6 folha), d& a idéia de ser Gnica,
tal a impresséo bem feita, que mal deixa a perceber qualquer separacdo entre ambas.

PAGINA ESPELHADA — A que contém um antncio colocado ao lado de outro (um em pagina impar e outro na par,
sem qualquer matéria redacional entre ambos).

PAGINA INDETERMINADA - Diz-se quando a colocacdo do antncio fica a critério do proprio jornal. O custo do
anuncio nessas condicdes é menor.

PAGINA JUNIOR — Anncio que ocupa quase todo o tamanho da pagina de um jornal, de forma a impedir que outra
matéria publicitaria nela seja inserida. As paginas sdo completadas com noticias.

PAGINA SANGRADA — A pagina de uma publicacdo incluindo as margens laterais que cercam o espago comumente
utilizado ou espaco Util. Geralmente é cobrada por precos mais altos, por envolver mais trabalho de impresséo e corte.

PAGINADOR - Tip6grafo encarregado de armar em péginas as formas ou paqués de composic¢éo tipogréfica.
PAGINAR - Reunir as diferentes formas tipograficas compostas, para com elas se constituirem péginas e folhas.
PAICA - Forma adaptada do inglés pica, medida bastante utilizada em artes gréficas.

PAINEL — Armacdo de madeira e de metal fixada em terrenos baldios, & margem das estradas ou sobre os prédios altos,
na qual séo colocados 0s anlincios impressos ou luminosos.
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PAL - Padrdo aleméo de televisdo em cores, adaptado para uso em diversos paises. No Brasil, por exemplo, utiliza-se o
Pal-M. (Ver NTSC e SECAM)

PAN — Abreviacdo de panoramica. (Ver Panoramica)

PANORAMICA — Movimento da cAmera (da esquerda para a direita ou vice-versa) que mostra uma tomada geral de um
objeto, cena ou pessoa que esta sendo filmada ou gravada. (Ver Filmagem, Gravacdo, Travelling e Zum)

PANTONE - Padrao de cores muito utilizado em artes gréficas como referéncia para impressao.

PANTRY-CHECKING - Comprovacdo da existéncia de produtos durante a realizagdo de pesquisa sobre a aceitagéo ou
venda de determinada marca.

PAPER - Rascunho de uma campanha ou orientacdo publicitaria destinada a servir de roteiro durante uma reunido prévia
de anunciantes e representantes de agéncia.

PAQUE — Composicéo tipogréfica corrida, sem paginacao (lauda que contém s6 composico).

PARABOLA — A antena de recepgao e transmissio do equipamento de microondas.

PARANGONAR - Alinhar o tipo de um corpo junto a outro de corpo menor.

PAREDE PINTADA - 1. Propaganda pintada ou disposta diretamente sobre paredes; 2. E a utilizagdo de muros para
publicidade, mediante autorizagdo do proprietario do imével. Podem também ser escolhidas as partes externas dos prédios
altos, visiveis a grande distancia, para anincios que sdo pintados no proprio local, isto €, sem recorrer a tabuletas ou

cartazes.

PARTICIPACAO - Publicidade colocada no radio ou televisio referente a um produto que néo é o patrocinador total do
programa.

PASSAGEM DE MICROFONE - Ensaio geral de um programa de radio feito ao microfone.

PASSE-PARTOUT - 1. Expressdo francesa que significa moldura, geralmente de papeldo, que se coloca em volta de um
esbogo de anuncio, para apresenta-lo ao cliente.

PASTE-UP — Montagem de qualquer peca gréafica, com a colagem da composicdo, do bromuro e artes-finais sobre um
cartdo. Quando pronto, é encaminhado ao fotolito ou rotofilme junto com o eventual cromo. Atualmente, com o
desenvolvimento dos computadores graficos, esse trabalho vem sendo gradativamente eliminado. (Ver Arte-final,
Bromuro, Composi¢do, Cromo, Fotolito, Rotofilme, DTP, DTR e DTPrint)

PATROCINIO — Compra de um programa de radio ou televisdo, com exclusividade ou ndo, a fim de que, durante a
transmiss&o, informe que é patrocinado pelo produto X ou Y.

PATROCINIO AMERICANO - O anunciante nfo assume o custo total de uma transmissdo, mas apenas paga pela
insercdo de textos e/ ou imagens de seu produto, no inicio, no final e/ ou intervalos de apresentacgdo.

PATROCINADOR - 1. Anunciante por conta de quem é transmitido um programa de radio ou televisdo; 2. Pessoa ou
entidade que remunera a apresentacdo de um programa de radio ou televisdo; 3. Empresa anunciante que compra um
programa de TV ou réadio para nele veicular suas mensagens.

PAUSA COMERCIAL - Tempo na emissora, entre dois programas ou seccionando um deles, destinado a veiculacéo de
propaganda.

PAUTA - Relagdo dos antncios que devem ser inseridos em um veiculo de comunicagéo, contendo datas, duragdo (ou
tamanho) e nome dos clientes.

PECA - Unidade de cada material utilizado em determinada publicidade, como amostras, brindes, bandeirolas, faixas,
cartazes, volantes, circulares etc.
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PECA PROMOCIONAL - Qualquer material usado durante uma campanha publicitéria.
PEDIDO - O mesmo que ordem de insercéo: é a autorizagdo para publicagio ou transmissdo.

PEDIDO INICIAL DE TRABALHO - Solicitacdo feita pelo contato de uma agéncia de publicidade a uma empresa
para executar os servicos de criacdo, tais como sugestdes, textos, desenhos etc.

P & B - Preto e branco. Diz-se do antincio publicado a uma s6 cor.

PENCIL TEST - As principais cenas de um desenho animado, filmadas quando ainda desenhadas a lapis e na seqiiéncia
desejada, para servir de guia na fiscalizacdo do filme e para se avaliar a efetividade do produto final.

PENDENTE - Placa de metal colocada em ponto de venda.

PENETRACAO — Numero de pessoas que leram jornais, viram ou ouviram um andncio ou assistiram a determinados
programas.

PERFORMANCE - Excelente desempenho em uma campanha.

PERIODICIDADE - Regularidade com que é editada uma publicacdo. A periodicidade pode variar desde didria a anual,
passando por edi¢des semanais, quinzenais, mensais, bimestrais, etc.

PERMUTA - Acordo entre um meio de comunicagdo e qualquer empresa para a troca de espaco, por mercadorias ou
Servicos.

PESO - Avaliacio adotada para selecionar os veiculos que irdo divulgar uma campanha.

PESQUISA - 1. Técnica mediante a qual sdo feitas sondagens no mercado para constatacdo de fatos e tendéncias do
publico; 2. Coleta e andlise interpretativa de fatos relativos a um produto ou servigos capazes de influir na sua
comercializacdo (marketing) e na planificacdo de sua propaganda.

PESQUISA DE AUDIENCIA - Pesquisa levada a efeito entre o plblico exposto as transmissdes de uma emissora de
radio ou de televisdo ou a um determinado programa, para se saber a freqiiéncia e a intensidade com que a emissora ou 0
programa é ouvido.

PESQUISA DE COMUNICACAO - Tipo de pesquisa realizada para aferir aspectos ligados a comunicacio de
marketing, como percepcdo da marca, indice de recall, compreensdo da mensagem, etc. (Ver demais definicBes de
pesquisa e Recall)

PESQUISA DE CONSUMIDOR - E por intermédio de pesquisa de consumidor que o homem de propaganda pode
acompanhar a evolugdo dos mercados e medir as variagdes das preferéncias do publico.

PESQUISA DE COPY - Estudo dos antncios, quer sob o ponto de vista fisico, isto €, o tamanho do anincio, a area de
ilustracdo; quer sob o ponto de vista de mensagem, seu tema, titulos e texto.

PESQUISA DE EMBALAGENS - E a pesquisa que procura formulas para dar ao produto mais atragdo nas prateleiras
através do uso de novos materiais, novos desenhos e novas combinagdes de cores.

PESQUISA DE MERCADO - Tipo de pesquisa realizada para aferir aspectos ligados ao produto em si e a0 mercado,
como motivagdes de consumo, necessidades e desejos dos consumidores e prospects, conceito dos principais
concorrentes, etc. (Ver demais defini¢des de pesquisa e Prospect)

PESQUISA DE MIDIA — Tipo de pesquisa realizada para aferir aspectos ligados a midia, como indices e perfil de

audiéncia, habitos de consumo de veiculos e programas, relacionamento com os veiculos, etc. (Ver demais definiges de
pesquisa)
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PESQUISA DE MOTIVACAO - 1. Técnica que visa conhecer as reagdes do publico a respeito de um produto que foi
ou esta sendo anunciado; 2. Diz-se da pesquisa que, através da utilizacdo de técnicas e métodos das ciéncias sociais, visa
conhecer de modo mais profundo, marca, acontecimento ou servico.

PESQUISA DE PRODUTO - E aquela através da qual se procura corrigir deficiéncias ou introduzir inovacdes no
produto, quer para melhorar suas qualidades intrinsecas, quer para torna-lo superior & concorréncia.

PESQUISA QUALITATIVA - Tipo de pesquisa realizada para aferir aspectos qualitativos de alguma questdo, como
percepcdo de imagem, atitudes diante de marcas e veiculos, motivacdes, etc. (Ver demais definigdes de pesquisa)

PESQUISA QUANTITATIVA - Tipo de pesquisa realizada para mensurar segmentos do mercado e as informagdes
qualitativas pré-existentes ou levantadas pela pesquisa qualitativa. (Ver demais definices de pesquisa)

PESQUISA DE REDACAO — Mostra se o plblico é ou nio é atraido por certas mensagens de propaganda, se elas sio
ligadas e acreditadas e se elas tem forca suficiente para provocar a compra do produto anunciado.

PESQUISA DE VEICULO OU DE MIDIA - E a pesquisa que procura determinar quais os veiculos mais eficientes e
quanto custard ao anunciante atingir o consumidor certo através deles. Além disso, diversos servigos, independentes de
pesquisa, analisam a eficiéncia de programas de radio e de televisdo em termos de quantidade de audiéncia e composicéo
desta mesma audiéncia; outras organizacdes estudam também o indice de leitura de jornais, revistas, anincios ao ar livre,
etc.

PILOT TEST - Fase preparatéria de uma pesquisa, durante a qual se procura adquirir experiéncia ou recolher elementos
informativos sobre pontos omissos do fenémeno que vai ser estudado.

PILOTO - Esbogo de um texto de publicidade submetido ao anunciante com a finalidade de obter dele a aprovacéo.

PLACA - 1. Parte dos painéis com chapas metalicas; 2. Publicidade de pequeno porte, indicando, & porta de prédios, os
nomes e especialidades de todos os profissionais.

PLACAR - Luminoso colocado em recintos fechados destinados a prética de esportes ou em estadios de futebol para
anunciar horas, nomes das equipes participantes, resultados parciais e finais e, eventualmente, divulgar publicidade.

PLACARD - Moldura onde se pregam avisos e outras pecas de comunicagao.

PLANEJADOR DE MIDIA - Profissional de propaganda que, com base em pesquisas e em varios fatores, procura
adequar a publicidade ao produto que se deseja vender, escolhendo também os veiculos que melhor se adaptam ao
publico-alvo.

PLANEJAMENTO - E o setor de planejamento na agéncia de propaganda que tem por misséo analisar os fendmenos: de
mercado (venda, distribuicdo e concorréncia), de consumo (psicologia e comportamento do consumidor em face do
produto e da propaganda) e a comunicagdo da mensagem publicitaria.

PLANIFICACAO - Plano ou esbogo de uma campanha de propaganda.

PLANIFICADOR - Aquele que faz o plano de propaganda. O que dirige a criacdo da campanha, partindo de seus
objetos, incluindo a escolha do tema, tratamento a ser dado ao mesmo, &rea que deve cobrir, classe do publico a que deve
ser dirigida, duracdo, veiculos a serem utilizados para alcancar os objetivos, verba que lhe deve ser destinada, resultados a
serem esperados.

PLANNING BOARD - Reunides entre funcionarios de agéncias de propaganda para discussdo a respeito de uma
campanha publicitaria.

PIGGY-BACKING - Comerciais conjugados, carona, rabicho.

PILOT - Piloto.
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PLANO - 1. Apresentacdo escrita do planejamento de uma campanha de propaganda, na qual se analisa 0 mercado, a
concorréncia, o produto, definem-se os objetivos a serem atingidos, recomendam-se os veiculos mais apropriados e
propdem-se todas as solucbes; 2. Programa de agéo.

PLANO DE PROPAGANDA - E a espinha dorsal do negdcio de propaganda. E a peca que a consagra como uma
atividade racional, metddica, que se baseia em informagdes e dados concretos e utiliza idéias e solu¢des com vista a uma
finalidade conhecida, ou seja, 0s objetivos de venda do anunciante.

PLATE - Cliché.

PLAYBACK - 1. A reprodu¢do de uma gravacdo imediatamente depois de ter sido feita, a fim de verificar qualquer
possivel falha; 2. Reproducdo de uma gravacdo, imediatamente apés ter sido gravado; 3. Prato rotativo e pick-up
destinados a essa reproduco.

PLUG - Mencdo incidental favoravel de um produto, pessoa ou instituicdo num artigo, filme, peca de teatro, canc¢éo ou
acontecimento popular.

PLUS - Caracteristica que faz um produto destacar-se entre os concorrentes, transformando-se em estimulo para a sua
compra ou consumo. O atrativo pode ser a forma ou a cor da embalagem do produto.

POINT OF PURCHASE ADVERTISING - Eshoco complementar de propaganda feito no local onde o produto deve
ser comprado.

POLITICA DE COMUNICACAO - Estratégia basica de comunicacio de uma empresa ou marca. Regras (polices) que
devem ser seguidas no trabalho de planejamento, criacdo, producéo e midia de todas as ferramentas de comunicago.

POLITICA DE PROPAGANDA - Estratégia bésica de propaganda de uma empresa ou marca, que deve estar em
consonéncia com a politica de comunicacéo (quando esta existe). Regras (polices) que devem ser seguidas no trabalho
publicitario de planejamento, criacdo, producéo e midia. (Ver Politica de Comunicagao)

POLY - Orientac&o de linha de conduta politica de uma organizacao.
PONTA DE GONDOLA — Extremidades das prateleiras dos supermercados.

PONTO DE VENDA - 1. Argumento para a venda de um produto. Caracteristicas que fazem um artigo ou servigo
destacar-se entre os congéneres. Local onde se vendem servicos ou produtos; 2. Caracteristicas de um produto ou servico,
que o destaca entre 0s respectivos concorrentes; 3. Lugar em que se vende um produto; 4. Empregado também com o
sentido de “argumentos de venda”.

PORTA-FOLIO - Versio brasileira (pouco usada) de portfolio.

PORTFOLIO - 1. Pasta que contém folhas soltas ou grampeadas, para apresentagdo ao cliente de material de
propaganda; 2. Album onde se colam originais ou provas de impressdo para apresentacdo ao cliente; 3. Espécie de
“broadside” enviado aos “dealers” com amostra do material de propaganda a ser utilizado numa determinada campanha do
cliente (industrial), com o objetivo de Ihe dar uma idéia do que sera o esboco publicitario em favor de um produto, etc.
POS-TESTE - Tipo de pesquisa qualitativa/quantitativa realizada ap6s a veiculagdo de comercial, antincio ou campanha
para saber o nivel de eficiéncia da mensagem (grau de atingimento dos objetivos). (Ver definicdo de Pesquisa,
anteriormente, e Pré-teste e Day After Call)

POSICAO - Local da pagina ou do programa de radio ou televisio em que sera colocado um andncio.
POSICIONAMENTO - Técnica de marketing e comunicacéo que determina em que posi¢do a marca deve ser colocada
no mercado. Ou seja, com que qualidade, com que preco, para quais segmentos do mercado (prioritarios e secundarios),
qual a imagem a ser construida, etc. E uma decisdo béasica do anunciante e uma informagdo muito importante para o
briefing e o planejamento. (Ver Briefing e Planejamento)

POSITIVO - Cépia do negativo, mediante a qual a imagem aparece com detalhes e nuancas.
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POSTER - Cartas, affiche.
POTENCIA - Capacidade de alcance de uma emissora expressa em watts na antena.

POTENCIAL DO MERCADO - Mensuracdo das possibilidades de venda de um determinado produto/servico em um
segmento de mercado ou regiéo.

PRANCHETA - Mesa de desenhista.

PRAZO - O mesmo que fechamento, isto &, a data-limite para autorizacéo e/ ou inser¢do de publicidade.
PRECO - Custo da inser¢do de um anuincio em réadio, na televisdo, revistas ou jornais.

PRECO BRUTO - Custo da insercdo de andncio, incluida a comisséo destinada a agéncia de propaganda.

PRECO LIQUIDO - O que efetivamente se paga a um veiculo pela insercéo de publicidade, deduzido da comissio da
agéncia que, em geral, é de 20%.

PRECO LOCAL - 1. Concessdo (menor pre¢o) que os veiculos fazem a anunciantes da propria cidade que lhes enviam a
publicidade diretamente, sem a intermediacdo das agéncias; 2. Tabela de precos adotada por repetidoras de televisdo para
propaganda que é divulgada apenas por elas, na regido, e ndo em cadeia nacional.

PRECO VAREJO - Tabela de precos adotada por jornais e emissoras para anunciantes pequenos e medios da cidade
(varejistas) e que oferece bons descontos, maiores ainda se as inser¢des forem em carter permanente (durante varios
meses).

PREFIXO - 1. Sinal sonoro, de breve duragdo, que abre ou encerra as atividades periddicas de uma emissora; 2.
Combinacéo de letras e algarismos convencionais que identificam cada estacdo de radio, independentemente do seu nome
proéprio, adotada por convénio internacional; 3. E a mensagem transmitida antes ou depois da emissora dar o seu prefixo;
4. Efeito sonoro, musica ou texto de abertura de um programa.

PREFIXO DE PROGRAMA - Musica que marca o inicio de uma audi¢do no radio ou na televiséo e, em geral, serve
também de sufixo, finalizando o programa.

PRELO - Maquina manual ou elétrica que serve para tirar provas de composicéo tipografica. Maquina plana que serve
para impresséo de provas tipogréficas.

PREMIUM - 1. Oferta de mercadoria, gratis ou a prego reduzido, para incentivar a compra de um produto; 2. Vantagem
especial numa compra ou numa colocacéo de mensagem.

PRESS AGENCY - Agéncia de publicidade.

PRESS-KIT - Conjunto de informagdes, textos, ilustragdes, fotografias e até amostras do produto entregues & imprensa
nos trabalhos de relagBes publicas e assessoria de imprensa.

PRESS RELEASE - Comunicagdo para a imprensa.

PRE-TESTE - Verificacdo prévia dos efeitos que poderdo ser alcancados por uma campanha de publicidade, recorrendo-
se a grupos de pessoas especializadas ou ndo, na &rea a que se refere o produto ou servico veiculado. As técnicas mais
utilizadas procuram constatar a credibilidade do andncio, as disposi¢des & compra, as mudancas de atitudes para com a
marca, compreensdo e entendimento, opinides avaliativas e resposta emocional.

PREVIEW MONITOR - Tela (“screen™) por onde se testa a imagem que ainda nao foi transmitida.

PRIME PROSPECT - Principal consumidor potencial.

PRIME TIME - Horario nobre.
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PRIMEIRA POSICAO - 1. O primeiro antincio lido em emissora de radio, na abertura de um programa, ou apresentado,
nas mesmas condi¢Bes, em emissora de televisdo; 2. Andncio irradiado num intervalo avulso de textos e jingles
imediatamente depois de um nimero musical.

PRISMA — Aparelho que serve para ampliar ou reduzir desenhos.

PROBABILIDADE DE CONTATO - Audiéncia provavel e total (em quantidade) de uma programacéo. A pesquisa é
feita distinguindo-se os comerciais e 0s veiculos nos quais sdo inseridos.

PROBABILITY SAMPLE - Amostra probabilistica.

PRODUCAO - 1. Departamento que se ocupa das relagdes com fornecedores em geral, oficinas graficas, clicherias etc.;
2. Preparacéo da parte gréafica do antncio. Toda a fase do preparo de um trabalho até o seu acabamento.

PRODUCAO GRAFICA - 1. Tarefa de dar forma fisica as pecas publicitérias graficas imaginadas pela criagdo. 2. Area
da agéncia encarregada da producdo e do relacionamento com os fornecedores gréficos. (Ver Criacdo, Producdo Gréfica e
RTV).

PRODUTOR - Aquele que se ocupa de relagfes com as gréficas, clicherias e fornecedores em geral. Pessoa responsavel
pelo acabamento dos antncios, folhetos, cartazes etc. O que escolhe os tipos devem ser usados, 0 processo de impressao,
0 material que deverd empregar etc. Encarregado da producdo. Pessoa que orienta um programa de radio ou de televisao.
Escritor que imagina, escreve e realiza, ou ajuda a realizar, um programa de radio ou de televisao.

PROGRAM - Programa.

PROGRAMA DE ESTUDIO — Audicao radiofonica ou de televisio feita ao vivo, isto é, com a participagio dos elencos,
locutores, contra-regras etc.

PROGRAMA DE GRAVACOES - Programa radiofonico executado com musicas em cds, do qual, geralmente, s6
participam locutores.

PROGRAMA GRAVADO - Audicéo previamente gravado em disco ou cd e, assim, irradiada.

PROGRAMAGCAO - 1. So datas e horarios em que os anincios ou campanhas s&o divulgados, através dos veiculos; 2.
Campanha planejada por agéncia de propaganda para um cliente, com pormenores sobre os veiculos e datas de
divulgacao.

PROGRAMACAO EM BLOCO - Série de antincios do mesmo cliente que é interrompida por determinados periodos.
PROGRAMAGCAO FECHADA — A que é gravada antes de ser transmitida.

PROGRAMAGCAO ONDULADA - 1. Programagéo publicitaria que admite a interrupgéo, por determinado periodo, da
divulgacéo de antincios, a fim de que possa haver maior concentragdo ou impacto deles no mercado.

PROGRAMACAO PUBLICITARIA — Mapa cronolégico dos investimentos e divulgagdes publicitarias, com detalhes
sobre custos e veiculos utilizados.

PROGRAMACAO VISUAL - Ver Identidade Visual.

PROGRAMADOR - Funciondrio de agéncia de propaganda encarregado de fixar as datas de divulgacdo dos antncios.
PROGRAMMING - Programacao.

PROJETO ESPECIAL - Formato de mensagem ou tipo de programacdo de midia fora do habitual proposta pelos

veiculos para anunciantes determinados ou desenvolvidos pelas agéncias para atender a necessidades especificas de seus
clientes. (Ver Formato, Midia e Programacéo)
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PROMOCAO - 1. Campanha publicitaria; 2. Oferta aos possiveis clientes de amostra do produto que esta sendo
anunciado.

PROMOCAO DE PROGRAMA - Publicidade que se faz em torno de um programa de radio ou de televiséo.

PROMOCAO DE VENDAS - Atividade de comercializagio que propicia a venda pessoal e suplementa a propaganda,
utilizando e coordenando os meios que contribuem para efetivagdo das vendas.

PROMOCIONAL - Relativo a promogéo de vendas.

PROOF - Prova de artes graficas feita eletronicamente, muitas vezes no proprio equipamento de editoracéo eletr6onica
(workstation DTP) da agéncia. (Ver DTP, Prova e Workstation)

PROPAGANDA - 1. Conjunto de atividades que visam influenciar o homem, com o objetivo religioso, politico ou
civico, mas sem finalidade comercial; 2. Dec. 57.690, de 1%/ 02/ 66: Art. 2°. “Considera-se propaganda qualquer forma
remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos, por parte de um anunciante identificado”.

PROPAGANDA CIENTIFICA — Propaganda feita por representantes dos laboratérios junto aos médicos, distribuindo-
Ihes amostras e literatura de produtos. O mesmo que propaganda médica.

PROPAGANDA COMERCIAL - 1. Propaganda é o ato de levar & massa, por meio de técnica deliberada, mensagem ou
comunicago, com o propésito de influencia-la num determinado sentido (Prof. Rone Amorim); 2. E a agdo planejada e
racional desenvolvida em mensagens escritas e faladas, através de veiculos normais de comunicagdo, para a divulgagdo
das vantagens, qualidades ou servicos de um produto, de uma marca, de uma idéia ou de uma organizago; 3. E 0 processo
de disseminar informagdes para fins comerciais (Enciclopédia Britanica).

PROPAGANDA DE VENDAS - Tem como finalidade vender diretamente produtos.

PROPAGANDA DESLEAL - 1. A publicacdo pela imprensa, ou por outro meio de divulgacdo, de falsa afirmacdo em
detrimento do concorrente, com o fim de obter vantagem; 2. Ato de prestar ou divulgar com intuito de lucro, acerca do
concorrente, falsa informacéo, capaz de causar-lhe prejuizo.

PROPAGANDA DIRETA - 1. Divulgagdo de mensagem de vendas, em forma de cartas-circulares, folhetos, impressos
em geral, pessoalmente ou pelo correio aos compradores em potencial; 2. Envio ao consumidor de anlncios de diversas
naturezas, como brochuras, cupons, que déo direito a descontos, amostras, cartas, que aparentam ser personalizadas ou
catdlogos; 3. Propaganda que se leva por comunicagdo direta ao consumidor, através de cartas, folhetos e panfletos.

PROPAGANDA FALSA - A que divulga qualidades ou vantagens de um produto, oferecida por uma organizacdo, mas
que ndo corresponde a verdade ou que jamais serdo cumpridas.

PROPAGANDA INDUSTRIAL - Divulgacdo de mensagens de vendas pelos fabricantes de produtos usados somente
por meios industriais ou produtores e ndo pelo publico consumidor. E dirigida a essas empresas que usam tais produtos no
seu processo de fabricagcdo ou como matéria-prima. Usam-se, em geral, as publicacdes especializadas para tal tipo de
propaganda, se bem que alguns jornais do Brasil veiculem grande volume desse tipo de andncio.

PROPAGANDA INSTITUCIONAL - 1. Divulgagdo de aniincios com o objetivo principal de criar prestigio ou boa
vontade para o anunciante por parte do publico consumidor. Chama-se institucional, porque seu objetivo é promover a
empresa como uma instituicio comercial ou industrial integrada na comunidade; 2. E a que procura criar uma imagem
favoravel, tanto do produto como da companhia que o produz.

PROPAGANDA NO PONTO DE VENDA - E a feita nos locais em que os produtos sdo vendidos. O publico vé
materiais de propaganda, como pequenos cartazes, decalcomanias, displays, letreiros luminosos, mébiles, guirlandas,
manequins ou stands.

PROPAGANDA POLITICA - E a que tem por finalidade difundir programas e idéias de organizaces politicas ou dos
seus candidatos, visando & obtencdo do poder pelo voto.
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PROPAGANDA SUBLIMINAL (OU SUBLIMINAR) — Nova e bastante controvertida modalidade de propaganda em
que as mensagens atingem diretamente o subconsciente do publico, sem que o consciente delas perceba. As mensagens
sdo transmitidas na tela (de televisdo ou cinema) a uma velocidade de 1/ 3.000 de segundo, uma vez a cada 5 segundos, 0
bastante para que sejam captadas somente pelo subconsciente.

PROPAGANDISTA - Representante de um laboratorio que faz a propaganda cientifica junto aos médicos.

PROPOSICAO DE COMPRA — Apelo central de um antncio ou de uma campanha que se usa para vender um produto
ou um servico, em termos de beneficio para o consumidor e que o distingue dos demais produtos concorrentes.

PROSPECT - 1. Possivel comprador ou interessado. Pessoa a quem se dirige a propaganda, como possivel interessada,
para influencié-la & compra de um produto ou servico; 2. Cliente que se tem em perspectiva.

PROSPECTO - Impresso onde figuram condicdes, fins de um negdcio, particularidades e modalidades diversas do
assunto ou empreendimento. Uma sociedade andnima, antes de se formar, faz publicar os seus prospectos, onde se
menciona 0s componentes iniciais, contratos, capitais, etc.

PROVA - 1. Amostra de trabalho tipogréafico para verificacdo e emenda; 2. Reprodugdo tipografica do anlncio para
verificacdo, antes da preparagdo final do material em estereotipia; 3. Exemplar extraido da composicéo tipogréfica (tanto
em laudas como depois de paginada) para serem feitas as devidas correces.

PROVA DE MAQUINA - Prova tipogréfica tirada da magquina impressora, mostrando o trabalho tal qual sera
apresentado depois de impresso.

PROVA DE PRELO - Prova tipogréfica, rudimentar, sem preocupagdo de nitidez dos clichés, para efeito de revisdo e
emenda.

PUBLICAR - Noticiario ou propaganda, dados a conhecer ao publico por meios de comunicagdo impressos.

PUBLICIDADE - 1. Divulgacéo, ato de tornar publica alguma coisa, noticia, fato, informacdo publica; 2. Propaganda
comercial; 3. Técnica de informag&o (paga ou graciosa) sobre idéias e fatos do interesse de empresas, governos ou outras
instituigBes, sem que necessariamente se identifique o patrocinador; 4. Arte de despertar no publico o desejo de compra,
levando-o a agdo; 5. Conjunto de técnicas de acéo coletiva, utilizado no sentido de promover o lucro de uma atividade
comercial, conquistando, aumentando ou mantendo clientes; 6. Divulga¢do de fatos ou informacdes a respeito de pessoas,
produtos ou instituicdes, utilizando-se os veiculos normais de comunicagdo, em carater editorial; 7. Divulgagdo. O mesmo
que propaganda no sentido comercial: divulgacdo de mensagens por meio de anincios com o fim de influenciar o publico
como consumidor.

PUBLICIDADE EDITORIAL PUBLICITY - Divulgagdo de noticias e informagdes a respeito de uma pessoa ou de
uma organizacdo através dos veiculos de comunicacdo, como jornais, revistas, radio, televisdo etc. Em carater editorial,
isto &, sem que 0 espaco seja pago pelo beneficiado. Publicidade define-se também por qualquer forma de noticia
comercialmente significativa sobre um produto, instituicdo, servico ou pessoa, publicada em jornal, radio e televisdo, que
ndo é paga pelo patrocinador.

PUBLICITARIO - 1. Lei 4.680, de 18/ 06/ 65. Art. 1° - S&o publicitarios aqueles que, em carater regular e permanente,
exercam funcbes de natureza técnica da especialidade, nas agéncias de propaganda, nos veiculos de divulgagdo ou em
qualquer empresa nas quais se produza propaganda (...) Art. 6°. — A designacao profissional de publicitario sera privativa
dos que se enquadram nas disposicdes da presente lei (...); 2. Decreto n® 57.690, de 1% 02/ 66. Art. 1° - A profissdo de
publicitéario, criada pela Lei n° 4.680, de 18/ 06/ 65, e organizada na forma do presente regulamento, compreende as
atividades daqueles que, em caréter regular e permanente, exercem fungdes artisticas e técnicas através das quais estuda-
se, concebe-se, executa-se e distribui-se propaganda.

PUBLICITY - 1. Divulgagdo; 2. Publicidade.

PUBLICITY STORY - 1. Informago publicitaria; 2. Artigo de propaganda.

PUBLICO - Conjunto de pessoas as quais se destina uma noticia, publicidade, aviso, etc.
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PUBLICO-ALVO - Segmento da producéo que se pretende atingir com determinada matéria jornalistica ou campanha
publicitéria.

PUBLICO EXTERNO - Grupo de pessoas de fora da empresa com as quais ela tem que se relacionar (como
consumidores, prospects, governo, imprensa, formadores de opiniéo, etc.). (Ver demais definicdes de Publico)

PUBLICO INTERMEDIARIO - Grupo de pessoas de fora da empresa (como distribuidores, varejistas, imprensa,
formadores de opinido, etc.) que se relacionam com o consumidor final de seus produtos e servigos. (Ver demais
defini¢Bes de Publico)

PUBLICO INTERNO - Grupo de pessoas de dentro da empresa (como funcionarios, vendedores, gerentes, acionistas,
etc.). (Ver demais defini¢Bes de Publico)

PUBLICO MULTIPLICADOR - Parte de uma populagéo que pode exercer influéncia sobre a opini&o publica, através
da comunicagéo entre pessoa e pessoa.

PUBLIC RELATIONS - 1. Promogdo de campanha de boa vontade, simpatia e admiragcdo por um cliente, produto ou
servico, mediante a divulgagdo dos respectivos métodos, negécios, acdes, qualidades, exceléncias, etc; 2. O profissional
de relacdes publicas.

PUBLIEDITORIAL — Expresséo que designa os antincios feitos na forma de matérias editoriais em qualquer midia.
PUBLISHER — Aquele que publica. Editor.

PUFFERY - Propaganda espalhafatosa.

PUFFS - Anancios espalhafatosos.

PURCHASING POWER - Poder aquisitivo.

PV — Abreviagdo de ponto-de-venda. (Ver Ponto-de-venda)

Q

QUADRADO - Espaco do tipo maior do que o quadratim, em variados tamanhos, mais baixos que o do tipo e com o qual
se preenchem as linhas quebradas, se fazem linhas em branco etc.

QUADRADO DE CANTO - Pe¢a metélica em forma de L, que se coloca nos cantos de uma chapa para se manter em
posic¢do firme o material restante.

QUADRATIM - Espago do tipo, que tem a medida-base de 12 pontos, é sempre tdo grosso quanto o corpo do tipo a que
pertence e mais baixo que a letra.

QUADRICROMIA - Servigo impresso em 4 cores.
QUADRO - Moldura de um cartaz.

QUARTA CAPA — 1. Ultima capa de uma revista, cujo preco de tabela é superior ao das péaginas internas, sendo,

geralmente, negociada em volume, a médio e longo prazos; 2. Capa traseira, em “back-cover”, “side-cover”.
QUESTIONARIO - Rol de perguntas feitas a pessoas entrevistadas para fins de pesquisas.
QUINTIL - Valor que divide o universo pesquisado em 5 partes, de acordo com critérios prefixados.

QUINZENA - Periodo durante o qual, segundo a praxe, é exibido para o publico um cartaz-mural.
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QUOTA - 1. Parte do patrocinio em um programa; 2. Tipo de pesquisa no qual os requisitos dos entrevistados séo
preestabelecidos de acordo com a classificagdo da populacéo.

R

RABICHO - Mensagem final de um comercial com informagdes sobre distribuidor ou varejista local. Pode ser
acrescentada ao comercial normal ou em janela especialmente deixada para este fim. (Ver Janela)

RADIO - Meio de comunicago e propaganda de maior alcance geografico, cobertura e penetracéo de mercado no Brasil.
RADIO-FISCAL - Sistema de controle dos andncios divulgados pelos veiculos audiovisuais. As empresas de
propaganda em geral admitem pessoas como free-lancers para, em suas residéncias, assistirem a programas de radio e
televisdo durante determinado nimero de horas, anotando em boletins os antincios divulgados.

RAFE - Rascunhos iniciais de um antncio ou trabalho grafico, para ser submetido ao patrocinador.

RAINBOW - 1. Luminoso colocado ao ar livre, em lugares altos, com I&mpadas que apagam e acendem, formando
mensagens publicitarias, que se movimentam horizontalmente ou se destinam a divulgar, pela mesma forma, noticias
resumidas; 2. Arco-iris.

RANDOM - Aleatorio, acaso, fortuito.

RANDOM SAMPLE — Amostra aleatdria.

RANK, RANKING - Nivel, ordem de precedéncia.

RPM - Iniciais da expressdo “RotacBes por Minuto”, que indica, no disco, a rotacdo em que foi gravado e deve ser
reproduzido.

RATE - 1. Preco; 2. Taxa cobrada por emissora para veiculacdo de mensagens comerciais, & base de minutos ou
segundos.

RATE CARD - 1. Diz-se do impresso da tabela de precos de uma publicacéo; 2. Tabela de pregos para publicidade.
RATING - Literalmente, rateio. indice de audiéncia.
RATING POINT - Ponto de audiéncia.

REACH - 1. Literalmente alcance. Conceitualmente, cobertura; 2. Audiéncia de um comercial expressa com
porcentagem do universo.

READER - Leitor.

READERSHIP - 1. Estudo a respeito dos hébitos de leitura de determinado publico, que abrange os anincios e 0s
assuntos redacionais preferidos pelas pessoas; 2. Leitura.

READER STUDY - 1. Estudo da leitura, pelo publico, de artigos ou antncios de uma publicagdo; 2. Estudo realizado
com a finalidade de verificar quais sdo os fatores que aumentam o indice de observacéo ou de leitura de um antncio ou
mensagem de venda.

READING DAYS - Dias de leitura.

READING TIME - Tempo de leitura.
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REAR PROJECTION - Proje¢do como fundo de cenério, fixa ou movel, para similar no estidio cenas de exterior,
principalmente quando se usa projecdo movel.

REASON WHY COPY - Anuancio que divulga argumentos bastante racionais, a respeito de um produto, a fim de
convencer o consumidor a compréa-lo.

REBAIXA - Abatimento concedido por uma emissora sobre 0s precos, de sua tabela de publicidade.

REBATE - Abatimento feito por um veiculo de comunicacdo social sobre a tabela cobrada para um antincio, uma vez
comprovado que a emissao ou a tiragem foram menores que o previsto ou combinado.

RECALL - Lembrete. Recordagdo. Lembranga.

RECALL TEST - 1. Verificagéo, por meio de teste, da intensidade com que o anuncio é lembrado pelas pessoas que o
leram ou o ouviram; 2. Teste por meio do qual se verifica a intensidade com que é lembrado determinado anincio ou
mensagem de venda.

RECLAME — Nome que se dava antigamente aos antincios.
RECORDE - Documentag&o, arquivo.
RECORRER - Levar de novo a composicdo ao componedor para lhe alterar a medida ou por motivo de emendas.

REDATOR - Profissional de criacdo especializado na criacdo e redagdo de conceitos, titulos e textos. Geralmente,
trabalha em dupla com o diretor de arte. (Ver Criacdo, Diretor de Arte e Dupla)

REDONDO - Tipo de letra normal, escrita de forma impressa, verticalmente, encontrada em dezenas de familias (estilos)
de letras. Base da qual séo feitos os tipos em itélico (grifo), negrito, condensado (mais estreito que o normal) e expandido
(mais largo que o padrdo redondo). (Ver Grifo, It&lico e Negrito)

REEMBOLSO POSTAL - Sistema de vendas que se utiliza da Empresa Brasileira dos Correios e Telégrafos. Andincios
em jornais e revistas ou catélogos dirigidos aos interessados, que informam sobre produtos & venda e seus pregos.

REFORCO - Faixa de papel, papeldo ou tecido que servem para assegurar a resisténcia de trabalhos impressos em papel
e encadernados.

REGISTRO PUBLICITARIO — Dec. N° 57.900, de 1 7/ 02/ 66: art. 19 — Sera obrigat6rio o registro da profissio de
publicitario, perante o Servico de Identificagdo Profissional, do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social. Paragrafo
Unico — Serdo exigidos, para o registro, os seguintes documentos: a) diploma ou atestado de freqiiéncia (ha qualidade de
estudante), expedido por estabelecimento que ministre o ensino da propaganda ou atestado de habilitacdo profissional
fornecido por empregador publicitério; b) carteira profissional e prova de pagamento de imposto sindical, se ja no
exercicio da profissdo. Art. 20 — Para efeito de recebimento do imposto sindical, os jornalistas registrados como redatores,
revisores e desenhistas, que exercam suas fun¢des em agéncias de propaganda e outras empresas, nas quais executem
propaganda, poderdo optar pelo desconto para a entidade representativa de sua categoria profissional ou para a dos
publicitarios.

REGUA DE ACO - Régua milimetrada, de ago, prépria para montagem, e que marca os limites onde se corta o papel ou
cartéo.

REGUA T - Régua em formade T.

RELACAO DE PUBLICIDADE — Formulério no qual sio relacionadas as despesas de propaganda feitas por conta do
cliente, acrescentando-se ao total a comissdo da agéncia. Na fatura séo relacionados todos os veiculos utilizados, com a
importéncia referente a cada um e os respectivos descontos concedidos para pagamento a vista. Normalmente, e para que
o cliente possa deduzir os descontos relacionados na fatura, esta devera ser paga a agéncia dentro do prazo maximo de 8
dias de vistas, isto €, 8 dias ap6s a data de apresentacdo. Nos demais casos, as faturas deverdo ser pagas dentro de 30 dias
da data, ou seja, dentro dos 30 dias seguintes a data da emissdo, que coincide, geralmente, com o Gltimo dia de cada més.
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RELACOES PUBLICAS — Atividade de comunicagio que estabelece e mantém relagdes adequadas com os diversos
publicos da empresa, com objetivos institucionais ou de apoio a marketing. (Ver as diversas defini¢cbes de Publico)

RELEASE - 1. Noticia distribuida aos veiculos de divulgacéo para insercdo gratuita; 2. Noticiario de publicidade ou de
relacBes publicas preparado convenientemente e enviado aos veiculos de divulgacdo, tais como jornais, revistas, emissoras
de radio e TV etc.

RELEVO - Impressdo, com ou sem tinta, em que o material trabalhado apresenta desenhos salientes, sobre a superficie
lisa do material empregado na respectiva confeccao.

RELIABILITY — Grau de seguranca de um estidio de pesquisa.

RENTABILIDADE - Nos fatores de avaliagdo de um plano de midia é necessario levar em conta, tanto o quanto
possivel, o minimo custo (evitar desperdicios) e 0 méximo de resultados.

REPARTE - Conjunto das revistas que as editoras enviam graciosamente as agéncias de propaganda, para distribuicdo
aos seus funciondrios.

REPETICAO - Conceito fundamental em propaganda, no que se refere & apreenséo, aprendizado e mudanca de atitude,
por parte do mercado, em relagdo ao que é oferecido por meio da mensagem publicitaria. Envolve os conceitos de
probabilidade e frequéncia de exposicdo, de um lado, como o de sobrecarga ou excesso de outro, além do proprio
contedido e interesse que a mensagem podera causar.

REPLAY - Repeti¢éo.

REPRESENTACAO - 1. Contrato entre uma empresa de comunicago (midia impressa ou eletrdnica) e outra, para que
esta promova a sua venda de espaco e/ ou tempo, efetuando negociagdo em nome da empresa que realiza este trabalho; 2.
Pessoa que em nome de um meio de comunicagdo social estd autorizada a angariar anuncios. Essa tarefa pode ser
atribuida a uma agéncia de propaganda ou a funcionérios e/ ou representantes do préprio veiculo.

REPRESENTACAO GRAFICA — 1. Grafico que serve para transmitir informagdes ao grande publico e deve ser
vistoso, atraente, de estilo pictorico, qualidades estas que tem de ser sacrificadas em detrimento de outras normas e
exigéncias; 2. Grafico de analise, que serve de base ou ponto de partida para estudos ulteriores e deve como condicdo
fundamental, ser tdo exato quanto possivel.

REPRESENTANTE DE VEICULOS - 1. Empresa que contrata propaganda para seus representantes, com sede em
outras cidades; 2. Pessoa que serve de intermediéria entre o jornal ou emissora e as firmas, para obter publicidade.

REPRINT - 1. Prova de anlncio; 2. Separata de aniincios, enviada por mala direta ou distribuida em pontos de venda; 3.
Prova de um andncio ja feito.

REPUTACAO DO FABRICANTE - E a experiéncia da companhia. Posicdo financeira. Recursos técnicos ou
cientificos.

RESEARCH - Pesquisa.

RESMA - 500 folhas de papel.

RESPOSTA DIRETA - Tipo de propaganda utilizado em esfor¢cos de marketing direto. (Ver Marketing Direto)
RESPOSTAS MULTIPLAS — Incidéncia de vérias respostas sobre uma mesma pergunta.

RETAIL - Venda a varejo.

RETAILER - O mesmo que varejista, revendedor, distribuidor.

RETICULA — Sucessao de linhas formadas de pontos, para reproducéo da ilustragéo.
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RETIRADA - Acéo ou efeito de imprimir o papel no verso.

RETORNO - Vantagem que uma emissora concede a um grande patrocinador ou anunciante, dando-lhe mais algum
tempo para as suas mensagens publicitérias.

REVISAO - Verificago e indicago de defeitos tipogréficos ou de reproducéo, na prova de um trabalho.

REVISAO OU CORRECAO - 1. Leitura de provas e contraprovas, verificagdo de erros de composicdo, de boa
disposicgao, de espacejamento, etc; 2. Departamento de agéncia que revé as provas tipograficas dos andncios, corrigindo
seus erros, tanto no aspecto gramatical como na logica.

REVISOR - 1. Pessoa encarregada de leitura e verificacéo de provas; 2. Quem faz a revisdo.

REVISOR PUBLICITARIO - Responsével pela revisao geral (erros de ortografia ou composicao) de todos os trabalhos
que saiam da agéncia.

REVIEW - Revisdo analitica das propostas de estratégia, taticas, criacdo, producdo e midia para ver se elas se encaixam
na politica e no plano de comunicacéo e se tém chance de atingir os objetivos propostos. (Ver Review Board, a seguir)

REVIEW BOARD - Comité de Revisdo, em inglés. Grupo de profissionais da agéncia ou do anunciante (recrutado entre
diretores, gerentes e pessoal operacional) que tém como missdo fazer o review. (Ver Review)

ROCOCO - Diz-se do estilo ornado com excesso de enfeites e curvas caprichosas. Usado raras vezes, em desenhos de
maveis, interiores e fachadas, e apenas utilizado em propaganda, bem como o barroco, quando o tema do antincio o exige.

RODAPE — 1. Parte inferior do andncio ou da pagina, abaixo do espaco ocupado; 2. Linha que se destaca do texto,
disposta no final do anuincio; 3. Toda a parte inferior do antncio gréfico, abaixo do espago ocupado.

ROP COLOR - Expresséo que designa um processo de impressdo que permite aniincios em cores em qualquer pagina do
jornal e ndo somente nas paginas especiais.

ROTATIVA - Méquina impressora do sistema de rotogravura. (Ver Rotogravura)

ROTEIRO - 1. Indicacdo metddica da publicidade comercial dentro de um programa, compreendendo a parte de
abertura, de encerramento e a colocacdo dos textos comerciais que devem ser encaixados no mesmo; 2. Indicacdo
resumida do desenvolvimento de um programa, de filme, etc.

ROTOFILME - Tipo de fotolito utilizado em rotogravura. (Ver Fotolito e Rotogravura)

ROTOGRAVURA - Processo de impressao direta, em maquina especial, onde as imagens ou tipos sdo gravados em um
cilindro de metal, da prépria méaquina, para serem transmitidos ao papel. E um dos mais perfeitos sistemas comerciais de

reproducao.

ROTULO - Impressos de pequeno tamanho, afixados em latas, garrafas e outras embalagens, contendo informacdes
sobre o produto, com o objetivo de destacar a marca e torna-la mais divulgada.

ROUBA-PAGINA — Tipo de antncio de jornal que tem um formato suficientemente grande para impedir que outro
anuncio seja inserido na mesma pagina. Seu efeito é 0 mesmo da péagina janior em revistas.

ROUGH - 1. Primeira apresentacdo, ou esbogo rdpido, no papel, de uma idéia de anincio; 2. Rascunho.
ROYALTY - Regalia, direitos de uso.
RP — Abreviacdo usual de relagdes publicas. (Ver Relagdes Publicas)

RTV — Também gravado como RTVC. 1. Departamento de producdo eletrdnica (rddio, televisdo, cinema) de uma
agéncia. 2. Profissional dessa &rea que trabalha na agéncia. (Ver Producéo)

RUBENS - Diz-se do papel proprio para aguada e layout.
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RUBRICA - 1. Indicacéo especifica que se faz na parte esquerda de um script para destacar um acidente no programa,
como por exemplo, musica, ruidos, efeitos de técnica etc; 2. Nome e endereco de representantes, agentes, vendedores,
filiais do anunciante etc. que sdo mudados de acordo com o lugar onde o antincio ou impresso seja distribuido; 3.
Legendas diferentes, estampadas em pequenos lotes de um trabalho impresso, mudanca de pequenos trechos de
composicao.

RUN - Impress&o, edicdo, tiragem.

RUN-OF-PAPER - Colocacéo indeterminada. P4gina indeterminada. Significa que o anuncio pode ser colocado em
qualquer pagina do jornal & vontade do editor.

RUN OF STATION - Rotativo.

S

SALES TESTING - Método de pesquisa comercial, pelo qual a introducdo ou a promocdo de um produto, novo ou
velho, é testada em relacdo as vendas desse produto numa érea limitada, constituindo, assim, uma experiéncia ou série de
experiéncias, feita em escala reduzida, antes de se arriscarem grandes investimentos num mercado para propaganda de
produtos.

SAMPLE - Amostra.

SAMPLING - Amostragem.

SANGRADO - Anlncio ou cartaz cujos limites ultrapassam o espaco em que eles estdo impressos. Ou seja, o final da
folha corta o fundo da mensagem.

SATURACAO - Em midia, a veiculacio excessiva da mesma pega publicitaria, que acaba irritando o target e sendo
contraproducente. (Ver Target)

SBPM - Sociedade Brasileira de Pesquisa de Mercado — entidade que retine os profissionais de pesquisa.

SCANNER - 1. Equipamento de artes graficas, computadorizado, que faz a selecdo de cores, os fotolitos e rotofilmes. 2.
Acessério de computador ou workstation (de DTP, DTR e DTPrint) que permite gravar uma ilustracdo ou foto na
memoria do aparelho para iniciar o processo de diagramagdo. (Ver DTP, DTR, DTPrint, Diagramacdo, Fotolito,
Rotofilme e Selecéo de Cores)

SANZONALIDADE - Produtos que sdo consumidos (ou vendidos) de acordo com as esta¢Bes do ano.

SCHEDULE - Programagdo de datas de insercdo de anincios, transmissdes de textos comerciais no radio, slides e
comerciais na televiséo etc.

SCORE - Resultado.
SCOTCHLIGHT - Tipo de tinta refletora, que se acende ao incidir, sobre os lugares onde foi usada, um facho de luz.
Utilizada na propaganda e na sinalizag8o de estradas e aeroportos.

SCOTCH-LIGHT - Papel fluorescente que se emprega em painéis de estrada para obter efeitos luminosos quando sobre
eles incide a luz dos fardis dos veiculos em trafego.

SCRIPT - 1. O escrito de um programa de radio, televisdo ou argumento cinematogréafico; 2. Roteiro; 3. A parte escrita
de um programa de radio ou televisdo, que se reproduz em tantas copias quantos forem os artistas, locutores, diretores,
contra-regras e operadores que intervenham na execugao.
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SCRIPT GIRL - Pessoa (geralmente uma garota) encarregada de fazer um diario minucioso de tudo que se passa no
estudio, como o tempo gasto nas cenas, o nimero de tomadas de uma mesma cena, etc; anotadora.

SECADOR - Méquina ou lugar especial para secagem de papel ou de trabalhos impressos.
SECAM - Padréo francés de televisdo em cores. (Ver NTSC e PAL)
SECUNDAGEM - Tempo de divulgagdo de um andncio. As tabelas de pregos séo por segundos.

SEGMENTACAO - Técnica de dividir o mercado em unidades geogréficas ou — principalmente — em grupos de
consumidores com interesses e comportamentos semelhantes.

SEGMENTO - Setor da populacéo (ou de uma cidade) que se pretende atingir com uma campanha de publicidade.

SEGUNDO CLICHE - Nameros de um jornal, de uma mesma edigdo, em que se acrescentaram fotos ou noticias
ocorridas a Ultima hora, quando parte da tiragem j& estava rodada.

SELECAO - Escolha e separagéo das cores para impressao.
SELECAO DE CORES - Escolha e separagao das cores do original para impressio multicor.

SELECAO DE VEICULOS - Escolha dos meios de comunicagio social mais adequados para a divulgacéo publicitaria
de um produto, levando-se em conta a classe de leitores, tiragem, zonas de circulacéo e outros itens.

SELF-LIQUIDATING - Sem custo, diz-se de item de promogao que se paga sozinho, pela sua mecénica operacional e
estrutura de prego.

SELLING POINT - Argumento de venda, ponto principal de venda de um produto.
SELOS-DESCONTOS - Campanhas promovidas por varejistas, que emitem selos que podem ser colecionados por seus
fregueses, recortando-os dos jornais, em seus anlncios para, ao atingirem determinado nUmero, proporcionarem

abatimentos nas compras.

SERCIN - Servico de controle dos comercias em televisdo, radio, revista, outdoor, cinema, enviado regularmente as
agéncias, anunciantes e veiculos assinantes.

SERIGRAFIA — Método de impressdo pelo qual a tinta passa & superficie a ser impressa através de uma tela de seda ou
esténcil ou outro material permeével. Usa-se, geralmente, para cartazes ou pegas publicitarias de pequena tiragem.

SERVICO DE ALTO-FALANTE - Conjunto de aparelhamentos que podem ser fixos nos lugares de maior
movimentacgdo das cidades ou colocados em veiculos. Destina-se & divulgacdo de mensagens comerciais ou de noticias.
Foram inicialmente conhecidos como rédio-janela, porque se instalavam em prédios centrais e no primeiro andar, de
forma que os estidios pudessem ser vistos parcialmente da rua.

SERVICO DE MIDIA - Tem por finalidade, nas agéncias de propaganda, recomendar os veiculos de comunicagio a
serem utilizados em uma campanha, reservando em cada um o tempo e/ ou espaco necessarios a divulgacao.

SET - Cenérios.
SHARE - Participacéo.
SHARE OF AUDIENCE - Participagdo de audiéncia.

SHARE OF MARKET - 1. Aquela porcentagem do mercado que esti sob dominio de um produto, na sua categoria
especifica de consumidor; 2. Participacdo de mercado.

SHARE O MIND - Literalmente, participacéo da mente: nivel de conhecimento.
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SHARE-OF-VOICE - Participacdo no volume total de propaganda veiculada. Percentagem de toda a comunicacdo com
0 mercado ou segmento que uma empresa ou marca detenha. (Ver demais definicfes de Share e Segmento)

SHOPPING - Lugares, nas lojas, em que se realizam vendas (balcdes, exposi¢des, etc.).

SHOT - Sequéncia ininterrupta de uma tomada de imagem.

SHOW - Programa de radio ou televisdo, que consiste na apresentago de nimeros variados.

SHOW CARD - Cartolina impressa ou pintada, com dizeres ou pregos.

SHOW-ROOM - Loja ou escritério montado para exibir a linha de produtos e marcas de uma empresa, destinada a
revendedores, distribuidores, varejistas e até consumidores finais (sendo que estes geralmente ndo podem comprar nada
diretamente, uma vez que se trata de loja para exibicdo e promocdo, mas ndo para a venda).

SHOWING - Exibico.

SHOWING THREE - Outdoor de trés faces, constituidas por laminas méveis, que se juntam perfeitamente, permitindo
idéntico nimero de mensagens diferentes em um mesmo painel luminoso.

SIGN - Sinal. Luminoso. Peca de propaganda ao ar livre.

SILK-SCREEN - Processo de impressdo indicado para pequenas tiragens que se obtém utilizando uma tela de seda
combinada com um esténcil. A tinta atravessa 0s pequenos orificios da tela de seda somente nos lugares do desenho,
estando os demais orificios obstruidos por esténcil. Seda = seda; tela = screen. Nesse processo, ndo se obtém meios-tons.
Pode ser utilizado para impressdo em qualquer material: papel, cartdo, madeira, vidro, panos, etc. Serigrafia.

SIMULCAST - Programa que é produzido e levado ao ar simultaneamente em radio e em televis&o.

SLIDE - 1. Anlncio de televisdo sem movimento. Chapa transparente contendo um titulo, uma figura ou um andncio
para ser projetado em televisdo; 2. Propaganda feita em fotografia parada para proje¢do em cinema ou em televisao.

SLOGAN - 1. Lema. Frase concisa resumindo as caracteristicas de um produto ou servi¢o, ou uma de suas qualidades ou
ponto de venda, usada e repetida inalteradamente nos anuncios de uma firma; 2. Frase curta, de facil percepcdo e
memorizacao, que de forma condensada e incisiva vende um produto ou servico.

SOBE E FINALIZA - Expresséo que indica ruido, voz ou musica que vem do BG, cresce e termina, em primeiro plano,
num programa de radio ou televis&o.

SOBRECARGA - Excesso de publicidade em jornais, revistas, radio e televisdo, que pode ter efeitos negativos sobre os
que recorrem a esses veiculos para informacao ou lazer.

SOBREPOSICAO - Em midia, a sobreposicdo da cobertura entre um veiculo e outro, uma insergdo e outra. Para se
calcular a audiéncia liquida, por exemplo, é preciso se eliminar as sobreposi¢des da audiéncia bruta. (Ver Audiéncia
Bruta)

SOFT - Macio, em inglés. Expresséo utilizada para definir abordagens e mensagens sofisticadas, requintadas e sutis. (Ver
Hard Sell)

SOLICITACAO - Ato da solicitagio pela agéncia da conta de um anunciante.
SONOPLASTA DE TV - E o encarregado da misica de ambientag&o e ruidos gravados que forem necessarios.
SOUND EFFECT - Efeito sonoro.

SOUND EFFECTS MAN - Pessoa encarregada de produzir, dentro do estddio, efeitos sonoros especiais necessarios a
um programa.
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SOUNDTRACK - 1. Parte do filme reservado a gravagdo do som; 2. Trilha sonora.
SPACE BUYER - Comprador de espago para a insercdo de publicidade.

SPETACULAR - 1. Anlncio luminoso de grandes proporg¢des; 2. Programa luxuoso de grandes proporcdes, geralmente
empregando grandes estrelas e durando uma hora ou mais.

SPLIT RUN - Teste pelo qual se avalia a eficiéncia de diferentes mensagens de venda e que consiste em inserir, na
mesma publicacdo, varios anlncios para 0 mesmo produto, de tamanhos idénticos, na mesma pagina, posicdo, etc. A
circulacdo de publicacéo € entdo dividida em tantas fracGes quantos sdo os anuncios diferentes que véo ser testados. Em
cada anuncio é colocado um cupom, que dard direito ao remetente de receber, pela volta do correio, um folheto ou
qualquer outro brinde. O anincio que conseguir retornar 0 maior nimero de cupons sera aquele cujo apelo foi mais bem
compreendido.

SPONSOR - Patrocinador.

SPOT - 1. Anlncio gravado, com ou sem fundo musical, que se diferencia do jingle por ndo conter o texto cantado e tem
a duragdo comum de 15 a 30 segundos; 2. Texto de propaganda gravado em cd, sem musica.

SPOT ANNOUNCEMENT - Anlincio breve, inserido no programa radiofonico propriamente dito.

SPOT DE TELEVISAO — Anlincio, com ou sem fundo musical. Gravado para ser veiculado por emissoras de televisio e
que dura entre 15 a 60 segundos.

SPOT MOTION - Técnica na qual a aparéncia de movimento é dada num filme, fotografando-se o objeto levemente
entre um fotograma e outro.

SPREAD - Pégina dupla.

STAND - 1. Pequeno local situado em exposi¢des e feiras, destinado aos mostruérios de produtos de uma ou varias
firmas; 2. Peca de madeira ou metal, que sirva para exibigdo de produtos em exposicao.

STATION BREAK - Intervalo comercial da emissora ou da estacéo.

STICKER - Trabalho impresso de um sé lado, com aplicacdo de cola no lado oposto, para efeito de exibicéo.

STOP - Anuncio gravado, com voz e efeitos sonoros, mas sem musica e canto, como no jingle.

STOP BROADCASTING - Propaganda em estac¢Ges de radio feita por anunciantes nacionais.

STORE PANEL - 1. Grupo de firmas comerciais, selecionadas, que se dispdem a informar, periodicamente, as agéncias
de propaganda, sobre a variacdo da venda de vérios produtos; 2. Conjunto de estabelecimentos comerciais, previamente
selecionados, que se propdem a prestar informagdes sobre a oscilacdo de venda de produtos num determinado mercado.

STORY - E amensagem contida num andincio, a histéria a contar ao consumidor.

STORY BOARD - Esbhogo com desenhos destinado a indicar e orientar a tomada de cenas para um programa de
televiséo.

STREAMER ADVERTISEMENT - Anuncio de pouca altura, mas que ocupa varias colunas (de largura).
STRIP - Faixa.
SUBSCRIBER - E 0 assinante de jornal ou revista.

SUBSCRIPTION - Diz-se da assinatura de jornal ou revista.
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SUBTITULO - Linhas que se destacam antes do texto, ou que o dividem, feitas com o mesmo corpo de letras em que é
apresentado o titulo, mas com tipos diferentes e destinadas a chamar a aten¢éo para o contetdo do titulo, refor¢cé-lo ou
explicé-lo.

SUNDAY SUPPLEMENT - Suplemento dominical.

SUPERPOSICAO - Tomada de duas imagens simultaneamente, por duas cAmeras, de modo que se produza o efeito de
uma delas parecer estar sobre a outra.

SUPERVISOR DE COMPRA DE MIDIA — De acordo com a filosofia tragada pelo diretor de midia, é quem estabelece
as premissas e efetua as negocia¢Bes com os veiculos, visando sempre ao maior retorno possivel para os clientes da
agéncia. Supervisiona também os coordenadores de Grupo de Contas.

SUPERVISOR DE OPERACAO (Leg. Rad. Telev.) — Dec. n° 84.134, de 30/ 10/ 79 — Responsavel pelo fornecimento a
producdo dos meios técnicos, equipamentos e operadores, a fim de possibilitar a realizacdo de programas.

SUPERVISOR TECNICO - De emissoras de radio e de televis&o (Leg. Rad. Telev.) — Dec. n° 84.134, de 30/ 10/ 79 - O
responsével pelo funcionamento de todos os equipamentos em operacdo, necessarios as emissdes, gravacdes, transporte e
recepcao de sinais e transmissdes de uma emissora de radio ou televiséo.

SUPERVISOR TECNICO DE LABORATORIO - (Leg. Rad. Telev.) — Dec. n° 84.134, de 30/ 10/ 79 — Radialista que
supervisiona os servicos dos técnicos laboratoristas, relaciona os filmes e fotos que estdo sob responsabilidade do seu
setor, anotando sua origem e promovendo a sua devolugdo. Supervisiona a conservacdo e estoque do material de
laboratdrio.

SUPORTE - Complemento de um “display”, colocado no verso, para firmé-lo e assenté-lo.

SUSTENTACAO - Parte de uma campanha que mantém presente nos veiculos de midia a propaganda de um produto de

servico ja existente no mercado. Usualmente, a sustentacdo implica em niveis de frequéncia mais baixos que o
langamento.

SWITCH - Parte da mesa de controle que permite, pelo corte ou por fusBes, “dissolves”, “laps” e efeitos especiais a
mudanca de uma camera para outra, na realiza¢do do programa.

SYNDICATED RESERARCH - Pesquisa regular, como IBOPE, IPOM, Marplan, etc.

T

TABELA - Relacdo dos pregos cobrados para inser¢éo de publicidade em qualquer veiculo de comunicagéo social.

TABELA CONJUNTA - E aquela que abrange a publicacdo de anuncios feitos em mais de um veiculo da mesma
empresa de propaganda e seus clientes.

TABLE TOP - 1. Técnica de gravacdo ou filmagem, de desenhos, textos ou objetos colocados em um plano horizontal,
daf resultando titulos ou pequenos anuncios projetados na tela ou no video; 2. Producéo de comerciais filmados apenas
com objetos inanimados.

TABLOIDE - Jornal de formato pequeno, geralmente metade do jornal tradicional.

TABULETA - Letreiro contendo informagdes publicitarias ou ndo, colocadas dentro ou fora de um estabelecimento
comercial.

TAG-LINE - Slogan, palavra ou frase que finaliza um texto jornalistico publicitrio. Pode ser escrito ou audiovisual.

TAKE - Tomada de cena, em cinema.
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TALENTO - Grupo dos artistas que faz em parte da producéo de um programa ou comercial de radio ou televiséo.
TAPE - Fita.

TARGET - Alvo.

TARGET GROUP - Grupo-alvo. Segmento, publico-alvo.

TARGET MARKET - Mercado-alvo.

TARIFA POSTAL - Preco pago a Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos para o envio de cartas ou expedicéo de
impressos publicitérios, jornais, revistas, cartas e mensagens telegréaficas etc.

TARJA - Cercadura preta para avisos funebres, ou a fim de chamar a atencdo, em anuncios.
n — Planejamento de uma campanha de publicidade, visando obter os melhores resultados possiveis.

n— Importancia cobrada por uma agéncia de propaganda de seus clientes, baseada nos gastos de insercéo publicitaria e que
se destina a compensé-la pelos servigos prestados.

TEAR SHEET - Recorte que comprova a publicacdo de anincio.
TEASER - Anlncio que procura provocar a curiosidade do leitor para determinado produto ou acontecimento, que s6
serd revelado posteriormente com a eclosdo da campanha de propaganda. Usado geralmente para langamento de produtos

ja conhecidos.

TECNICA - Indicacio que serve para chamar a atencdo dos operadores de radio, televisdo ou gravagdo de cds, com
respeito a execug¢ao ou eliminacdo de ruidos e masicas.

TECNICA DE CRIACAO — Argumento utilizado em campanhas publicitérias, visando obter éxito em suas mensagens e
conseguindo, em sintese, atingir o pablico-alvo. S&o os seguintes os principios da criacdo: a) divulgar testemunhos a
respeito de um produto; b) oferecer problemas e solugdes; ¢) mostrar aspectos da vida real; d) simplificar as mensagens
mostradas pelo radio e pela televisdo, apresentando mais imagens e menos palavras; e) apelar para processos
mnemdnicos; f) mostrar fatos e emogdes; g) garantir bons titulos, que apelem, nos andincios veiculados pela imprensa.

TECNICO DE IMAGEM - Pessoa encarregada de verificar, dentro da cabina de controle, a exatiddo da imagem da
camera que esté sob sua fiscalizagdo.

TECNICO DE SOM - 1. Pessoa encarregada de graduar, dentro da cabina de controle, a parte sonora do programa
radiofonico e produzir certos efeitos sonoros com cds; 2. Pessoa que exerce as mesmas fungdes no cinema ou na televiséo.

TELECINAGEM - Processo que transfere material filmado para videoteipe. (Ver Kinescopia e Videoteipe)

TELECINE - Aparelho que realiza o processo de telecinagem. (Ver Telecinagem)

TELEMARKETING - Técnica e midia de marketing direto, que consiste no contato direto com consumidores e
prospects através do telefone, seja no sentido emissor (a empresa liga) ou receptor (o consumidor ou prospect liga para a

empresa). (Ver Marketing Direto)

TELEPHONE INTERVIEW - Entrevista de pesquisa, feita através de telefone, utilizada principalmente para o estudo
de audiéncia radiofdnica ou de televisdo.

TEMA - Idéia bésica em torno da qual se desenvolve uma campanha ou um andncio, traduz a proposi¢do de compra do
produto.

TEMPO - Duragdo de um programa ou antncio pelo radio ou televisdo.

TENTATIVE - Experimental.
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TEST-MARKET - Mercado teste.

TESTE - 1. Verificagdo rapida e objetiva de um fendmeno, por meio de pesquisa. Experiéncia ou constatagdo da eficacia
do anuncio, de exceléncia do produto, da identificacéo do produto pelo publico etc; 2. Prova, experiéncia, afericéo..

TESTEMUNHAL - Diz-se do andincio que apresenta o depoimento de um consumidor (personalidade conhecida ou néo)
sobre 0 uso ou qualidade de um produto ou servico.

TESTEMUNHOS - Séo as provas de uso, como cartas, declaracdes, etc., dadas por consumidores.

TEXTO - 1. Parte escrita ou falada da mensagem. Em radio, diz-se “spot” lido em cabine; 2. A parte escrita do andncio,
executado o titulo. O antincio simples de radio lido pelo locutor; 3. Anuncio radiofonico.

TEXTO DE ABERTURA - Texto de anincio que deve ser lido no inicio de um programa de réadio.

TEXTO DE CHAMADA - 1. Texto transmitido por uma emissora anunciando um programa patrocinado, geralmente
com mengdo do nome do patrocinador, dado pela emissora como bonifica¢do ao anunciante pela compra de um programa
caro; 2. Texto avulso, de antncio, com um nimero determinado de palavras, em que se anuncia um programa de radio.
TEXTO DE ENCERRAMENTO - Texto que deve ser lido no final de um programa de radio.

TEXTO DE MEIO - Texto que deve ser encaixado na parte do entretenimento do programa de radio.

TEXTO-FOGUETE — Anuncio de poucas palavras, lido vérias vezes por dia, em programas de réadio.

TEXTO-PILOTO - Amostra de um dos textos de uma campanha de propaganda para ser analisado, ao qual se seguirdo
os definitivos.

TICKER - Caracteres.

TIE IN - Ligacéo.

TIME-BUYER - Comprador de tempo para veiculagdo de anincios em emissoras.

TIME SHEET - Folha de tempo.

TIMING - 1. Duragdo subjetiva de uma peca publicitaria, ou seja, a sensacdo de duracdo que ela passa para as pessoas. 2.
Sentido de oportunidade, ou seja, capacidade de definir qual é o exato momento para praticar uma acdo de comunicacdo
ou veicular uma peca publicitéria.

TIN-TOP - Pequena pega de ponto de venda para afixacdo nas tampas das latas de produtos.

TIPO - Estilo de uma letra impressa. Caracteristica visual comum de cada uma das letras que compde uma familia de
tipos. (Ver Familia, Itdlico, Negrito e Redondo)

TIPOGRAFIA - 1. Arte de imprimir ou compor trabalho escrito com emprego de tipos; 2. Estabelecimento gréfico; 3.
Processo de impressdo em que o tipo entra em contato direto com o papel.

TIPOGRAFO — Aquele que exerce a arte tipografica.
TIRADA - Impressdo da primeira face do papel.
TIRAGEM - Exemplares impressos para jornais e revistas.
TIRA-LINHAS - Aparelho que serve para tragar linhas.

TITULOS - Palavra ou frase, geralmente impressa com tipos destacados, que encabeca o antincio, noticia ou texto.
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TOP - Literalmente, tipo da mente. O equivalente a “na ponta da lingua”, para o pensamento, a lembranca, o
conhecimento.

TRABALHO DE CAMPO - Coleta de informacGes sobre um determinado problema, num mercado.

TRACO - 1. Em artes gréficas, defini¢do de ilustracdo ou simbolo sem nenhum meio-tom, em PB ou cor chapada. 2. Em
midia, expressdo usada para definir audiéncias de radio e TV muito pequenas, quase inexpressivas. (Ver Audiéncia, Meio-
tom e PB)

TRADE - Expresséo em inglés para denominar o comércio (distribuidores, representantes, atacadistas, varejistas, etc.).
TRADE-MARK - Marca registrada de uma empresa ou de um ou véarios produtos por ela industrializados.

TRAFEGO - 1. Departamento da agéncia encarregado de acompanhar o desenvolvimento do andncio ou campanha de
propaganda, durante a fase de preparacdo na agéncia; 2. Pessoa encarregada de estabelecer ligacdo entre os diversos

departamentos de uma agéncia.

TRAFEGO DE LEITURA — Em midia, habito de leitura das diversas secdes de um jornal ou revista, que tém audiéncias
diferentes, dependendo do nivel de interesse que despertam nos seus leitores. (Ver Audiéncia)

TRAFEGO PUBLICITARIO - Controla a rotina de andamentos dos trabalhos e seu fluxo na agéncia; confecciona 0s
envelopes de “jobs”, confere notas fiscais e faturas e emite estimativas de custos para o atendimento. E responsavel, ainda,
pelo cadastro e atualizacdo dos talentos externos que poderdo vir a ser utilizados nos custos destes trabalhos.

TRAILER - E uma pequena mensagem em torno de um produto do patrocinador, além do seu produto principal, que é
habitualmente apresentado no programa. Ele é anunciado nos minutos finais do programa, antes do seu encerramento.

TRANSICAO - Msica que separa cenas ou falas do script.

TRANSPARENTE - Prova de composicdo tipogréfica feita em papel transparente (celofane, aéreo ou manteiga) que é
colocada sobre o layout para dar idéia de como ficara a pega publicitaria depois de pronta.

TRANSPORTE - Os diversos meios de transporte que podem divulgar andincios, internos ou externos, em forma de
cartazes.

TRAVELLING - Deslocamento da cadmera, em qualquer dire¢do (horizontal, vertical) ou sentido para se aproximar, se
afastar ou acompanhar o objeto, cena ou pessoa que estd sendo filmada ou gravada. (Ver Filmagem, Gravacdo,
Panordmica e Zoom)

TRIBUNA LIVRE - Secdo de jornais e revistas na qual sdo divulgados artigos, comunicados ou transcrigdes de
exclusiva responsabilidade de terceiros.

TRILHA - Forma abreviada e usualmente empregada de trilha sonora. (Ver Trilha Sonora)

TRILHA SONORA - Musica incidental ou de fundo do comercial — combinada ou ndo com ruidos descritivos.

TRUCA - 1. Aparelho que faz trucagens. 2. Ato de fazer trucagens. (Ver Trucagem)

TRUCAGEM - Técnica cinematogréafica que permite a direcdo de fusdo de imagens, insercéo de letreiros e simbolos e
outros efeitos visuais nos filmes. Com o advento e evolucéo técnica do videoteipe, esta sendo cada vez menos utilizada,
pois tudo isso poder ser feito eletronicamente — de forma mais rapida, facil e segura — nos equipamentos de VT. (Ver

Videoteipe)

TV FISCAL - Controle de transmissdo de anuncios pelas emissoras de radio e de televisdo. Os programas s&o ouvidos,
sendo anotados em mapas, os horarios em que os antncios de uma empresa foram veiculados.

TWO SHOT - Tomada de duas pessoas.
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U

ULTIMA POSICAO - 1. Anlincio apresentado no intervalo comercial, antes do inicio ou reinicio de um programa; 2.
Anuncio irradiado antes do nimero de entretenimento.

UNIDADE - A unidade é o cola-tudo que mantém os elementos do layout em boa ordem, sem confusdo e dando a
impressdo de um todo harmonioso.

UNIVERSO — Numero de pessoas que se procura atingir com uma campanha publicitéria.

\/

VAREJAO - 1. Venda de artigos diretamente ao pudblico em grandes quantidades, com o minimo de intermediarios e a
baixo preco; 2. Colocacdo, ao dispor do publico, de produtos em locais e épocas apropriadas, com apoio em intensa
campanha publicitaria.

VAZADO - Texto branco sobre fundo preto ou cor chapada.

VEGETAL - Diz-se do papel transparente que serve para decalque ou para cobertura do desenho.

VEICULO - Meio de divulgagéo de antincio, como jornal, revista, radio, folheto etc.

VEICULACAO DE DIVULGACAO - Dec. n° 57.690, de 1°/02/66 — Veiculo de divulgagdo, para efeitos desse
regulamento, é qualquer meio de divulgagao visual, auditiva ou audiovisual capaz de transmitir mensagens de propaganda
ao publico, desde que reconhecido pelas entidades sindicais ou associacdes civis representativas de classe, legalmente
registradas.

VEICULOS PUBLICITARIOS - Os principais veiculos usados pela e para a publicidade sdo: a) anuncios ao ar livre
(painéis, luminosos, cartazes-murais, outdoors); b) cartazes de balcdo e vitrinas, giratorias e mabiles; c) exposicdes, feiras
e mostras; d) impressos; €) jornais; f) revistas; g) televisdo, radio e cinema; h) outros (avides, baldes, estampas musicadas
etc). (Eugénio Malanga)

VENDA AVULSA - Exemplares de jornais e revistas colocados para a venda ao publico através de bancas de jornal ou
pontos de venda. A venda avulsa inclui exemplares enviados aos agentes ou representantes das publicacfes em outras
cidades.

VENDA PESSOAL - Apresentacdo de um produto diretamente ao consumidor.

VENDER ESPACO - Aceitar publicidade, fixando o tamanho ou o tempo e cobrando por centimetro de coluna (ou
mddulo) ou por segundos.

VENDER SILENCIO — Omissdo deliberada e ilicita de jornal, revista ou emissora que receba dinheiro ou propaganda
para ndo divulgar determinada matéria.

VERBA - Importancia de que se dispde para pagamento de empregados (de meios de comunicacdo social ou de agéncias)
ou destinada ao desenvolvimento de uma campanha publicitaria.

VIDEO - O mesmo que transmisséo por televisdo. Parte visual da televisdo. Indicacio da parte que descreve a imagem no
script de televisdo.

VIDEOTEIPE (VIDEOTAPE) - Sistema de gravagdo em fita magnética de som e imagem simultaneamente.

VIDEOTEXTO - Veiculo de comunicacdo que conjuga telefone e aparelho de televisdo, acoplados a um decodificador,
que é teclado de acordo com as instrugdes constantes de um manual, podendo-se obter a informacéo que se deseja,
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fornecida por empresas jornalisticas, universidades e outras, que alimentam um bando de dados. A linguagem é das mais
concisas e se apresenta na tela do aparelho de televisdo pelo sistema de varredura.

VINHETA - 1. Identificagdo breve do patrocinador de um programa de TV ou radio, na abertura e/ ou fechamento de um
intervalo; 2. Comercial breve, em geral um slogan e/ ou beneficio do produto/ servigo; 3. Pequenos desenhos que
acompanham a ilustracéo principal. Designacdo genérica de todos os ornamentos tipograficos, que, se prestam a infinitas
combinagdes; 4. Pequeno desenho a trago, destinado a quebrar a monotonia do campo reticulado da ilustracéo.

VISIBILIDADE UTIL - Distancia aproximada em que se identifica perfeitamente o produto anunciado no painel ou
cartaz.

VITRINISTA - Pessoa que faz ou organiza vitrinas.

VOICE OVER - Narracéo ou fala que acompanha a a¢do, sem que se veja a personagem cuja voz se ouve.

VOLANTE - 1. Trabalho impresso, de um ou de ambos os lados do papel, sem dobras, de pequeno formato para
distribuicdo publica; 2. Impresso de pequenas dimensdes, distribuido para propaganda politica, comercial ou institucional.

Alguns jornais o distribuem como encarte.

VT - Abreviagdo de videoteipe. (Ver Videoteipe)

W

WANT ADS - 1. Pequenos antincios; 2. Classificados.
WAVE - Onda.

WAVE-EFFECT - Efeito de onda. E o0 uso intenso dos melhores veiculos, num breve periodo de programagao, surgindo
de uma paralisacdo razoavel, por semanas, e novamente repetida a intensa programag&o; e assim por diante.

WEIGHTING TEST - Teste de ponderagéo (de midia).
WHISPER CAMPAIGN - Boato, murmdrio, rumos. Literalmente, “campanha de murmarios”.
WIDE SHOT - Cobrir toda cena.

WORD OF MOUTH - Literalmente “de boca”, verbalmente. Refere-se a repercussdo de uma campanha a nivel
individual de pessoa a pessoa. De boca em boca.

WORKSTATION - Conjunto de computador, video, CPU, scanner e outros acessdrios que operam programas graficos

de editoracdo eletrdnica para a preparacdo de anuncios, cartazes e outros materiais graficos pela agéncia, estidio ou
fornecedor de artes gréaficas. Base operacional dos sistemas de DTP, DTR e DTPrint. (Ver DTP, DTR e DTPrint)

X

X — Letra utilizada nas referéncias bibliogréaficas quando ha autor desconhecido.

XADREZ - E a colocagio de antincios de quartos de pagina em revistas (alto & esquerda, baixo a direita, par e impar),
formando visualmente um tabuleiro de xadrez de antncios com matéria editorial.

XILOGRAVURA - Um dos processos mais antigos de gravagdo manual, destinada & impressdo, pelo qual o desenho
original é aberto sobre uma placa de madeira, a méo, ou com buril, pelo artista gravador.

72

PDF Creator - PDF4Free v2.0 http://www.pdf4free.com


http://www.pdfpdf.com/0.htm

Z

ZINCOGRAFAR — Gravar ou imprimir em lamina de zinco.
ZINCOGRAVURA - Processo de gravacéo em zinco.
ZOOM - Aproximagao de cAmera, a0 maximo, do minimo de distancia.

ZOOMAR - Tipo especial de lente que permite variar a distancia focal de um LS a um close com a cAmera em operacéo
e sem que em qualquer momento a imagem saia de foco.

ZOOM IN, ZOOM OUT - Produzir o feito de subito afastamento da imagem, em relagdo ao espectador.
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